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二、说明、目录、图表目录

   西洋参，中药材名。本品为五加科植物西洋参的根。选取生长3～6年的根，于秋季挖采，除

去分枝、须尾，晒干。喷水湿润，撞去外皮，再用硫黄熏之，晒干后，其色白起粉者，称为

粉光西洋参。挖起后即连皮晒干或烘干者，为原皮西洋参。功能主治为：益肺阴，清虚火，

生津止渴。治肺虚久嗽，失血，咽干口渴，虚热烦倦。①《本草从新》：补肺降火，生津液

，除烦倦。虚而有火者相宜。②《药性考》：补阴退热。姜制益气，扶正气。③《本草再新

》：治肺火旺，咳嗽痰多，气虚呵喘，失血，劳伤，固精安神，生产诸虚。④《本草求原》

：清肺肾，凉心脾以降火，消暑，解酒。⑧《医学衷中参西录》：能补助气分，并能补益血

分。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国西洋参市场深度分析与未来发展趋势报告》共十五章

。首先介绍了西洋参相关概念及发展环境，接着分析了中国西洋参规模及消费需求，然后对

中国西洋参市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国西洋参面临的机遇及发展前景。

您若想对中国西洋参有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具

。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业投资前景分析

11.2.7 吉林敖东药业集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业投资前景分析

11.2.8 长白山皇封参业有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业投资前景分析

11.2.9 龙宝参茸股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业投资前景分析

11.2.10 北京同仁堂健康药业股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析 

（3）企业投资前景分析

 

第十二章 西洋参企业投资策略分析

12.1 西洋参行业面临的困境

12.1.1 西洋参行业发展的主要困境

12.1.2 西洋参企业面临的困境及对策

12.1.3 重点西洋参企业面临的困境及对策

（1）重点西洋参企业面临的困境

（2）重点西洋参企业对策探讨



12.1.4 中小西洋参企业发展困境及策略分析

（1）中小西洋参企业面临的困境

（2）中小西洋参企业对策探讨

12.1.5 国内西洋参企业投资策略

（1）成本控制策略

（2）产业投资策略

（3）国际投资策略

12.2 中国西洋参行业存在的问题及对策

12.2.1 中国西洋参行业存在的问题

（1）中国西洋参面临成长困境

（2）中国西洋参需要强势品牌

12.2.2 西洋参行业发展的建议对策

（1）把握国家投资的契机

（2）竞争性战略联盟的实施

（3）企业自身应对策略

12.2.3 市场的重点客户战略实施

（1）实施重点客户战略的必要性

（2）合理确立重点客户

（3）重点客户战略管理

（4）重点客户管理功能

 

第四部 分 投资前景研究篇

第十三章 西洋参行业投资价值分析评估

13.1 西洋参行业投资特性分析

13.1.1 西洋参行业进入壁垒分析

（1）政策壁垒

（2）资金壁垒

（3）品牌壁垒

（4）专利壁垒

（5）技术壁垒

（6）退出壁垒

13.1.2 西洋参行业盈利模式分析



13.1.3 西洋参行业盈利因素分析

13.2 2021-2027年西洋参行业发展的影响因素

13.2.1 有利因素

13.2.2 不利因素

13.3 2021-2027年西洋参行业投资价值评估分析

13.3.1 行业投资效益分析

13.3.2 产业发展的空白点分析

13.3.3 投资回报率比较高的投资方向

13.3.4 新进入者应注意的障碍因素

 

第十四章 西洋参行业趋势预测及投资分析

14.1 中国西洋参行业发展趋势及前景

14.1.1 中国西洋参行业发展趋势

14.1.2 中国西洋参行业趋势预测

14.2 西洋参行业投资机会

14.2.1 西洋参企业的投资机会分析

14.2.2 西洋参细分领域的投资机会

（1）西洋参现代化的投资机会

（2）西洋参衍生品的投资机会

14.3 西洋参行业投资前景及建议

14.3.1 西洋参行业投资前景分析

（1）政策风险

（2）宏观经济波动风险

（3）技术风险

（4）供求风险

（5）原材料价格波动风险

（6）产品结构风险

（7）其他风险

14.3.2 西洋参行业投资建议

（1）全产业链的建设投资

（2）研发技术的建设投资

14.4 西洋参行业授信机会及建议



14.4.1 行业总体授信机会及建议

14.4.2 关联产业授信机会及建议

（1）种植行业授信机会及建议

（2）加工行业授信机会及建议

14.4.3 区域授信机会及建议

（1）区域发展特点及总结

（2）区域市场授信建议

14.4.4 企业授信机会及建议

 

第十五章 研究结论及建议

15.1 报告研究结论

15.2 建议

 

图表目录：

图表 1：中药产品分类

图表 2：西洋参产业链结构

图表 3：中药保护品种分类标准

图表 4：中成药行业产业链

图表 5：西洋参行业生产成本构成示意图（单位：%）

图表 6：2015-2019年西洋参行业规模增长情况（单位：亿元，%）

图表 7：2015-2019年西洋参行业区域分布（按销售收入）（单位：%）

图表 8：2015-2019年全球植物提取物市场规模及增长（单位：亿美元）

图表 9：2015-2019年中国植物提取物行业销售收入及增长情况（单位：亿元，%）

图表 10：中国植物提取物市场区域分布

图表 11：中国植物提取物盈利水平变动情况

图表 12：2015-2019年中国药品终端市场总额及增速预测（单位：亿元，%）

图表 13：2015-2019年药品终端市场分布及预测（单位：%）

图表 14：2015-2019年医院用药市场规模增长趋势图（单位：亿元，%）

图表 15：2015-2019年九大城市样本医院终端中药销售额及预测（单位：亿元，%）

图表 16：2015-2019年中医医疗机构供给分析（单位：家，张，人，万元）

图表 17：2015-2019年我国药品零售市场规模及预测（单位：亿元，%）

图表 18：2015-2019年中国连锁药店企业数量增长情况（单位：家，%）



图表 19：2015-2019年零售药店数量及增长情况（单位：万家，%）

图表 20：2015-2019年中成药行业工业总产值占医药行业比重图（单位：%）

图表 21：2015-2019年中成药行业工业总产值占GDP比重情况（单位：%）

图表 22：我国西洋参行业生命周期分析

图表 23：市场环境变化给西洋参行业带来的机遇与威胁

更多图表见正文......

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202107/230260.html

http://www.cction.com/report/202107/230260.html

