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二、说明、目录、图表目录

        汽车设计理论是指导汽车设计实践的；而汽车设计实践经验的长期积累和汽车生产技术

的发展与进步，又使汽车设计理论得到不断的发展与提高。

        汽车设计技术是汽车设计的方法和手段，是汽车设计实践的软件与硬件。

        中企顾问网发布的《2021-2027年中国汽车设计市场深度评估与投资潜力分析报告》共十

四章。首先介绍了中国汽车设计行业市场发展环境、汽车设计整体运行态势等，接着分析了

中国汽车设计行业市场运行的现状，然后介绍了汽车设计市场竞争格局。随后，报告对汽车

设计做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国汽车设计行业发展趋势与投资预测。您若

想对汽车设计产业有个系统的了解或者想投资中国汽车设计行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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4、区域外部周边&ldquo;威胁&rdquo;和机遇分析

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

1、营销品牌战略的创新

2、制定营销品牌战略的流程

七、竞争战略规划

1、企业制定竞争战略的工具&mdash;&mdash;波特五力模型



2、波特五力模型的分析

3、波特五力模型的运用

第二节对我国汽车设计品牌的战略思考

一、汽车设计品牌的重要性

1、企业方面

2、消费者方面，有利于保护消费者利益

二、汽车设计实施品牌战略的意义

1、实施名牌战略是建设社会主义市场经济的要求

2、实施名牌战略是深化企业改革的重要途径

3、实施名牌战略是我国企业参与国际竞争的需要

三、汽车设计企业品牌的现状分析

1、对实施品牌战略有模糊概念

2、缺乏实施品牌战略的紧迫感

3、不知从何着手

4、缺乏相应的机制

四、我国汽车设计企业的品牌战略

1、要树立强烈的品牌战略意识

2、选准市场定位，确定战略品牌

3、运用资本经营，加快开发速度

4、利用信息网，实施经营

5、实施规模化、集约化经营

五、汽车设计品牌战略管理的策略

1、优选品牌化战略与品牌架构

2、进行理性的品牌延伸扩张，充分利用品牌资源获取更大的利润

3、科学地管理各项品牌资产，累积丰厚的品牌资产

第三节汽车设计经营策略分析

一、汽车设计市场细分策略

1、市场细分策略的类型

2、市场细分策略的优点

二、汽车设计市场创新策略

1、服务营销

2、绿色营销



3、网络营销

4、体验营销

三、品牌定位与品类规划

1、品牌定位

2、品类管理

3、品类管理形式

四、汽车设计新产品差异化战略

1、产品差异化战略的类型

2、产品差异化战略的竞争优势

3、产品差异化战略的竞争劣势

第四节汽车设计行业投资战略研究

一、2019年汽车设计行业投资战略

二、2021-2027年汽车设计行业投资战略

三、2021-2027年细分行业投资战略

 

第十四章研究结论及投资建议

第.一节汽车设计行业研究结论及建议

第二节汽车设计子行业研究结论及建议

第三节汽车设计行业投资建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议

1、公司上市融资

2、出售企业

3、债务融资上市融资

4、上市融资向海外投资者出售企业的部分股权

5、私募股权交易
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