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二、说明、目录、图表目录

   功能性饮料是指通过调整饮料中营养素的成分和含量比例，在一定程度上调节人体功能的饮

料。据有关资料对功能性饮料的分类，认为广义的功能性饮料包括运动饮料、能量饮料和其

他有保健作用的饮料。功能性饮料是2000年来风靡于欧美和日本等发达国家的一种健康饮品

。它含有钾、钠、钙、镁等电解质，成分与人体体液相似，饮用后更能迅速被身体吸收，及

时补充人体因大量运动出汗所损失的水分和电解质（盐分），使体液达到平衡状态。当饮用

功能性饮料成为一种时尚，这一产业也随之欣欣向荣。然而营养学家提醒消费者，面对功能

性饮料，应三思而后&ldquo;饮&rdquo;。功能性饮料在中国的受到越来越多的消费者喜爱，中

国逐渐成为功能性饮料的消费大国。 欧美特殊用途饮料主要以红牛、怪兽等品牌为主，美国

市场怪兽、红牛、Rockstar、Fullthrottle、Nqfuir为销售前五位的能量饮料品牌，其中增长最为

快速的是超强配方的能量补充液，如先锋5小时、红牛、6-hourPower、MonsterHitman等。欧

洲市场也相继推出了全天然的能量饮料。欧美特殊用途饮料的效用：激发能量，如美国怪兽

能量饮料；对咖啡因和尼克酸敏感的疲劳人群；提供工作族的精力和清醒；补充维生素，适

合年轻人尤其是女性群体。 与世界发达国家相比，中国功能性饮料的人均消费量每年仅为0.6

公斤，距离全世界人均7公斤的消费量尚有较大空间，因此中国的功能性饮料市场潜力巨大。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国功能性饮料市场深度评估与行业前景预测报告》共十

四章。首先介绍了功能性饮料相关概念及发展环境，接着分析了中国功能性饮料规模及消费

需求，然后对中国功能性饮料市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国功能性饮料面

临的机遇及发展前景。您若想对中国功能性饮料有个系统的了解或者想投资该行业，本报告

将是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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10.2.1 企业发展基本情况

10.2.2 企业主要产品分析

10.2.3 企业竞争优势分析

10.2.4 企业经营状况分析

10.2.5 企业最新发展动态

10.2.6 企业发展战略分析

10.3 乐百氏（广东）食品饮料有限公司竞争力分析

10.3.1 企业发展基本情况

10.3.2 企业主要产品分析

10.3.3 企业竞争优势分析

10.3.4 企业经营状况分析

10.3.5 企业最新发展动态

10.3.6 企业发展战略分析

10.4 广东健力宝集团有限公司竞争力分析

10.4.1 企业发展基本情况

10.4.2 企业主要产品分析

10.4.3 企业竞争优势分析

10.4.4 企业经营状况分析

10.4.5 企业最新发展动态



10.4.6 企业发展战略分析

10.5 大冢（中国）投资有限公司竞争力分析

10.5.1 企业发展基本情况

10.5.2 企业主要产品分析

10.5.3 企业竞争优势分析

10.5.4 企业经营状况分析

10.5.5 企业最新发展动态

10.5.6 企业发展战略分析

10.6 农夫山泉股份有限公司竞争力分析

10.6.1 企业发展基本情况

10.6.2 企业主要产品分析

10.6.3 企业竞争优势分析

10.6.4 企业经营状况分析

10.6.5 企业最新发展动态

10.6.6 企业发展战略分析

10.7 百事（中国）投资有限公司竞争力分析

10.7.1 企业发展基本情况

10.7.2 企业主要产品分析

10.7.3 企业竞争优势分析

10.7.4 企业经营状况分析

10.7.5 企业最新发展动态

10.7.6 企业发展战略分析

10.8 深圳市东鹏饮料实业有限公司竞争力分析

10.8.1 企业发展基本情况

10.8.2 企业主要产品分析

10.8.3 企业竞争优势分析

10.8.4 企业经营状况分析

10.8.5 企业最新发展动态

10.8.6 企业发展战略分析

10.9 统一企业（中国）投资有限公司竞争力分析

10.9.1 企业发展基本情况

10.9.2 企业主要产品分析



10.9.3 企业竞争优势分析

10.9.4 企业经营状况分析

10.9.5 企业最新发展动态

10.9.6 企业发展战略分析

10.10 日加满饮品（上海）有限公司竞争力分析

10.10.1 企业发展基本情况

10.10.2 企业主要产品分析

10.10.3 企业竞争优势分析

10.10.4 企业经营状况分析

10.10.5 企业最新发展动态

10.10.6 企业发展战略分析

 

第十一章 2021-2027年中国功能性饮料行业发展趋势与投资机会研究

11.1 2021-2027年中国功能性饮料行业市场发展潜力分析

11.1.1 中国功能性饮料行业市场空间分析

11.1.2 中国功能性饮料行业竞争格局变化

11.1.3 中国功能性饮料行业互联网+前景

11.2 2021-2027年中国功能性饮料行业发展趋势分析

11.2.1 中国功能性饮料行业品牌格局趋势

11.2.2 中国功能性饮料行业渠道分布趋势

11.2.3 中国功能性饮料行业市场趋势分析

11.3 2021-2027年中国功能性饮料行业投资机会与建议

11.3.1 中国功能性饮料行业投资前景展望

11.3.2 中国功能性饮料行业投资机会分析

11.3.3 中国功能性饮料行业投资建议

 

第十二章 2021-2027年中国功能性饮料行业投资分析与风险规避

12.1 中国功能性饮料行业关键成功要素分析

12.2 中国功能性饮料行业投资壁垒分析

12.3 中国功能性饮料行业投资风险与规避

12.3.1 宏观经济风险与规避

12.3.2 行业政策风险与规避



12.3.3 上游市场风险与规避

12.3.4 市场竞争风险与规避

12.3.5 技术风险分析与规避

12.3.6 下游需求风险与规避

12.4 中国功能性饮料行业融资渠道与策略

12.4.1 功能性饮料行业融资渠道分析

12.4.2 功能性饮料行业融资策略分析

 

第十三章 2021-2027年中国功能性饮料行业盈利模式与投资战略规划分析

13.1 国外功能性饮料行业投资现状及经营模式分析

13.1.1 境外功能性饮料行业成长情况调查

13.1.2 经营模式借鉴

13.1.3 国外投资新趋势动向

13.2 中国功能性饮料行业商业模式探讨

13.2.1 行业主要商业模式分析

13.2.2 功能性饮料行业商业模式创新分析

13.3 中国功能性饮料行业投资发展战略规划

13.3.1 战略优势分析

13.3.2 战略机遇分析

13.3.3 战略规划目标

13.3.4 战略措施分析

13.4 最优投资路径设计

13.4.1 投资对象

13.4.2 投资模式

13.4.3 预期财务状况分析

13.4.4 风险资本退出方式

 

第十四章 研究结论及建议

14.1 研究结论

14.2 建议

14.2.1 行业发展策略建议

14.2.2 行业投资方向建议



14.2.3 行业投资方式建议
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