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二、说明、目录、图表目录

  室内设计作为建筑设计的延续、发展和深化，在相当长的一段时间内被定义为依托于建筑而

进行的再创造活动，是一门包含在建筑学学科领域内的子学科。    而现代意义上的建筑室内

设计是脱胎于建筑设计而逐渐形成的一门独立学科，它是为了满足人们在室内环境中生活、

工作以及游憩等方面的需要而进行的针对建筑室内空间、结构、材料、家具、设备等各方面

的综合配置和安排。其不单单依附于建筑内界面的装饰来实现其自身的美学价值，而是从单

纯的界面装饰走向空间设计，实现功能规划布局与艺术内涵、美学价值的高度融合。  1957年

，美国室内设计师学会（ASID）的成立标志着&ldquo;室内设计&rdquo;的专业独立地位在世

界范围内确立。在我国，建筑室内设计行业是一个朝气蓬勃的新兴行业。改革开放前，装饰

设计只是国家计划经济下的附属品，没有自己独立的地位。经过三十多年的快速发展，中国

建筑室内设计的设计范围从最初仅为星级酒店室内装饰而遍及各类空间以及千家万户的家庭

装饰；专业作品由早期抄袭模仿&ldquo;港澳风&rdquo;&ldquo;欧陆情&rdquo;而逐步趋向理性

分析，不乏追求创新、表现个性的佳作；专业队伍从最初依附于施工企业而逐步形成有一定

专业理论基础、注重工程实绩的相对独立的设计群体。室内设计在我国虽然起步较晚，但在

城市化浪潮、建筑装饰行业迅猛发展的大环境下实现了跨越式发展，经过三十多年的设计实

践和理论研究，室内设计从初创走向成熟。室内设计区别于传统的工程设计，已经形成了自

身鲜明的行业特点，主要体现有三个方面：

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国室内设计行业分析与市场需求预测报告》共二十二章。

首先介绍了中国室内设计行业市场发展环境、室内设计整体运行态势等，接着分析了中国室

内设计行业市场运行的现状，然后介绍了室内设计市场竞争格局。随后，报告对室内设计做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国室内设计行业发展趋势与投资预测。您若想对室

内设计产业有个系统的了解或者想投资中国室内设计行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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