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二、说明、目录、图表目录

   从2009年中国乘用车产销首次突破1000万辆，达到1360万辆后，高速发展持续了多年，6年之

后的2015年，乘用车产销量突破了2000万辆，此后车市进入微增长时代。

   3年后的2019年，中国汽车市场出现拐点，产销量首次告别增长出现下滑。2019年10月狭义

乘用车零售195万辆，与2017年同期相比下降13.2%。2019年10月部分汽车品牌库存情况

   全国消费者购车关注因素在区域上有一定的差异，但整体来看，安全性（44%）舒适性

（34%）与质量（31%）是消费者最为看重的因素。购车关注因素

   购车付款方式的革新也尤为值得关注。随着数字化渗透到生活的方方面面，全款购车的消费

者数量逐渐减少，选择贷款方式购车的比例在逐渐增加（30%），此现象于年轻消费者上体

现最为明显。这样的群体具有提前消费的意识及较强的金融理财意识。

   此外，很多厂商通过低息或无息贷款的手段进行变相促销，以刺激更多消费者选择贷款购车

的方式。购车付款方式

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国汽车销售行业发展态势与投资前景分析报告》共十一

章。首先介绍了中国汽车销售行业市场发展环境、汽车销售整体运行态势等，接着分析了中

国汽车销售行业市场运行的现状，然后介绍了汽车销售市场竞争格局。随后，报告对汽车销

售做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国汽车销售行业发展趋势与投资预测。您若想

对汽车销售产业有个系统的了解或者想投资中国汽车销售行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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2019年的形势比较不好，从4月份开始有点下滑，6月份一直到11月份连续5个月是负增长，10

月份零售量大概超过14%负增长。&rdquo;上汽通用总经理王永清向蓝鲸汽车记者透露

，&ldquo;现在整个行业库存系数大概在1.8多，库存高的可以超过2。&rdquo;

根据国际汽车行业通行的惯例，库存系数在0.8~1.2之间，反映库存处在合理范围;库存系

数&gt; 1.5，反映库存达到警戒水平，需要关注;库存系数&gt;2.5，反映库存过高，经营压力和

风险都非常大。

2019年10月汽车经销商库存系数为1.88，其中长安汽车、比亚迪、长安福特、吉利汽车以及江

淮汽车等5个品牌的库存系数超过了2.5，最高达到2.9，而别克、北京现代、荣威、捷豹路虎

和斯柯达等品牌的库存系数也超过了2.0。

2019年汽车行业整体批发量为2380万至2400万，将同比下滑3.5%-4.6%;零售量更低，大概

为2340万到2360万台，同比下滑超过5%。

汽车市场经历了过去长期的双位数增长之后，2017年开始进入低速增长。相比以往，&ldquo;

金九银十&rdquo;的火爆销售场面已不复存在。现已进入2019年第四季度的中期，目前中国汽

车市场的增长态势面临着严峻的挑战。2010-2018年中国狭义乘用车市场销量及同比增长走势
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