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二、说明、目录、图表目录

  批发(wholesaling) 是指将商品或服务售与那些为了将商品再出售或为企业使用的目的而购买

的顾客时所发生的一切活动。从这个角度讲，一家面包零售店向当地一家旅馆出售糕点，该

面包店就是在经营批发业务。但是，将使用批发商这个术语来描述那些主要从事批发活动的

公司。它不包括制造商和农场主，因为它们主要从事生产，同时，它也不包括零售商。

  批发是随着商品经济的发展而产生的。商品生产和商品交换的发展，使商品购销量增大，流

通范围扩展，生产者相互之间、生产者与零售商之间直接进行商品交换，常有困难或不方便

，于是产生了专门向生产者直接购进商品，然后再转卖给其他生产者或零售商的批发商业，

商业部门内部有了批发和零售之间的分工。批发业务一般由批发企业来经营，每次批售的商

品数量较大，并按批发价格出售。商品的批发价格低于零售价格，即存在着批零差价，其差

额由零售企业所耗费的流通费用、税金和利润构成。商业批发是生产与零售之间的中间环节

。通过商业批发活动，使社会产品从生产领域进入流通领域，起到组织和调动地区之间商品

流通的作用。还可通过商品储存发挥&ldquo;蓄水池&rdquo;作用，平衡商品供求。

  从国外批发业的发展经验来看，批发与零售贸易的比率整体呈下降趋势，然而批发商品交易

额依然呈上升趋势而且其在商品流通环节依然占有重要的地位。

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国批发行业发展趋势与投资策略报告》共十二章。首先介

绍了批发行业市场发展环境、批发整体运行态势等，接着分析了批发行业市场运行的现状，

然后介绍了批发市场竞争格局。随后，报告对批发做了重点企业经营状况分析，最后分析了

批发行业发展趋势与投资预测。您若想对批发产业有个系统的了解或者想投资批发行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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