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二、说明、目录、图表目录

  由于现阶段电商快递是快递最主要的构成，电商的相对景气必然也将帮助快递 行业增长实现

相对较高速的增长。由于电商竞争格局集中，按照电商主体分类， 对 2019 年我国快递业务量

增长进行预测。 公式如下： 快递行业业务量=商务及个人件+网购件=商务及个人件+网购件

=商务及个人件+（电商件+微商件） =商务及个人件+（（ 阿里平台件+京东平台件+拼多多

平台件+其他平台件）+微 商件）

 核心假设如下： 1）商务及个人件 2019 年同比增长 10%左右； 2）阿里的中国零售平台 2019 

年 GMV同比增长 17%左右，平均每单 GMV保 持稳定； 3）京东平台 2019 年 GMV 同比增长

22%左右，平均每单 GMV 同比增长 6%左 右； 4）拼多多平台 2019 年实际的实物 GMV 同比

增长 90%左右，平均每单 GMV 为 48 元左右； 5）其他电商及微商整体 2019 年 GMV 维持稳

定增长水平，平均每单 GMV 稳 步提升。 

  最后测算结果如下，2019 年快递业务量仍然可维持 20%以上的较高速增长， 将有望超过 610 

亿件。2019 年我国快递业务量预测结果     

序号   

项目   

2019年   

2019年       

1   

总业务量（亿件）   

507   

619       

-   

yoy   

26.7%   

22%       

1.1   

商务件+个人散件（亿件）   

76   

83       

-   

yoy   



12%   

10%       

1.2   

网购件（亿件）   

432.5   

536.8       

-   

yoy   

30%   

26%       

1.2.1   

阿里平台件（亿件）   

263   

309       

-   

阿里实物GMV（万亿元）   

5.1   

36       

-   

每单GMV（元）   

195   

195       

1.2.2   

京东平台件（亿件）   

32   

37       

-   

京东实物GMV（万亿元）   

1.5   

1.8       

-   

每单GMV（元）   



464   

489       

1.2.3   

拼多多平台件（亿件）   

86   

137       

-   

拼多多GMV（万亿元，剔除取消订单等情况）   

0.36   

0.66       

-   

每单GMV（元）   

42   

48       

1.2.4   

其他电商+微商件（亿件）   

51   

52.5       

-   

其他GMV（万亿元）   

0.85   

0.91       

-   

每单GMV（元）   

167   

173     中企顾问网发布的《2021-2027年中国电商物流产业发展现状与市场全景评估报告》共十

一章。首先介绍了中国电商物流行业市场发展环境、电商物流整体运行态势等，接着分析了

中国电商物流行业市场运行的现状，然后介绍了电商物流市场竞争格局。随后，报告对电商

物流做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国电商物流行业发展趋势与投资预测。您若

想对电商物流产业有个系统的了解或者想投资中国电商物流行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据



库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第三章 2014-2019年中国电商物流所属行业总体分析
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企业的市场份额，行业价格战持续但不恶化，预 计 A股韵达、圆通、申通 2019 年业务量增速

仍然会明显高于预测的 23%左右 的行业增速，但是通达系公司单票收入仍然会呈下滑趋势，

且下滑幅度有望高于单 票成本下滑幅度，毛利率有下行压力，预计韵达、圆通、申通 2019 年

收入增速略 高于行业量的增速，2019 年扣非净利润增速与行业量的增速在同一水平区间。以

2019 年 1 月 18 日股价为基准，韵达、圆通、申通三者的 2019 年扣非净利润对应的 PE 分别为

13 倍、14 倍、21 倍；以 2019 年扣非利润增速g 来看，三者 PEG 均低于 1，估值具有吸引力。
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