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二、说明、目录、图表目录

        展馆一般称谓会展场馆，是一个活动场所，用予展示商品、会议交流、信息传播、经济

贸易等的场所；展馆又是一种建筑物，表达与展示某种文化内涵的建筑产品；展馆客观上也

是一个经管的经济组织、社会 组织，应用知识与技术进行管理、生产、经营，提供产品和服

务，创造经济效益、社会效益。展馆的设计要求,在仅扣展馆主题的情况下,需要遵守以下11

点:     

1   

与展馆主题的和谐:在展馆设计中,设计者首先应该了解主办方所想来设计展馆内展项,展台的

布局,应充分考虑到照明,色彩,展品的放置,使的展馆整体和谐,以助主办方达到所想要的目的.     

 

2   

展馆展品的简洁:展品设计越复杂就会使参观者迷惑,不容易达到主办人想要的目的,更有可能

会得到相反的效果.       

3   

突出展品的重点:展品展示应有中心、有焦点。焦点选择应服务于展出目的，一般会是特别的

产品--新产品、最重要的产品或者最被看重的产品。通过位置、布置、灯光等手段突出重点

展品。咨询台也可以是焦点。声像设备也可以将参观者吸引到展台。为产生最大展示效果，

应设计布置焦点，但是焦点不可多，通常只设一个。焦点过多容易分散参观者的注意，减弱

整体印象，可以通过单独陈列、利用射灯等手段突出、强调重点展品。       

4   

表达明确的主题，传达明确的信息。主题是展出者希望传达给参观者的基本信息和印象，通

常是展出者本身或产品。表达明确的主题从一方面看就是使用焦点，从另一方面看就是使用

合适的色彩、图表和布置，用协调一致的方式以造成统一的印象。       

5   

建立醒目标志。与众不同能吸引更多的参观者，使参观者更容易识别寻找，使未走进展台的

参观者也会留下印象。设计要独特，但是不要脱离展出目标和商业形象。       

6   

从目标观众的角度做设计。传统的设计，特别是像庙宇、宫殿、银行等，强调永恒、权威和

壮观。因此，展品设计要考虑人，主要是目标观众的目的、情绪、兴趣、观点、反应等因素

。从目标观众的角度进行设计，容易引起目标观众的注意、共鸣，并给目标观众留下比较深

的印象。       



7   

考虑空间。设计人员还需考虑展台工作人员数量和参观者数量。拥挤的展台效率不高，还会

使一些目标观众失去兴趣和耐心。反过来空荡的展台也会有相同的效果。由于设计人员对展

台面积没有多少决定权，所以主要靠在设计安排上下功夫，比如布局、展台展架使用量以及

布置方法.       

8   

参观人流安排。主办方也许希望在展台内有大量的能自由走动的观众；也许希望吸引大量的

观众，也许希望只让经筛选的观众走进展台；也许希望记录每一观众的数据；也许希望只记

录经筛选的少数观众；或者甚至不考虑此工作。因此，设计人员在开始就要了解展出者希望

何种人流.       

9   

展台易建。展台结构应当简单，以便在规定的时候内安装完毕,节约主办方成本。       

10   

慎重设计，不轻易更改。设计时，要考虑周到、全面，设计方案一旦讨论通过就不要轻易更

改，尤其不要在后期更改，更改可能拖延施工，增加费用，甚至影响开幕。       

11   

在预算内做设计。预算常常是矛盾源。预算和设计要求之间可能有很大差距。必须现实地接

受预算，在预算内尽力做好设计工作。如果预算不清楚，并不意味没有限度。这很可能造成

很多麻烦。如果设计施工开支过多，设计人员应当承担责任。因此，要坚持弄清楚预算标准

。控制开支，事先安排所有项目及标准，在预算内做好设计施工工作。           中企顾问网发布

的《2021-2027年中国展馆行业分析与发展前景预测报告》共十四章。首先介绍了中国展馆行

业市场发展环境、展馆整体运行态势等，接着分析了中国展馆行业市场运行的现状，然后介

绍了展馆市场竞争格局。随后，报告对展馆做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国展

馆行业发展趋势与投资预测。您若想对展馆产业有个系统的了解或者想投资中国展馆行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，

问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行

业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统

计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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第.一章 展馆行业发展综述

第.一节 展馆行业概述及分类



一、行业概述及优势展馆的优势     

1   

与传统展览展会形式相比，网络展览馆具备多重优势。首先是节约低耗。一场实体展览会，

建设成本从几百万到千万元不等。展期过后，还需要拆除，造成巨大的物资和人力消耗。网

络虚拟展览能有效的减少建设成本。       

2   

网络展观展浏览便捷。网络展览不受时间、空间限制，不需要购票入场，只要有网络的地方

，用户即可以随时随地上网浏览效果展览内容。       

3   

网络展拥有更广泛的受众。网络展览打破必须前往实体展馆才能观看的局限性，能够吸引更

多的用户在线参展浏览。       

4   

网络展览具备展期长效的优势。它不受场地限制，理论展期可以无限延伸，能够较长时间保

存，并可以供用户下载客户端，长期浏览体验功能。       

5   

网络展览与观众之间的互动性强。可利用多媒体技术，以文字、声音、图片、音频、视频及

三维、虚拟现实等多种手段，丰富用户体验方式，并能实现在实体展览中无法实现的体验效

果，充分调动起观众的参展积极性。   
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三、行业投资方式建议
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