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二、说明、目录、图表目录

  2019年第.一季度，在智能电视应用种类使用时长中，视频依然占据主导，平均使用长达756

分钟;自从智能电视能安装和卸载各种游戏后，用电视玩游戏也成为日常使用一部分，不过以

青少年居多，平均使用时长为135分钟，且占比不断提升;而通过智能电视完成在线培训教育和

其他生活服务的平均时长则较低。

  截至2019年10月，智能电视日均收看时长达318分钟，较2017年全年提高了9分钟。2016-2019

年10月智能电视日均收看时长

  一般来说，电视屏幕尺寸和分辨率有一定关系，同时还受到显像管距，视频宽带这些因素影

响。而选择屏幕的大小则由客厅空间大小决定，即实际观看距离，距离过近或者过远都不好

，所以科学的观看距离为电视对角线的1.5～2倍。在受访用户中，屏幕尺寸占据了34.3%的比

例。

  以英嘉尼隐形影院为例，它采用激光电视作为大屏显示设备，画面更细腻。激光电视不仅有

色域范围广、寿命长、效率高、节能环保等优势，而且在价格、重量上仅为同尺寸液晶电视

的十分之一，功耗则是液晶电视的二分之一。选择智能电视看重的因素分析  中企顾问网发布

的《2021-2027年中国智能电视行业发展趋势与投资分析报告》共十二章。首先介绍了中国智

能电视行业市场发展环境、智能电视整体运行态势等，接着分析了中国智能电视行业市场运

行的现状，然后介绍了智能电视市场竞争格局。随后，报告对智能电视做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国智能电视行业发展趋势与投资预测。您若想对智能电视产业有个系

统的了解或者想投资中国智能电视行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  本研究报告数据

主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经

济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业

数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市

场监测数据库。
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五、企业发展战略

第五节 TCL集团股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品分析

三、企业经营状况

四、企业竞争优势
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三、智能电视行业市场前景预测分析
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个人终端，智能电视天然的共享媒体属性创造了丰富的收视结构与场景。内容丰富是消费者

在选择大屏终端时考虑的共同重要因素。看电视过渡到用电视阶段，视频点播仍然是用户最

常使用的功能。

BAT的纷纷入局，预示着未来以电视机为智慧家庭核心的市场前景。用户的核心需求将推动

第三方服务平台突破个人限制，创造家庭场景下的更多消费入口。

1、产业环境

2019年预计智能电视的整体出货量约占中国电视机市场出货总量的90%，这表明智能电视已经

成为中国家庭主流电视收视终端。智能电视产业互利共生的生态格局正在逐步形成，产业链
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