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二、说明、目录、图表目录

        我国主题公园数量不断在增长，2019年主题公园数量达3000家，门票总收入为413.4亿元。

我国主题公园门票价格整体呈现上涨态势，较大主题公园门票从2011年的150元/张增长到2019

年的均价220元/张，中小型游乐园门票也从2011年的98元/张增长到2019年的130元/张。

大2012-2018年中国较大主题公园门票价格情况2012-2018年中国中小型主题公园门票价格情况  

     中企顾问网发布的《2021-2027年中国主题公园产业发展现状与投资战略报告》共二十章。

首先介绍了中国主题公园行业市场发展环境、主题公园整体运行态势等，接着分析了中国主

题公园行业市场运行的现状，然后介绍了主题公园市场竞争格局。随后，报告对主题公园做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国主题公园行业发展趋势与投资预测。您若想对主

题公园产业有个系统的了解或者想投资中国主题公园行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据

等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局

及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格

数据主要来自于各类市场监测数据库。
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三、形成全新的区域产业链条

四、优化区域产业结构

五、全面驱动区域社会经济综合发展

第三节 主题公园发展的盈利影响因素

一、城市化程度和人口规模

二、旅游目的地的感知距离

三、区域经济发展水平

四、区域旅游业发展状况

五、政府的宏观政策

六、旅游景点的空间分布状态

第四节 中国主题公园的盈利能力现状分析

一、中国主题公园盈利能力现状概述

二、中国主题公园的盈利模式简述

三、中国主题公园盈利现状形成的原因

四、世界著名主题公园的经营对我国主题公园的启示

五、中国主题公园盈利能力提升的构想

第五节 主题公园布局导向模式

一、市场导向模式

二、交通导向模式

三、环境导向模式

四、文化导向型

第六节 2021-2027年主题公园行业投资价值评估分析

一、行业活力系数比较及分析

二、行业投资收益比较及分析

三、行业投资效益评估

四、财务分析及防范

 

第十六章 2021-2027年主题公园行业投资机会与风险防范

第.一节 中国主题公园的投资背景

一、中国主题公园建设发展的意义

二、中国掀起新一轮主题公园投资热潮

三、中国主题公园投资迎来黄金时点



四、国内消费市场对主题公园投资建设的支撑

五、国外资本对中国主题公园产业的影响

第二节 中国主题公园投资现状

一、多种类资本进入旅游业

二、我国主题公园投资受冲击

三、中国主题公园存在盲目投资开发现象

第三节 主题公园典型投资模式分析

一、公园+地产

二、公园+演艺

三、公园+科技

第四节 水上主题公园的商业投资模式分析

一、国内外水上主题公园发展概况

二、水上主题公园的主要功能和载体

三、投资策略

四、投资步骤

五、投资模式

第五节 主题公园投资案例分析

一、方特欢乐世界

二、欢乐谷连锁主题公园

三、迪士尼主题公园

四、环球嘉年华主题公园

 

第十七章 2021-2027年主题公园行业面临的困境及对策

第.一节 中国主题公园发展存在的问题

一、我国主题公园的主要矛盾

二、主题公园数量多而规模小

三、主题公园主题不鲜明及重复建设

四、主题公园收入单一

五、产品单一且缺乏创新及项目更新速度慢

第二节 中国主题公园发展的基本理念探析

一、时代背景下主题公园的价值导向

二、以大众文化为内涵



三、以综合效益为目标

四、以区位组合为关键

第三节 从规划设计的角度分析主题公园的发展对策

一、设计目标

二、设计主体

三、设计技能

第四节 从经营管理的角度分析主题公园的发展对策

一、强化战略管理

二、在主题公园生命周期各阶段实施不同产营销策略

三、降低季节性影响

四、提高员工素质及加强内部管理

第五节 从宏观调控的角度分析主题公园的发展对策

一、依据城市（地区）规划约束主题公园的投资建设

二、旅游主管部门实施严格的审批制度

三、对重大主题公园的建设给予有力支持

第六节 中国主题公园文化精致化发展的对策

一、以文化内涵突破重围

二、主题公园文化特色探析

三、主题开发

四、精致的规划设计和施工

五、经营管理

第七节 体验经济时代中国主题公园的服务创新分析

一、主题公园迎合旅游者对旅游体验的多元化追求

二、体验经济的涵义及基本特征

三、主题公园服务内涵与现状分析

四、体验经济下主题公园服务创新思路

 

第十八章 国内外著名主题公园的发展案例及经验解析

第.一节 迪斯尼乐园

一、迪士尼乐园简介

二、迪士尼主题公园发展战略解析

三、迪斯尼主题公园成功经营策略



四、迪斯尼对我国主题公园发展的启示

五、中国香港迪士尼乐园发展现状

第二节 中国香港海洋公园

一、中国香港海洋公园简介

二、中国香港海洋公园的发展战略解析

三、中国香港海洋公园着力拓展内地华北市场

四、中国香港海洋公园的差异化定位战略

五、中国香港海洋公园计划启动第二轮扩建工程

第三节 华侨城主题公园

一、华侨城主题公园领航中国主题公园产业

二、华侨城主题公园第二轮全国布局启动

三、华侨城跻身世界主题公园集团前八强

四、华侨城世界之窗主题公园取得良好效益

五、华侨城主题公园开创旅游表演文化产业新模式

六、天津华侨城欢乐谷主题公园发展动况

第四节 长隆欢乐世界

一、长隆欢乐世界简介

二、长隆旅游度假区跻身世界主题公园前列

三、长隆海洋主题公园建设项目积极推进

四、长隆主题公园的营销新思维

第五节 中华恐龙园

一、中华恐龙园简介

二、中华恐龙园发展状况分析

三、中华恐龙园的产品优势及发展特点

四、中华恐龙园&ldquo;5+2&rdquo;成功模式的分析及启示

五、中华恐龙园创新发展解析

六、中华恐龙园面临的挑战及开发建议

 

第十九章 主题公园行业投资战略研究

第六节 中国主题公园的投资风险及建议

一、主题公园的投资开发具有特殊性

二、中国主题公园经营形势依旧严峻



三、主题公园衍生产品开发仍处于启蒙阶段

四、中国主题公园的投资建议

五、公私合作投资模式

第七节 主题公园成功开发的因素分析

一、主题选择与定位

二、主题公园区位选择

三、主题创意

四、主题产品开发与更新

五、主题公园文化内涵

第八节 中国主题公园投资开发建设的策略分析

一、探询市场化商业运作模式

二、设计全新的游憩方式

三、树立整合营销传播理念

四、加快公园经营管理人才的开发

五、实现多元化的盈利模式

 

第二十章 研究结论及投资建议

第.一节 主题公园投资热深层原因分析及建议

第二节 城市主题公园发展定位策略

一、宏观定位

二、中观定位

三、微观定位

第三节 城市主题公园发展原则解析

一、地域文化性原则

二、娱乐休闲性原则

三、市场认同性原则

第四节主题公园行业发展路线建议
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