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二、说明、目录、图表目录

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国体育+传媒行业分析与战略咨询报告》共八章。首先

介绍了体育+传媒行业市场发展环境、体育+传媒整体运行态势等，接着分析了体育+传媒行

业市场运行的现状，然后介绍了体育+传媒市场竞争格局。随后，报告对体育+传媒做了重点

企业经营状况分析，最后分析了体育+传媒行业发展趋势与投资预测。您若想对体育+传媒产

业有个系统的了解或者想投资体育+传媒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 &ldquo;体育+传媒&rdquo;发展综述

第.一节 &ldquo;体育+传媒&rdquo;基本概述

一、&ldquo;体育+传媒&rdquo;主要内涵

二、&ldquo;体育+传媒&rdquo;发展历程

三、&ldquo;体育+传媒&rdquo;发展现状

第二节 体育+传媒的产业特性

第三节 体育+传媒的产业发展

第四节 体育+传媒的经济效益

 

第二章 &ldquo;体育+传媒&rdquo;发展社会环境分析

第.一节 2019年中国宏观经济环境分析

一、中国GDP增长情况分析

二、全社会消费品零售总额

三、城乡居民收入增长分析

四、居民消费价格变化分析

第二节 中国社会环境分析

一、人口环境分析

二、教育环境分析

三、文化环境分析



四、中国城镇化率

第三节 体育传媒生态分析

一、产业链日渐清晰，龙头企业搭建体育传媒大生态

二、赛事资源开放流动，商业开发多点开花

三、体育营销蓬勃发展，全内容整合营销是王道

 

第三章 2015-2019年中国体育产业发展分析

第.一节 体育产业相关概述

一、体育产业发展阶段分析 

二、体育产业的产业链分析 

三、体育产业相关政策解读

第二节 体育产业发展环境分析

一、城乡居民的体育消费需求

二、第四次国民体质监测分析 

三、中国学生体质与健康调研

四、中国国民的健康状况分析

第三节 体育产业发展状况分析

一、中国体育产业发展成就

二、中国体育产业发展现状

三、中国体育产业发展规模

（一）体育机构的数量规模

（二）体育产业增加值规模

四、中国体育产业逐渐回暖

五、体育产业发展制约因素

 

第四章 中国&ldquo;体育赛事营销+传媒&rdquo;产业分析

第.一节 中国国内重大赛事运作分析

一、中国足球超级联赛运作分析

（一）中超联赛的发展现状

（二）中超联赛的组织形式

（三）中超联赛上座率分析

（四）中超联赛主要赞助商



（五）中超联赛电视转播分析

（六）中超联赛运作推广策略

二、中国篮球职业联赛运作分析

（一）篮球联赛的发展现状

（二）篮球联赛的组织形式

（三）篮球联赛上座率分析

（四）篮球联赛主要赞助商

（五）篮球联赛电视转播分析

（六）篮球联赛运作推广策略

第二节 中国赛事营销传媒产业分析

一、打造先发优势：产品意识至上，把握观众需求

二、维持领先地位：马太效应主导，存量博弈竞争

三、中国赛事营销：注重因地制宜，积极引进技术

 

第五章 中国&ldquo;体育+传媒&rdquo;的资本运营分析

第.一节 体育传媒资本运营

第二节 国内体育传媒产业资本运营的现状

一、体育传媒产业资本运作整体水平不高

二、体育传媒产业资本运作模式单一

三、体育传媒产业受到国际市场的冲击

第三节 国内体育传媒产业资本运营的驱动力

第四节 国内体育传媒产业资本运营机制体系的构建

 

第六章 国外优秀体育传媒企业分析

第.一节 瑞士盈方（Infront）：联姻万达万众瞩目

一、企业基本情况简介

二、企业经营情况简介

三、企业体育传媒发展情况

第二节 国际管理集团（IMG）：老牌的世界级体育劲旅

一、企业基本情况简介

二、企业经营情况简介

三、企业体育传媒发展情况



第三节 八方环球（Octagon）：背靠IPG做大体育赞助咨询产业

一、企业基本情况简介

二、企业经营情况简介

三、企业体育传媒发展情况

第四节 拉加德雷

一、企业基本情况简介

二、企业经营情况简介

三、企业体育传媒发展情况

第五节 世界体育集团（WSG）:全球发展最快的体育传媒公司

一、企业基本情况简介

二、企业经营情况简介

三、企业体育传媒发展情况

 

第七章 中国体育传媒企业分析

第.一节 武汉道博股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主营产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

五、企业体育传媒产业分析

第二节 北京华录百纳影视股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主营产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

五、企业体育传媒产业分析

第三节 智美控股集团

一、企业发展基本情况

二、企业主营产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

五、企业体育传媒产业分析



第四节 深圳雷曼光电科技股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主营产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

五、企业体育传媒产业分析

第五节 深圳市奥拓电子股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主营产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

五、企业体育传媒产业分析

第六节 奥瑞金包装集团

一、企业发展基本情况

二、企业主营产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

五、企业体育传媒产业分析

第七节 乐视网信息技术（北京）股份有限公司 

一、企业发展基本情况

二、企业主营产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

五、企业体育传媒产业分析

 

第八章 &ldquo;体育+传媒&rdquo;产业发展前景及投资机会分析（）

第.一节 &ldquo;体育+传媒&rdquo;产业投资模式

第二节 &ldquo;体育+传媒&rdquo;发展政策背景

第三节&ldquo;体育+传媒&rdquo;产业发展前景分析

第四节 &ldquo;体育+传媒&rdquo;产业发展风险

一、政策风险

二、宏观风险



三、市场风险

第五节 &ldquo;体育+传媒&rdquo;投资现状分析

第六节 &ldquo;体育+传媒&rdquo;行业投资策略分析
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