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二、说明、目录、图表目录

        糠醛又名2-呋喃甲醛，是一种用途很广的有机化工原料，既可作为溶剂，也是有机合成的

重要原料，由糠醛直接或间接合成的化工产品多达 1,600 余种。糠醛的主要用途是作为糠醇、

润滑油精制溶剂、呋喃树脂、四氢呋喃、糠醛树脂、糠酮树脂等的原料，另外还可用于合成

助剂，广泛应用于食品、香料、染料、医药、农药、树脂、日化、铸造、纺织和石油等行业

。

        近年来糠醛产业在我国发展迅猛，导致供过于求，市场出现无序竞争。2016年以来受环保

政策及&ldquo;去产能&rdquo;的影响，我国糠醛行业总体产能有所下降。从2015年的74.4万吨

，下降到2018年的65.7万吨。行业产能下降较快。糠醛主要企业情况     企业名称   糠醛生产情

况介绍       中糠股份有限公司   中糠有限公司总部位于河北省邢台市，成立于2010年12月，是

目前全球最大的糠醛生产企业，全国糠醛行业知名领军企业。目前公司总占地面积72.7万平方

米，注册资本1.3735亿元，总资产6亿多元，拥有6家分、子公司，有中高级以上职称的大中专

毕业生和技术人员70余名。目前公司年产优质糠醛40000吨。       石家庄世易糠醛糠醇有限公

司   石家庄世易糠醛糠醇有限公司(工厂)是一个科技型高新企业，是全球较大的呋喃生产厂家

之一.年总产量呋喃系列产品20万吨，其中糠醛3.5万吨;糠醇3万吨。企业其固定资产1.125亿元

，厂面积98700平方米。糠醛系连续性精制工艺，自投产以来，产品质量一直处

于GB1926.1.2-88国家标准的优级指标，部分指标超过了美国QUAKEEROTAS公司的质量指标

，受到日本，法国等国外客户的赞誉，成为化工出口免检商品。       中国北方糠醛集团有限责

任公司   中国北方糠醛集团有限责任公司建于1995年2月,是由辽宁，吉林，黑龙江，内蒙古等

东北地区33家糠醛生产经营及配套企业组成的股份制集团。北方糠醛企业固定资产总值3.5亿

人民币，年生产糠醛能力5万吨。北方糠醛地处亚洲玉米黄金生产带，用玉米芯做原料生产糠

醛获得了最好的质量。北方糠醛是中国最大的生产出口糠醛的基地。       宏业生物科技股份有

限公司   宏业生物科技股份有限公司成立于2008年。公司生物质清洁水解生产糠醛新工艺技术

所产产品糠醛，各项质量指标达到或超过国GB/T1926.1&mdash;2009优级品指标。项目以玉米

芯、玉米秆等为原料、以稀硫酸为催化剂经过原料输送、粉碎、水解、原液初馏、毛醛脱水

、糠醛精制、废水蒸发循环利用、糠醛渣锅炉燃烧供热等，实现生物质秸秆清洁生产糠醛技

术。生物质清洁水解生产糠醛新工艺的开发成功，改变了以往糠醛生产中原料单一、选择性

差、收率低、消耗高、污染严重、末端治理困难等缺点，从而大大推进了我国糠醛行业的快

速可持续发展，提高了糠醛产品在国际市场上的竞争力。   

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联网+糠醛行业前景展望与发展前景报告》共八章

。首先介绍了中国互联网+糠醛行业市场发展环境、互联网+糠醛整体运行态势等，接着分析



了中国互联网+糠醛行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+糠醛市场竞争格局。随后，报

告对互联网+糠醛做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网+糠醛行业发展趋势与

投资预测。您若想对互联网+糠醛产业有个系统的了解或者想投资中国互联网+糠醛行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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