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二、说明、目录、图表目录

        2019年化学工程板块营收业绩运行平稳，收入增速排名前三的为镇海股份、三联虹普、中

国化学；业绩增速排名前三的别为三维工程、三联虹普、中国化学。其中龙头公司中国化学

营收增长较快主要因前期订单大幅增长；业绩增长58%，主要因收入增长较快，同时各项费

用率及有效所得税率降低所致。2020Q1在油价暴跌和新冠疫情背景下化学工程板块大多企业

营收与业绩增速均出现回落。化学工程板块收入增速（累计值）化学工程板块业绩增速（累

计值）        中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联网+化学工业行业发展态势与投资战略咨

询报告》共八章。首先介绍了中国互联网+化学工业行业市场发展环境、互联网+化学工业整

体运行态势等，接着分析了中国互联网+化学工业行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+

化学工业市场竞争格局。随后，报告对互联网+化学工业做了重点企业经营状况分析，最后分

析了中国互联网+化学工业行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+化学工业产业有个系

统的了解或者想投资中国互联网+化学工业行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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二、电子商务发展阶段
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第三章 化学工业所属行业发展现状分析
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一、化学工业行业产业政策分析

二、化学工业行业发展现状分析

2019年板块毛利率下降，费用率控制较好，现金流整体表现突出。2019年化学工程板块毛利

率较2018年下降1.1个pct，主要因部分企业非化工业务占比提升，以及行业竞争加剧；税金占

收入比下降0.2个pct。期间费用率下降0.6个pct，主要是管理费用率下降幅度较大所致。资产

减值占收入比提升0.48个pct。净利率为2.96%，下降0.3个pct。2019年经营性现金流与收入的比

为4.33%，虽较去年同期出现下降，但整体仍呈现大幅净流入，表现较好。负债率有所提升，

周转率有所改善。2020Q1化学工程板块毛利率为11.8%，同比下降0.5个pct，主要受疫情影响

。期间费用率合计小幅下降0.04个pct，其中财务费用率明显下降，主要因汇兑收益增加。现

金流流出增加，负债率有所提升，周转率则有所下降。化学工程板块财务数据分析（累计值

）

今年海外疫情冲击扩散，海外订单执行放缓，油价暴跌之后，下游石化投资需求减弱，因此

预计化学工程行业今年将承压。
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第五章 化学工业企业互联网战略体系构建及平台选择
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