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二、说明、目录、图表目录

        咖啡，是用经过烘焙磨粉的咖啡豆制作出来的饮料。作为世界三大饮料之一，其与可可

、茶同为流行于世界的主要饮品。

        咖啡树是属茜草科多年生常绿灌木或小乔木，日常饮用的咖啡是用咖啡豆配合各种不同

的烹煮器具制作出来的，而咖啡豆就是指咖啡树果实里面的果仁，再用适当的方法烘焙而成

，一杯标准的咖啡品尝起来的味道不应该是苦涩的，一名合格的咖啡师在制作咖啡时会严谨

地进行每一步操作，最后为客人呈上的咖啡在味觉上会呈现出不同程度的甜度、酸度、香醇

度或是干净度。

        （1）市场机会：一线城市依旧竞争激烈，开店运营成本高、风险大。二三线城市市场更

为广阔，咖啡店成功率高。

        （2）投资行业的怪圈：虽然投资咖啡馆有一定的风险，但是选择投资咖啡店越来越多，

并且投资人将投资的咖啡馆作为其首次产业的占18%。

        四、市场发展趋势分析

        （1）家庭咖啡消费将超过速溶咖啡在整体通路中所占的比例，家庭消费近年来呈增长速

度较快的咖啡消费渠道，其主要原因有：人民生活水平的提高，中青年消费者的推动，家用

咖啡机的普及。在2020甚至会超过速溶咖啡成为首要的咖啡消费渠道。

        （2）高档中餐厅成为咖啡消费新的增长点。

        （3）二三线城市咖啡消费量不断增加，所占的市场份额也不断增加。成为中国咖啡市场

及未来20年的核心推动市场。

三、中国咖啡行业呈现三大发展趋势     

1   

咖啡的&ldquo;第三空间&rdquo;消费场景将被弱化   

近年来，随着外卖以及互联网行业不断发展成熟，国内外消费者对餐饮乃至咖啡的消费习惯

已悄然发生变化，自提和外卖成为了消费者购买咖啡的新趋势。2017年底，新创立的瑞幸咖

啡打开了线上下单+线下自提的新零售模式。2018年9月，星巴克在中国正式上线外卖服

务&ldquo;专星送&rdquo;；同年10月，麦咖啡也推出了外送服务。2019年5月，星巴克也在中

国推出了在线下单到店自提的&ldquo;啡快&rdquo;服务。未来，咖啡消费者越来越青睐于线上

消费。       

2   

无人零售或成咖啡消费新常态   

相较于门店来说，智能无人终端所需成本更轻，不受场地限制，灵活性更强，因此，无人零



售在中国大行其道。此前，瑞幸咖啡正式推出了&ldquo;无人零售战略&rdquo;，充分利用了中

国互联网新基础建设的优势，驱动无人零售行业再次升级。在瑞幸咖啡带动下，无人零售或

成咖啡消费新常态。       

3   

咖啡产品口味和形式逐步趋于多元化   

目前，中国咖啡消费市场主力军以年轻群体为主，这部分群体勇于尝试新鲜事物。因此，单

一的咖啡饮品并不能满足他们长期的需求，咖啡品牌需要不断创新，推陈出新，善于打造拥

有独特&ldquo;卖点&rdquo;的咖啡产品，才能够不断&ldquo;刺激&rdquo;消费者的购买欲望。

随着中国咖啡市场不断发展壮大，相信市面上会出现越来越丰富的咖啡产品。           中企顾问

网发布的《2022-2028年中国互联网+咖啡行业发展趋势与市场需求预测报告》共十一章。首

先介绍了中国互联网+咖啡行业市场发展环境、互联网+咖啡整体运行态势等，接着分析了中

国互联网+咖啡行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+咖啡市场竞争格局。随后，报告对

互联网+咖啡做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网+咖啡行业发展趋势与投资

预测。您若想对互联网+咖啡产业有个系统的了解或者想投资中国互联网+咖啡行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调

查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计

数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据

库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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第八章 中国互联网+咖啡商业模式创新优秀案例剖析

第一节 案例一

一、案例一基本信息分析

二、案例一经营情况分析

三、案例一产品服务分析

四、案例一盈利模式分析

五、案例一渠道通路分析

六、案例一合作伙伴分析

七、案例一融资情况分析

八、案例一商业模式评价

第二节 案例二

一、案例二基本信息分析

二、案例二经营情况分析

三、案例二产品服务分析

四、案例二盈利模式分析

五、案例二渠道通路分析

六、案例二合作伙伴分析

七、案例二融资情况分析

八、案例二商业模式评价

第三节 案例三

一、案例三基本信息分析

二、案例三经营情况分析

三、案例三产品服务分析

四、案例三盈利模式分析



五、案例三渠道通路分析

六、案例三合作伙伴分析

七、案例三融资情况分析

八、案例四商业模式评价

第四节 案例四

一、案例四基本信息分析

二、案例四经营情况分析

三、案例四产品服务分析

四、案例四盈利模式分析

五、案例四渠道通路分析

六、案例四合作伙伴分析

七、案例四融资情况分析

八、案例四商业模式评价

第五节 案例五

一、案例五基本信息分析

二、案例五经营情况分析

三、案例五产品服务分析

四、案例五盈利模式分析

五、案例五渠道通路分析

六、案例五合作伙伴分析

七、案例五融资情况分析

八、案例五商业模式评价

 

第九章 中国重点企业互联网+咖啡投资布局分析

第一节 企业一

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

三、企业互联网+咖啡投资布局

四、企业互联网+咖啡产品服务分析

五、企业最新发展动向

第二节 企业二

一、企业基本信息分析



二、企业经营情况分析

三、企业互联网+咖啡投资布局

四、企业互联网+咖啡产品服务分析

五、企业最新发展动向

第三节 企业三

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

三、企业互联网+咖啡投资布局

四、企业互联网+咖啡产品服务分析

五、企业最新发展动向

第四节 企业四

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

三、企业互联网+咖啡投资布局

四、企业互联网+咖啡产品服务分析

五、企业最新发展动向

第五节 企业五

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

三、企业互联网+咖啡投资布局

四、企业互联网+咖啡产品服务分析

五、企业最新发展动向

 

第十章 2022-2028年中国互联网+咖啡行业市场发展趋势预测

第一节 2022-2028年中国互联网+咖啡行业市场趋势预测分析

一、中国互联网+咖啡行业市场增长动力分析

二、中国互联网+咖啡行业市场发展瓶颈剖析

三、中国互联网+咖啡行业市场发展趋势分析

第二节 2022-2028年中国咖啡行业电商发展现状及趋势分析

一、中国咖啡行业电商总体开展情况

二、中国咖啡行业电商交易规模分析

三、中国咖啡行业电商产品服务品类



四、中国咖啡行业电商盈利情况分析

五、中国咖啡行业电商市场现存问题

六、中国咖啡行业电商市场趋势分析

七、中国咖啡行业电商市场规模预测

 

第十一章 2022-2028年中国互联网+咖啡行业市场投资机会及建议

第一节 2022-2028年中国互联网+咖啡行业投资特性及风险

一、互联网+咖啡行业投资壁垒分析

（1）政策壁垒（）

（2）技术壁垒

（3）市场壁垒

二、互联网+咖啡行业投资特性分析

三、互联网+咖啡行业投资前景分析

第二节 2022-2028年中国互联网+咖啡行业投融资现状及趋势

一、中国互联网+咖啡行业投资现状及趋势

（1）中国互联网+咖啡行业投资主体结构

（2）各投资主体核心资源分析

（3）各投资主体投资方式分析

（4）各投资主体投资规模分析

（5）2019年主要投资事件分析

（6）各投资主体投资前景分析

二、中国互联网+咖啡行业融资现状及趋势

（1）中国互联网+咖啡行业融资主体构成

（2）各融资主体核心资源分析

（3）各融资主体融资方式分析

（4）各融资主体融资规模分析

（5）2019年主要融资事件及用途

（6）各融资主体融资趋势分析

第三节 2022-2028年中国互联网+咖啡行业投资机会及建议

一、中国互联网+咖啡行业投资机会分析

二、关于互联网+咖啡行业的投资建议（）
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