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二、说明、目录、图表目录

        新冠肺炎疫情发生以来，医用防护服用量激增，成为一线抗疫迫切需求的重要医用防护

物资。医用防护服具有良好的透湿性和阻隔性，能有效抵抗酒精、血液、体液、空气粉尘微

粒、细菌的渗透，使用安全方便，能具有效保护穿着者免受感染威胁,穿用舒适、手感好、抗

拉力强、透气防水、无交叉感染等。

        从产业链来看，医用防护服产业链主要包括三个环节：上游材料供应、中游生产以及下

游应用环节。防护服通常采用复合材料制成，如用聚酯或聚丙烯纺丝成网非织造布与透气微

孔薄膜或其它非织造布复合，或采用水刺非织造布与透气微孔薄膜复合，或采用木桨复合水

刺非织造布。目前广泛使用聚乙烯闪纺法非织造布及纺黏/熔喷/纺黏（SMS）或纺黏/熔喷/熔

喷/纺黏（SMMS）复合非织造布与微孔薄膜复合，并经&ldquo;三拒一抗&rdquo;（拒水、拒

血液、拒酒精，抗静电）功能性后整理。基于非织造布生产工艺和产品性能优势，非织造布

行业在我国迅猛发展，目前中国已成为全球最大的非织造布生产国和消费国。在产量方面，

我国非织造布在行业发展前期呈指数式增长，2018年我国各类非织造布年产量达593.22万吨，

较2008年增长196.31%，年均复合增长率达11.47%。在应用领域方面，目前非织造布的应用集

中在高新技术的渗透和新型材料使用上，在建筑、汽车、服装、卫生材料、航空航天、环保

等行业使用广泛，尤其是在卫生材料市场中的需求量逐渐扩大。目前，我国医用防护服主要

应用的是SMS非织造布。

        从防护服企业地区分布情况来看，河南省为我国防护服生产制造最大的省份，企业数量

约占全国的37.5%;湖北省约占12.5%，安徽省约占10.0%。2020年我国各省市部分医用防护服生

产企业名单     区域   生产商       湖北   湖北瑞康医用耗材有限公司       稳健医疗（崇阳)有限公司

      武汉市协卓卫生用品有限公司       江西   江西博美斯特医疗科技股份有限公司       江西海福

特卫生用品有限公司       广西   南宁腾科宝迪生物科技有限公司       吉林   辽源市广而洁消毒剂

有限公司       河北   河北迎宝医疗器械有限公司       天津   瑞安森（天津)医疗器械有限公司       

天津市远航工贸发展有限公司       北京   北京邦维高科特种纺织品有限责任公司       山东   山东

九尔实业集团有限公司       山东康力医疗器械科技有限公司       福建   福建省安康医疗器械有限

公司       江苏   苏州市奥健医卫用品有限公司       安徽   安徽富美医疗科技有限公司       合肥美迪

普医疗卫生用品有限公司       湖南   湖南永霏特种防护用品有限公司       新疆   新疆乐贝尔贸易

有限公司       河南   河南省蓝天医疗器械有限公司       河南省斯科赛斯科技发展有限公司       河

南省中健医疗器械有限公司       广东   佛山市南海康得福医疗用品有限公司       浙江   振德医疗

用品股份有限公司   

        从非织造布供应商来看，我国非织造布行业竞争格局高度分散，企业大多技术相对薄弱



，鏖战于低端同质化竞争。在行业的上市企业中，诺邦股份年报显示其非织造布制造集中在

水刺非织造布，而欣龙控股其主营水刺非织造布和熔纺非织造布。在 这次疫情期间，欣龙控

股表示公司位于湖南省的基地日生产的SMS无纺布可供下游生产防护服约15万套。

        2018年中国非织造布上市企业诺邦股份和欣龙控股的主营业务产品产销量情况（单位：万

吨）     企业   主营业务   产量（万吨）   销量（万吨）       诺邦股份   水刺非织造材料   2.55   2.48

      欣龙控股   水刺产品   2.56   2.60           中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联网+非织造布

市场深度分析与战略咨询报告》共十四章。首先介绍了中国互联网+非织造布行业市场发展环

境、互联网+非织造布整体运行态势等，接着分析了中国互联网+非织造布行业市场运行的现

状，然后介绍了互联网+非织造布市场竞争格局。随后，报告对互联网+非织造布做了重点企

业经营状况分析，最后分析了中国互联网+非织造布行业发展趋势与投资预测。您若想对互联

网+非织造布产业有个系统的了解或者想投资中国互联网+非织造布行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商

务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来

自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交

易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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