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二、说明、目录、图表目录

        20Q1男装板块实现营收、归母净利润64.8亿元、4.6亿元，同比-33.3%、-75.3%。受疫情影

响20Q1男装板块收入端下滑幅度与服装行业零售表现基本相当，利润端受毛利率和费用刚性

影响降幅更大。 利润端男装板块各公司表现分化。海澜之家受促销及刚性费用压力，2019年

归母净利润同比-7.1%至32.1亿；比音勒芬受益于毛利率改善，2019年归母净利润同比+39.1%

至4.07亿。值得一提的是，比音勒芬借助强VIP运营及费用管控能力，20Q1经营表现明显优于

同业：营收同比-22.3%至3.66亿，归母净利润同比-25.3%至0.97亿。

 19A男装板块营收/归母净利同比+10.8%/-31.0%20Q1男装板块营收/归母净利同

比-33.3%/-75.3%        中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联网+男装市场评估与投资前景分

析报告》共十一章。首先介绍了中国互联网+男装行业市场发展环境、互联网+男装整体运行

态势等，接着分析了中国互联网+男装行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+男装市场竞

争格局。随后，报告对互联网+男装做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网+男

装行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+男装产业有个系统的了解或者想投资中国互联

网+男装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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三、中国男装行业概况19年男装板块运营质量改善，20Q1受疫情影响运营质量阶段性承压

。19年男装板块存货周转率、应收账款周转率分别为1.47次、15.65次，同比+0.07次、+0.26次

；其中，19Q4存货周转率、应收账款周转率分别为0.49次、4.81次，同比+0.05次、+0.70次。

受益于收入端稳增长及相对谨慎的备货策略，19年男装板块存货周转率小幅改善；同时销售

回款表现较优，应收账款周转率同比提升。20Q1存货周转率、应收账款周转率分别为0.29次

、2.67次，同比-0.09次、-1.46次。20Q1受疫情影响，男装板块运营质量阶段性承压。

 19A/20Q1男装板块存货周转率为1.47次/0.29次19A/20Q1男装板块应收账款周转率为15.65

次/2.67次
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三、中国互联网产业发展状况分析

四、关联产业发展对行业的影响
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第六章中国互联网+男装行业商业模式创新策略
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三、企业互联网+男装投资布局

四、企业互联网+男装产品服务分析

五、企业最新发展动向

第二节 企业二

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

三、企业互联网+男装投资布局

四、企业互联网+男装产品服务分析

五、企业最新发展动向

第三节 企业三

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

三、企业互联网+男装投资布局

四、企业互联网+男装产品服务分析

五、企业最新发展动向

第四节 企业四

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

三、企业互联网+男装投资布局

四、企业互联网+男装产品服务分析

五、企业最新发展动向

第五节 企业五

一、企业基本信息分析

二、企业经营情况分析

三、企业互联网+男装投资布局

四、企业互联网+男装产品服务分析

五、企业最新发展动向

 

第十章 2022-2028年中国互联网+男装行业市场发展趋势预测

第一节 2022-2028年中国互联网+男装行业市场趋势预测分析

一、中国互联网+男装行业市场增长动力分析

二、中国互联网+男装行业市场发展瓶颈剖析



三、中国互联网+男装行业市场发展趋势分析

第二节 2022-2028年中国男装行业电商发展现状及趋势分析

一、中国男装行业电商总体开展情况

二、中国男装行业电商交易规模分析

三、中国男装行业电商产品服务品类

四、中国男装行业电商盈利情况分析

五、中国男装行业电商市场现存问题

六、中国男装行业电商市场趋势分析

七、中国男装行业电商市场规模预测

 

第十一章 2022-2028年中国互联网+男装行业市场投资机会及建议

第一节 2022-2028年中国互联网+男装行业投资特性及风险（）

一、互联网+男装行业投资壁垒分析

（1）政策壁垒

（2）技术壁垒

（3）市场壁垒

二、互联网+男装行业投资特性分析

三、互联网+男装行业投资前景分析

第二节 2022-2028年中国互联网+男装行业投融资现状及趋势

一、中国互联网+男装行业投资现状及趋势

（1）中国互联网+男装行业投资主体结构

（2）各投资主体核心资源分析

（3）各投资主体投资方式分析

（4）各投资主体投资规模分析

（5）2019年主要投资事件分析

（6）各投资主体投资前景分析

二、中国互联网+男装行业融资现状及趋势

（1）中国互联网+男装行业融资主体构成

（2）各融资主体核心资源分析

（3）各融资主体融资方式分析

（4）各融资主体融资规模分析

（5）2019年主要融资事件及用途



（6）各融资主体融资趋势分析

第三节 2022-2028年中国互联网+男装行业投资机会及建议

一、中国互联网+男装行业投资机会分析（）

二、关于互联网+男装行业的投资建议
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