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二、说明、目录、图表目录

        B2B电子商务是电子商务按交易对象分类的一种模式。它指的是通过因特网、外联网、内

联网或者私有网络，以电子化方式在企业间进行的交易。这种交易可能是在企业及其供应链

成员间进行的，也可能是在企业和任何其他企业间进行的。这里的企业可以指代任何组织，

包括私人的或者公共的，营利性的或者非营利性的。B2B电子商务的涉及面十分广泛是指企业

通过信息平台和外部网站将面向上游供应商的采购业务和面向下游代理商的销售有机的联系

在一起，从而降低彼此之间的交易成本，提高客户满意度的商务模式。B2B电子商务是目前电

子商务市场的主流部分。        B2B2.0模式是以在线交易为主，通过人工撮合与互联网技术的有

机结合，将信息流、订单流、物流、资金流通过B2B平台整合实现。随着B2B电子商务的高速

发展，其内涵已从在线交易扩展到物流配送、供应链管理、线上线下融合、SaaS服务等范畴

。其盈利模式主要是交易服务费、自营交易差价、物流服务费等。     经营模式   业务模式   撮

合交易、自营交易、SaaS服务、电商物流等       盈利模式   交易服务费、自营交易差价等       平

台类型   综合型   综合型B2B企业，因其量大面广，对行业上下游不够深入，服务相对表层，

因此较难直接达成交易，一般以搜索、撮合和供应链服务为主。代表企业：阿里巴巴的1688

和一达通、焦点科技、金银岛、敦煌网、一呼百应、马可波罗等       垂直型   垂直型B2B平台

更加深入行业，对行业上下游和产业链条更加熟悉，理解行业痛点，熟知行业资源环节和流

程管控，因此在降低交易成本和提高交易效率方面更有优势，是B2B高速发展的主要推动力量

。代表企业：上海钢联的钢银电商、找钢网、科通芯城、慧聪集团的买化塑、国联股份的涂

多多、中农网、中商惠民、美菜等   数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国B2B电子商务市场深度分析与未来前景预测报告》共

十四章。首先介绍了B2B电子商务行业市场发展环境、B2B电子商务整体运行态势等，接着分

析了B2B电子商务行业市场运行的现状，然后介绍了B2B电子商务市场竞争格局。随后，报告

对B2B电子商务做了重点企业经营状况分析，最后分析了B2B电子商务行业发展趋势与投资预

测。您若想对B2B电子商务产业有个系统的了解或者想投资B2B电子商务行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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13.1.6营销品牌战略

13.1.7竞争战略规划

13.2对我国B2B电子商务品牌的战略思考

13.2.1B2B电子商务品牌的重要性

13.2.2B2B电子商务实施品牌战略的意义

13.2.3B2B电子商务企业品牌的现状分析

13.2.4我国B2B电子商务企业的品牌战略



13.2.5B2B电子商务品牌战略管理的策略

13.3B2B电子商务经营策略分析

13.3.1B2B电子商务市场细分策略

13.3.2B2B电子商务市场创新策略

13.3.3品牌定位与品类规划

13.3.4B2B电子商务新产品差异化战略

13.4B2B电子商务行业投资战略研究

13.4.12019年B2B电子商务行业投资战略

13.4.22022-2028年B2B电子商务行业投资战略

13.4.32022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章研究结论及投资建议（）

14.1B2B电子商务行业研究结论

14.2B2B电子商务行业投资价值评估

14.3B2B电子商务行业投资建议

14.3.1行业发展策略建议

14.3.2行业投资方向建议

14.3.3行业投资方式建议（）

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202203/274400.html
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