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二、说明、目录、图表目录

        L-阿拉伯糖，又称树胶醛糖、果胶糖；是一种戊醛糖。在自然界中L-阿拉伯糖很少以单糖

形式存在，通常与其他单糖结合，以杂多糖的形式存在于胶质、半纤维 素、果胶酸、细菌多

糖及某些糖苷中。其对热和酸的稳定性高。

        L-阿拉伯糖，一种新型的低热量甜味剂，广泛存在于水果和粗粮的皮壳中，因可以抑制人

体肠道内蔗糖酶的活性，从而具有了抑制蔗糖吸收的功效；此外，L-阿拉伯糖还可以抑制身

体脂肪堆积，因而可被用于防治肥胖、高血压、高血脂等疾病。在日本厚生省将L-阿拉伯糖

列入&ldquo;调节血糖的专用特殊保健食品添加剂&rdquo;；美国医疗协会将L-阿拉伯糖列

入&ldquo;抗肥胖的营养补充剂或非处方药&rdquo;；之后，我国卫生部于2008年正式批准L-阿

拉伯糖为新资源食品，确认了其在功能糖领域的重要地位。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国L-阿拉伯糖产业发展现状与投资潜力分析报告》共十

二章。首先介绍了L-阿拉伯糖相关概念及发展环境，接着分析了中国L-阿拉伯糖规模及消费

需求，然后对中国L-阿拉伯糖市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国L-阿拉伯糖面

临的机遇及发展前景。您若想对中国L-阿拉伯糖有个系统的了解或者想投资该行业，本报告

将是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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