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二、说明、目录、图表目录

        VOCs即挥发性有机物，是一类有机化学物质的统称，在常温常压下通常具有高蒸汽压。

我国现有标准中，VOCs是指20℃条件下蒸汽压大于等于0.01kPa，或在特定适用条件下具有挥

发性的全部有机化合物的统称。VOCs组成复杂，主要包括烷烃、烯烃、芳香烃、卤代烃、含

氧烃、氮烃、硫烃、低沸点多环芳烃等。

　　从历史看来，西方发达国家走过了&ldquo;先污染、后治理&rdquo;的长期历程。我国的环

境问题与西方工业发达国家70年代类似，高排放、高耗能和高污染的粗放型经济增长模式给

资源和环境都带来了巨大压力，转型成为资源节约型和环境友好型的经济增长模式已成为我

国经济在未来继续保持高速增长的必由之路。 

　　我国作为制造业大国，在诸如原料药制造（化学制药）、合成革（PU）、软包装印刷、

电子终端产品制造、人造板、纤维板、木制家具制造、化学纤维（粘胶丝）、造船、集装箱

制造、煤化工（焦化）、农药制造等VOCs的重污染行业承担了全球大部分的产能，VOCs的

排放总量巨大，需要进行治理的行业和企业数量之多在其他国家的发展史上是没有过的。我

国VOCs的治理工作起步较晚，因此治理任务艰巨，由此催生的治理市场容量巨大。     

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国VOCS治理市场深度分析与未来发展趋势报告》共十

一章。首先介绍了VOCS治理行业市场发展环境、VOCS治理整体运行态势等，接着分析

了VOCS治理行业市场运行的现状，然后介绍了VOCS治理市场竞争格局。随后，报告

对VOCS治理做了重点企业经营状况分析，最后分析了VOCS治理行业发展趋势与投资预测。

您若想对VOCS治理产业有个系统的了解或者想投资VOCS治理行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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