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二、说明、目录、图表目录

        WiFi在智能手机和笔记本电脑中的配置率已经接近100%，而且WiFi正在快速扩展到创新

性消费类电子设备、物联网（IoT）和车辆中。WiFi是无线局域网（WLAN）技术IEEE802.11

系列标准的商用名称，由&ldquo;WiFi联盟&rdquo;所发布，是一种可以将个人电脑、手持设备

等终端以无线方式互相连接的技术。WiFi最大的优势在于它是在未授权的频谱上运行的，任

何人都可以部署WiFi网络，而且能够支持几乎所有智能手持设备或物联网设备。WiFi最适合

的是大容量、高密度且低移动性的室内应用。

        WiFi6为企业网和物联网（低时延、大连接）而生。家庭路由器体验初期几乎无变化。随

着视频会议、无线互动VR、移动教学、智慧家庭等业务应用越来越丰富，单一WiFi网络下的

设备正变得越来越拥挤。因此WiFi网络仍需要不断提升速度，同时还需要考虑是否能接入更

多的终端，适应不断扩大的客户端设备数量以及不同应用的用户体验需求。历代WiFi技术相

关参数数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国WIFI行业分析与投资前景预测报告》共十四章。首

先介绍了WIFI行业市场发展环境、WIFI整体运行态势等，接着分析了WIFI行业市场运行的现

状，然后介绍了WIFI市场竞争格局。随后，报告对WIFI做了重点企业经营状况分析，最后分

析了WIFI行业发展趋势与投资预测。您若想对WIFI产业有个系统的了解或者想投资WIFI行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：
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WiFi产业链主要分为芯片、模组、代工、WLAN设备、下游终端五个环节，且主要利润集中



于芯片、WLAN设备（不考虑下游终端）。WiFi6的到来恰逢其时，可实现对即将到来的万物

互联以及AR/VR、高清视频等对带宽、接入容量要求更高的应用生态的率先支持，从而驱动

整个产业的升级换代机遇，带来产业链从芯片到模组到应用的快速发展机遇。WiFi芯片的主

要厂商如博通、高通等，主要来自美国。同时来自中国台湾的联发科、瑞昱半导体也有能力

制造WiFi芯片。中国大陆方面，刚于科创板上市的乐鑫科技是一家专注于物联网WiFiMCU通

信芯片及其模组的研发、设计及销售的厂商，博通集成是一家提供无线通讯射频芯片和解决

方案的集成电路设计公司。日本的模组厂商竞争力较强，龙头企业为日本村田，TDK与太阳

诱电同样来自日本。中国台湾的正基科技和海华科技等企业也可以提供芯片模组。全球大型

的WLAN终端厂商基于成本等考虑，一般不会直接完成终端设备的生产制造，因此WiFi设备

代工商一般采用OEM或ODM的方式与WLAN设备厂商达成合作，完成设备的制造。中国大陆

境内的共进股份、卓翼科技都属于WiFi设备代工商的范畴，同行业的公司中也有几家来自中

国台湾的企业。WiFi产业链：芯片、模组、代工、网络设备、下游终端数据来源：公开资料

整理
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