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二、说明、目录、图表目录

        2019年中国传媒产业总规模达20959.5亿元，突破2万亿元大关。传媒产业增长率从2017年

的16.6%下降至10.5%，但依旧保持两位数的增长，传媒产业整体格局在保持稳健的同时进行

深度的结构性调整和政策规制的调整。

        2016年之后，监管层陆续出台政策提高并购重组门槛，传媒行业的并购热随之大幅降温

。2016年6月，证监会发布了《上市公司重大资产重组管理办法》修订内容，对于跨界并购采

取&ldquo;一事一议&rdquo;原则，更加审慎、严格地审批，以期抑制以短期题材炒作与市场套

利为目的并购。2017年2月，再融资新规落地，新规中明确指数&ldquo;拟发行的股票数量不得

超过本次发行前总股本的20%&rdquo;。2017年7月，证监会对于并购重组政策作出指导，要

求&ldquo;并购重组时所做的业绩承诺不可变更，不可调整&rdquo;。受监管政策影响，包括暴

风文化、长城动漫、新文化等在内的多家传媒公司的资产并购重组皆未获通过。2014-2018并

购重组数量及通过率

         中企顾问网发布的《2022-2028年中国传媒行业发展趋势与发展趋势研究报告》共十五章

。首先介绍了中国传媒行业市场发展环境、传媒整体运行态势等，接着分析了中国传媒行业

市场运行的现状，然后介绍了传媒市场竞争格局。随后，报告对传媒做了重点企业经营状况

分析，最后分析了中国传媒行业发展趋势与投资预测。您若想对传媒产业有个系统的了解或

者想投资中国传媒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国

家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要

来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来

自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据

库。
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11.6.2从&ldquo;内容为王&rdquo;走向&ldquo;产品为王&rdquo;

11.6.3从&ldquo;巨内容&rdquo;走向&ldquo;微内容&rdquo;

 

第十二章中国传媒业的资本运作分析

12.1资本运营的必要性分析

12.1.1传媒业竞争不断加剧的必需选择

12.1.2传媒集团深化改革环境下的要求

12.1.3盘活传媒资产的重要措施

12.1.4有益于传媒业配置资源、融通资金及转换体制

12.2传媒资本运营的可行性分析

12.2.1良好的政策环境

12.2.2进入资本市场时机已成熟

12.2.3传媒资本运营仍有机遇

12.3中国传媒业资本运作现状分析

12.3.1行业市值实现突破

12.3.2影视制作领域

12.3.3平面出版领域

12.3.4传媒并购火热

12.4创新模式下传媒产业的资本策略分析

12.4.1传统媒体以并购助转型

12.4.2以战略投资扩展外延

12.4.3借助资本市场融资

12.4.4海外市场策略

12.5传媒无形资本运营解析

12.5.1无形资本运营含义及作用

12.5.2传媒业无形资产评估方法

12.5.3传媒业无形资本运营的方式

12.5.4传媒产业投资无形资本的运营

12.6中国传媒业资本运作趋势分析



12.6.1股权激励改革将推进

12.6.2视频传输渠道面临重构

12.6.3新的传媒业态趋热

12.6.4跨界并购将加剧

 

第十三章中国传媒产业发展的问题及对策分析

13.1中国新闻传媒业的法律问题

13.1.1新闻传媒业分类管理存在的法律问题

13.1.2国外传媒分类管理制度对中国的启示

13.1.3国外传媒业的法律规制对中国启示

13.1.4新闻传媒业准入制度的法律问题

13.1.5传媒业集团化整合中存在的法律问题

13.2中国传媒业发展中的问题

13.2.1制约产业发展的因素

13.2.2产业发展存在的危机

13.2.3区域化发展带来的问题

13.2.4产业产权体制上的缺陷

13.2.5经济增长面临的问题

13.3中国传媒产业发展的策略

13.3.1传媒产业的产权多元化

13.3.2传媒产业解决角色冲突的策略

13.3.3解决东西部传媒经济失衡的对策

13.3.4中国报业集团的发展对策

13.4浅析今后几年传媒产业的重塑

13.4.1传媒创新从改变方式开始

13.4.2平台衍生媒介新业态

13.4.3重新塑造传媒价值体系

13.4.4应对新问题与新挑战

 

第十四章传媒行业的投资分析

14.1传媒业的投资环境分析

14.1.1产业外部环境因素及其影响



14.1.2行业风险与产出投资特性

14.1.3行业吸引投资者广泛关注

14.1.4产业IPO形势大好

14.1.5产业投资形势判断

14.2传媒业细分市场投资点

14.2.1广播电视产业

14.2.2互动电视

14.2.3车载电视媒体

14.2.4出版业

14.3传媒行业整体风险分析

14.3.1结构性风险

14.3.2市场风险

14.3.3政策风险

14.3.4财务风险

14.4传媒业并购中的特有风险分析

14.4.1资产减值风险

14.4.2对赌协议风险

14.4.3并购后风险

14.4.4谨防风险促并购

14.5传媒投资领域的可行性分析

14.5.1媒体核心业务

14.5.2传媒经营业务

14.5.3传媒咨询整合业务

14.5.4传媒技术装备业务

14.6中国传媒产业的投资策略

14.6.1专注细分市场

14.6.2延伸传媒产业价值链

14.6.3跨行业及跨媒体的整合

14.6.4提供增值服务

14.6.5打造新型媒体巨人

 

第十五章2022-2028年中国传媒业的前景和趋势预测



15.1传媒业的发展前景

15.1.1全球传媒业发展预测

15.1.2中国传媒业增长前景

15.1.3中国媒体市场发展机遇

15.1.42022-2028年中国传媒产业市场规模预测

15.2中国传媒业的发展趋势分析

15.2.1互联网广告市场规模将超越传统媒体

15.2.2移动商务将占互联网近半壁江山

15.2.3媒体融合将有新进展

15.2.4产业有机融合

15.2.5互联网巨头大举进军传媒业

15.2.6大数据成为传媒业的标配

15.2.7新闻网站迎来上市热潮

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202110/242467.html

http://www.cction.com/report/202110/242467.html

