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二、说明、目录、图表目录

        伴随着新零售到来的步伐以及社区团购迎来的新风口，电商巨头们亦纷纷布局生鲜电商

。阿里有盒马鲜生，京东有7Fresh，苏宁有苏鲜生，步步高有鲜食演义，同一赛道角逐的还有

，美团的小象生鲜、易果生鲜、天天果园、大润发优鲜等。生鲜电商的抢滩战未来将更加激

烈。

        国内生鲜销售渠道中农贸市场占73％，而超市渠道渗透率仅为22％，相比与发达国家70％

以上的水平，仍有较大差距。随着新零售的风口刮到了社区生鲜领域，社区生鲜近年来仍密

集开店，一是行业巨头降维打击，布局&ldquo;社区生鲜&rdquo;市场，二是生鲜传奇、钱大妈

之类的小品牌井喷式爆发。

        中国生鲜电商行业历经探索、高速发展、洗牌，进入后成长期转型升级阶段。中国生鲜

电商市场发展迅速，平均每年保持40%以上的增长率，及至2018年，其市场规模已增至2000亿

，是新零售中当之无愧的潜力股。2015-2019年中国生鲜电商市场规模及增长走势

        阿里系的&ldquo;盒马生鲜&rdquo;截至2018年12月底，已经开出了122家门店；在2019年春

节前夕，经历了一小波&ldquo;开店潮&rdquo;后，京东旗下7FRESH目前开出了11家店。截

至2018年末，苏鲜生全国门店数达到28家。2018年生鲜电商头部玩家店面数量情况

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国生鲜农产品电商食品安全行业发展态势与产业竞争

格局报告》共八章。首先介绍了中国生鲜农产品电商食品安全行业市场发展环境、生鲜农产

品电商食品安全整体运行态势等，接着分析了中国生鲜农产品电商食品安全行业市场运行的

现状，然后介绍了生鲜农产品电商食品安全市场竞争格局。随后，报告对生鲜农产品电商食

品安全做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国生鲜农产品电商食品安全行业发展趋势

与投资预测。您若想对生鲜农产品电商食品安全产业有个系统的了解或者想投资中国生鲜农

产品电商食品安全行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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二、食品溯源

第二节中国食品安全现状分析

        截止2018年年底，我国取得食品安全管理体系认证的企业以广东省最多，取得有效认证证

书1206张，占总证书量的11.45%；山东省紧随其后，取得有效认证证书1133张，占总证书量

的10.75 %；居于第3 位的是江苏省，取得有效认证证书1082张，占总证书量的10.27%。此外，

上述3 个省份的有效证书量均突破1000张，证书占比均超过10%；3个省共计取得有效认证证

书3421张，占总证书量的32.47%，达到全国1/3强。浙江省以635张有效认证证书位居第4位，

占总证书量的6.03%。

        食品安全管理体系，英文简称FSMS，即Food Safety Management System，GB/T

22000-2006/ISO 22000:2005就是食品安全管理体系标准之一 。随着经济全球化的发展、社会文

明程度的提高，人们越来越关注食品的安全问题；要求生产、操作和供应食品的组织，证明

自己有能力控制食品安全危害和那些影响食品安全的因素。顾客的期望、社会的责任，使食

品生产、操作和供应的组织逐渐认识到，应当有标准来指导操作、保障、评价食品安全管理

，这种对标准的呼唤，促使食品安全管理体系要求标准的产生。标准既是描述食品安全管理

体系要求的使用指导标准，又是可供食品生产、操作和供应的组织认证和注册的依据。

        2017年，我国食品质量安全管理体系认证证书数量为9690本，2018年，我国食品质量安全

管理体系认证证书数量为10535本。2011-2018年食品安全管理体系认证证书数量增长情况
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第三节中国食品安全性问题分析

第四节食品安全预警体系分析

第五节食品质量安全可追踪系统分析
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第五节发达国家发展经验借鉴

一、强调模式创新和特色化经营

二、强调区域化发展和渐进式扩张

三、注重采用先进物流技术和设备的应用
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第六节生鲜农产品电商发展建议

第七节网购生鲜农产品的发展趋势
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二、工业经济发展形势分析

三、社会固定资产投资分析

四、全社会消费品零售总额
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六、国外食品安全监管机构经验借鉴
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（三）全面的风险防范体系

四、对中国农产品质量安全监管的启示



（一）重视立法

（二）有效的监管模式

（三）先进的保障体系
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