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二、说明、目录、图表目录

        用户愿意进行打赏的原因主要依托音频主播的独特特质，其中68.9%的用户会因为主播声

音好听来进行打赏，56.8%的用户会因为内容话题感兴趣来进行打赏，53.3%的用户会因为主

播专业度而进行相关打赏。从网络音频直播打赏金额分布来看，用户年平均打赏金额为777.4

元，整体打赏金额水平高，直播打赏已经成为音频平台重要的收入增长来源。2019年中国网

络音频用户愿意进行打赏的原因2019年中国网络音频用户直播打赏金额分布数据来源：公开

资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国网络音频平台行业分析与前景趋势报告》共十四章

。首先介绍了网络音频平台行业市场发展环境、网络音频平台整体运行态势等，接着分析了

网络音频平台行业市场运行的现状，然后介绍了网络音频平台市场竞争格局。随后，报告对

网络音频平台做了重点企业经营状况分析，最后分析了网络音频平台行业发展趋势与投资预

测。您若想对网络音频平台产业有个系统的了解或者想投资网络音频平台行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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中国网络音频行业经过多年的发展，整个行业运作越发成熟，多种商业模式正在逐步深化建

构。从目前发展来看，网络音频行业形成了以用户付费、用户打赏、广告营销及硬件销售等

为主的商业模式，成为行业不断创新发展的坚定基石。通过对行业及自身平台生态的积极建

构，打通平台、内容及用户之间的盈利获取通道，并针对平台发展特色形成各有侧重的商业

发展模式，从而能够有效推动自身平台业务的可持续发展。网络音频行业主要商业模式     用

户付费   包含一次性买断和会员订阅两种模式。一次性买断为用户购买特定优质内容。会员订

阅则为用户持续提供优质内容的同时并享受一系列会员特权。       用户打赏   实质指用户对优



质内容或者喜爱的主播进行付费外的额外打赏，通常表现为在平台进行充值获得各种打赏礼

物的赠送权益，为粉丝经济的一种表现。       广告营销   指音频平台凭借大规模用户和流量为

广告主和品牌方进行相关广告营销，从而获取一定的广告的收入，为主播和音频平台变现的

重要方式。       硬件销售   通过销售音频硬件产品而获得的收入，硬件终端除了可以为用户提

供优质用户体验、增强用户粘性外，也丰富了音频行业的商业模式。   数据来源：公开资料整

理
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经过多年的发展，网络音频行业已经打造出属于自身较为成熟和稳定的商业模式，在核心业

务不断稳固深化发展的同时也在积极拓展其他多元化的业务模式，不断提升行业价值。这也

受到资本市场的关注，从而使得各大音频平台有更加坚实的资金支持来发展自身业务。2020

年1月，荔枝正式登陆纳斯达克股票交易所市，成为了中国网络音频市场中第一家上市的公司

。随着音频业务的深入发展，目前整个网络音频行业也迈入上市前资本集中操作。2018-2020

年中国主要网络音频平台融资概况     音频平台   最近一次融资时间   最近一次融资金额   融资

轮次   估值       蜻蜓FM   2020.3   亿元及以上   战略投资   60亿元       荔枝   2020.1   4510万美元  

IPO上市   5.2亿美元       懒人听书   2019.8   1亿元   D轮   20亿元       喜马拉雅   2018.8   4.6亿美元   E

轮   34亿美   数据来源：公开资料整理
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