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二、说明、目录、图表目录

        到2020年中国短视频和在线直播用户规模将分别达到7.22亿人和5.24亿人。内容平台强大

的用户存量是网红营销发展的基础，&ldquo;网红+直播电商&rdquo;模式更是反映出内容行业

巨大的发展潜力，这种商业变现能力会进一步推动MCN机构优化网红矩阵、探索多渠道变现

模式。2016-2020年短视频、在线直播用户规模走势预测        MCN行业规模由于广告变现模式

的成熟在2016年迎来爆发式增长，此后由于电商变现模式的出现，2017年行业规模持续快速

增长。目前，MCN市场规模已经达百亿级，未来随着变现模式的增加，MCN行业规模将持

续增长。2019年我国MCN市场规模达到108亿元。        近年来，我国直播、短视频行业开始崛

起并迅猛发展，催生出广告、电商等大量变现需求，成为MCN机构发展的重要推动力量。另

外，直播带货商业潜力吸引各内容&amp;电商平台纷纷入局，2020年有望加码。抖音、B站、

小红书、拼多多等流量平台有望在2020年加码直播电商领域。预计到2020年中国MCN市场规

模将超过150亿元。2015-2020年中国MCN市场规模走势预测   中企顾问网发布的《2022-2028年

中国短视频ＭＣＮ机构产业发展现状与市场前景预测报告》共十四章。首先介绍了中国短视

频ＭＣＮ机构行业市场发展环境、短视频ＭＣＮ机构整体运行态势等，接着分析了中国短视

频ＭＣＮ机构行业市场运行的现状，然后介绍了短视频ＭＣＮ机构市场竞争格局。随后，报

告对短视频ＭＣＮ机构做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国短视频ＭＣＮ机构行业

发展趋势与投资预测。您若想对短视频ＭＣＮ机构产业有个系统的了解或者想投资中国短视

频ＭＣＮ机构行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统

计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自

国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于

国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 

报告目录：第.一章 短视频ＭＣＮ机构行业发展综述1.1 短视频ＭＣＮ机构行业定义及分

类1.1.1 行业定义1.1.2 行业主要产品分类1.1.3 行业主要商业模式1.2 短视频ＭＣＮ机构行业特征

分析1.2.1 产业链分析1.2.2 短视频ＭＣＮ机构行业在国民经济中的地位1.2.3 短视频ＭＣＮ机构

行业生命周期分析（1）行业生命周期理论基础（2）短视频ＭＣＮ机构行业生命周期1.3 最

近3-5年中国短视频ＭＣＮ机构所属行业经济指标分析1.3.1 赢利性1.3.2  成长速度1.3.3 附加值

的提升空间1.3.4 进入壁垒／退出机制1.3.5 风险性1.3.6 行业周期1.3.7 竞争激烈程度指标1.3.8 行

业及其主要子行业成熟度分析 第二章 短视频ＭＣＮ机构行业运行环境分析2.1 短视频ＭＣＮ

机构行业政治法律环境分析2.1.1 行业管理体制分析2.1.2 行业主要法律法规2.1.3 行业相关发展

规划2.2 短视频ＭＣＮ机构行业经济环境分析2.2.1 国际宏观经济形势分析2.2.2 国内宏观经济形

势分析2.2.3 产业宏观经济环境分析2.3 短视频ＭＣＮ机构行业社会环境分析2.3.1 短视频ＭＣＮ



机构产业社会环境2.3.2 社会环境对行业的影响2.3.3 短视频ＭＣＮ机构产业发展对社会发展的

影响2.4 短视频ＭＣＮ机构行业技术环境分析2.4.1 短视频ＭＣＮ机构技术分析2.4.2 短视频ＭＣ

Ｎ机构技术发展水平2.4.3 行业主要技术发展趋势 第三章 我国短视频ＭＣＮ机构所属行业运行

分析3.1 我国短视频ＭＣＮ机构行业发展状况分析3.1.1 我国短视频ＭＣＮ机构行业发展阶

段3.1.2 我国短视频ＭＣＮ机构行业发展总体概况3.1.3 我国短视频ＭＣＮ机构行业发展特点分

析3.2 2015-2019年短视频ＭＣＮ机构行业发展现状2016年我国MCN机构数量尚不足500家，

到2017年飞速增至1700家，2018年更是一举突破5000家。到2019年，我国MCN机构数量达

到6500家，比2018年增加700家。2015-2019年中国MCN机构数量走势预计到2020年，中国短视

频MCN机构数量将超11000家。作为短视频营销产业重要一环，MCN机构当前已实现将服务

生态的延伸，提供孵化、制作、运营、推广、变现等全方位服务。同时，随着大数据、5G

、AI技术的应用落地，MCN机构进一步提高商业化效率，助推行业创新改革。2018-2020年中

国短视频ＭＣＮ机构数量情况3.2.1 2015-2019年我国短视频ＭＣＮ机构行业市场规模3.2.2
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析12.1.2 固定资产投资分析12.1.3 兼并重组情况分析12.2 2022-2028年短视频ＭＣＮ机构行业投

资机会12.2.1 产业链投资机会12.2.2 细分市场投资机会12.2.3 重点区域投资机会12.3 2022-2028年

短视频ＭＣＮ机构行业投资风险及防范12.3.1 政策风险及防范12.3.2 技术风险及防范12.3.3 供求

风险及防范12.3.4 宏观经济波动风险及防范12.3.5 关联产业风险及防范12.3.6 产品结构风险及防

范12.3.7 其他风险及防范 第十三章 短视频ＭＣＮ机构行业投资战略研究13.1 短视频ＭＣＮ机

构行业发展战略研究13.1.1 战略综合规划13.1.2 技术开发战略13.1.3 业务组合战略13.1.4 区域战

略规划13.1.5 产业战略规划13.1.6 营销品牌战略13.1.7 竞争战略规划13.2 对我国短视频ＭＣＮ机

构品牌的战略思考13.2.1 短视频ＭＣＮ机构品牌的重要性13.2.2 短视频ＭＣＮ机构实施品牌战

略的意义13.2.3 短视频ＭＣＮ机构企业品牌的现状分析13.2.4 我国短视频ＭＣＮ机构企业的品

牌战略13.2.5 短视频ＭＣＮ机构品牌战略管理的策略13.3 短视频ＭＣＮ机构经营策略分

析13.3.1 短视频ＭＣＮ机构市场细分策略13.3.2 短视频ＭＣＮ机构市场创新策略13.3.3 品牌定位

与品类规划13.3.4 短视频ＭＣＮ机构新产品差异化战略13.4 短视频ＭＣＮ机构行业投资战略研

究13.4.1 2019年短视频ＭＣＮ机构行业投资战略13.4.2 2022-2028年短视频ＭＣＮ机构行业投资

战略13.4.3 2022-2028年细分行业投资战略 第十四章 研究结论及投资建议()14.1 短视频ＭＣＮ机

构行业研究结论14.2 短视频ＭＣＮ机构行业投资价值评估14.3 短视频ＭＣＮ机构行业投资建

议14.3.1 行业发展策略建议14.3.2 行业投资方向建议14.3.3 行业投资方式建议()  
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