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二、说明、目录、图表目录

        品牌授权（Brand Licensing）是指授权商将自己所拥有或代理的商标、品牌、形象等IP，

以合同的形式授予被授权商使用，从而获得许可使用费（Royalty）的经营方式。

        目前国内文化IP市场规模巨大，且处于成长期，大型的互联网平台正积极布局文化IP市场

。阿里、京东均以大数据为基础，为文化IP内容方、品牌方提供在线授权交易服务、联合营

销服务，通过连接内容和电商，致力于引进包括影视剧、动漫、游戏、艺术等在内的优质文

化IP，搭建了IP经济生态圈。腾讯则借助自身用户流量的优势，深度参与文化IP产业运营，建

立了腾讯互动娱乐品牌体系，发布&ldquo;泛娱乐&rdquo;战略，以腾讯游戏、腾讯动漫、腾讯

文学、腾讯电影等为主体，对文化IP进行培育、输出、延展，为用户提供立体多元的互动娱

乐体验。

        2019年我国年度授权商品零售额达992亿元，同比增长15.9%，年度授权金为38.2亿元。

        截至2019年底，在中国的品牌授权企业总数为542家，同比增长31.6%，已经开展授权业务

的IP为2006项，同比增长36.2%。2019年中国授权商品零售额、品牌授权企业总数及已经开展

授权业务的IP项目分析

        据统计，整个娱乐IP大类在我国授权市场的占比为59%，仍然占据主要地位，但随着垂直

小众的品味不断流行，艺术文化和潮流时尚品类IP也日益增长。2019年，我国市场上最为活

跃的授权IP品类为卡通动漫（26%）、艺术文化（17%）、潮流时尚（14%）和影视综艺

（13%）。2019年我国授权IP品类分布情况

        目前我国商品授权主要分布在13大品类，2019年开展了授权业务的被授权商集中在玩具游

艺（17%）、服装配饰（15%）及食品饮料（12%）、礼品纪念品（9%）等行业，前四大行业

的企业数量占比就已经超过整个被授权领域的半壁江山。2019年我国被授权商所属行业分布

情况        中企顾问网发布的《2022-2028年中国品牌授权行业前景展望与产业竞争格局报告》

共九章。首先介绍了中国品牌授权行业市场发展环境、品牌授权整体运行态势等，接着分析

了中国品牌授权行业市场运行的现状，然后介绍了品牌授权市场竞争格局。随后，报告对品

牌授权做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国品牌授权行业发展趋势与投资预测。您

若想对品牌授权产业有个系统的了解或者想投资中国品牌授权行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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        IP品牌的打造过程中，营销推广功不可没，并从始至终贯穿整个授权业务链。据白皮书调

研发现，热点营销是IP品牌最重要也是企业最偏爱的市场营销方式，主要手段为结合当下热

点，实时推出IP热点营销。此外，企业对IP和社交的营销需求也越来越大，联合IP方做营销活

动，在官方自媒体上和粉丝展开社交互动等，也是企业最经常使用的营销手法，进一步促进

产品的销售，以及企业知名度和影响力的打造。

        消费者购买的授权产品价格普遍比同类产品高

        本次白皮书还对约三千名近一年来有过授权产品购买行为的消费者，进行了深度消费者

调研分析。调研发现，对待同一类产品，在有无IP授权形象上，消费者心理普遍能接受有IP

的授权产品要比同类产品价格高。

        据统计，2019年消费者实际购买的授权产品，有86%比同类产品价格要高，其中54%的消

费者实际购买的授权产品比同类产品价格要高一半以上。消费者购买的授权产品与同类产品

的价格区别



虽然授权产品单价高，但大多数消费者对IP产品的消费还是理性的。据统计，有超过一半

（56%）的消费者花费在授权产品或主题体验上的消费金额为1000-3000元/年。

三大消费动机：喜爱支持、从众心理、冲动性消费

据调研发现，授权产品或体验吸引消费者的前三大原因为喜爱支持（26%）、从众心理（25%

）、冲动性消费（19%）。随着市场上出现的IP越来越多，消费者的IP忠诚度也相对下降，而

越来越多的授权IP合作落脚点在营销推广上，从品牌跨界出发创造新意，形成刷屏话题或爆

款，这个环境下更能鼓励和刺激消费者消费。

此外，对于同一个IP形象的其他衍生产品或消费体验，消费者再次购买的消费意愿整体较高
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