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二、说明、目录、图表目录
        随着体育用品行业市场规模不断扩大，进驻体育用品行业企业数量也呈现递增趋势，2016

年中国经营体育用品企业数量已突破上千家，企业之间竞争激烈。        2018年，得益于线上线

下业务的发展，安踏体育集团年内收益达241.0亿元，同比增幅达到44.4%。从产品品类看

，2018年服装品类占据总营收61.0%，鞋类收入占总营收35.8%，服装成为安踏的支柱产品

。2018年安踏体育集团各类产品营收占比情况        中企顾问网发布的《2022-2028年中国北京体

育用品市场深度分析与投资分析报告》共十四章。首先介绍了中国北京体育用品行业市场发

展环境、北京体育用品整体运行态势等，接着分析了中国北京体育用品行业市场运行的现状

，然后介绍了北京体育用品市场竞争格局。随后，报告对北京体育用品做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国北京体育用品行业发展趋势与投资预测。您若想对北京体育用品产

业有个系统的了解或者想投资中国北京体育用品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。       

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一章 体育用品行业发展基本情况第.一节 体育

用品行业基本特征一、行业定义二、体育用品分类三、行业生命周期判断四、行业在国民经

济中的地位第二节 体育用品行业经营模式分析一、生产模式分析二、采购模式分析三、销售

模式分析 第二章 北京体育用品行业发展环境分析第.一节 北京宏观经济环境分析一、北

京GDP总量及增长分析二、北京工业发展形势分析三、北京社会固定资产投资分析四、北京

居民收入与消费情况五、北京对外贸易发展形势分析第二节 北京体育用品行业政策环境分析

一、体育用品行业政策法规分析二、体育用品行业相关标准分析三、上下游产业相关政策分

析第三节 北京体育用品行业社会环境分析一、人口环境分析二、资源生态环境三、教育科技

环境四、文化卫生环境 第三章 中国体育用品所属行业经济运行状况分析第.一节 中国体育用

品所属行业发展分析第二节 中国体育用品所属行业总体运行情况一、中国体育用品所属行业

企业数量统计2015-2018年中国体育用品行业企业数量走势二、中国体育用品所属行业从业人

员统计三、中国体育用品所属行业资产总额分析四、中国体育用品所属行业销售收入分析五

、中国体育用品所属行业利润总额分析六、中国体育用品所属行业亏损情况分析第三节 中国

体育用品所属行业经营效益分析一、中国体育用品所属行业偿债能力分析二、中国体育用品

所属行业盈利能力分析三、中国体育用品所属行业的毛利率分析四、中国体育用品所属行业

营运能力分析第四节 中国体育用品所属行业成本费用分析一、中国体育用品所属行业销售成

本分析二、中国体育用品所属行业销售费用分析三、中国体育用品所属行业管理费用统计四

、中国体育用品所属行业财务费用统计 第四章 北京体育用品所属行业经济运行状况分析第.



一节 北京体育用品所属行业发展分析一、北京体育用品所属行业主要经济指标二、北京体育

用品所属行业主要经济指标三、北京体育用品所属行业主要经济指标四、北京体育用品所属

行业主要经济指标五、北京体育用品所属行业主要经济指标第二节 北京体育用品所属行业总

体运行情况一、北京体育用品所属行业企业情况分析二、北京体育用品所属行业资产总额分

析三、北京体育用品所属行业销售收入分析四、北京体育用品所属行业利润总额分析第三节 

北京体育用品所属行业经营效益分析一、北京体育用品所属行业偿债能力分析二、北京体育

用品所属行业盈利能力分析三、北京体育用品所属行业的毛利率分析四、北京体育用品所属

行业营运能力分析第四节 北京体育用品所属行业成本费用分析一、北京体育用品所属行业销

售成本分析二、北京体育用品所属行业销售费用分析三、北京体育用品所属行业管理费用统

计四、北京体育用品所属行业财务费用统计 第五章 北京体育用品行业产业链分析第.一节 体

育用品行业产业链概述一、体育用品产业链内涵二、体育用品产业链主体三、体育用品产业

链上下游行业关联性分析第二节 北京体育用品上游产业分析一、北京市纺织行业经营情况二

、北京市钢铁行业经营情况三、北京市橡胶行业经营情况第三节 北京体育用品下游需求市场

分析一、北京市运动员情况二、北京市体育场馆情况三、北京群众体育活动情况四、北京市

体育产业发展目标 第六章 北京体育用品行业市场竞争分析第.一节 北京体育用品行业竞争结

构研究一、现有竞争者分析二、潜在进入者分析三、替代品威胁分析四、供应商议价能力五

、用户的议价能力第二节 北京体育用品企业市场竞争力分析一、品牌竞争力二、技术竞争力

三、价格竞争力四、成本竞争力五、渠道竞争力第三节 北京体育用品重点企业竞争指标研究

一、重点企业资产对比二、重点企业收入对比三、重点企业人员对比第四节 北京体育用品行

业竞争策略分析一、坚守核心主业二、构建优质渠道三、整合优质资源四、提升经营能力五

、树立品牌形象六、调整市场策略 第七章 北京体育用品所属行业进出口数据分析（9506）第.

一节 北京体育用品所属行业进口数量分析第二节 北京体育用品所属行业进口金额分析第三节 

北京体育用品所属行业出口数量分析第四节 北京体育用品所属行业出口金额分析 第八章 北京

体育用品企业市场营销战略分析第.一节 北京体育用品企业产品开发与定位策略一、产品组合

策略二、产品生命周期三、新产品开发策略四、产品包装决策五、产品线扩展策略第二节 北

京体育用品企业营销渠道模式分析一、厂家直销模式二、网络销售模式三、批发市场模式四

、平台销售模式第三节 北京体育用品企业品牌宣传推广策略一、消费者互动的推广二、新闻

广告品牌推广三、事件营销品牌推广四、网络营销品牌推广五、活动赞助品牌推广六、口碑

传播品牌推广第四节 北京体育用品企业营销发展趋势分析一、战略营销二、精确营销三、体

验营销四、服务营销五、网络营销六、和谐营销 第九章 北京体育用品重点企业竞争力分析

第.一节 迪卡侬（北京）体育用品有限公司一、业发展简况分析二、业经营情况分析三、业经

营优劣势分析第二节 北京李宁体育用品有限公司一、业发展简况分析二、业经营情况分析三



、业经营优劣势分析第三节 北京市体科健体育科技有限公司一、业发展简况分析二、业经营

情况分析三、业经营优劣势分析第四节 北京康尔健野旅游用品有限公司一、业发展简况分析

二、业经营情况分析三、业经营优劣势分析第五节 北京三夫户外用品股份有限公司一、业发

展简况分析二、业经营情况分析三、业经营优劣势分析第六节 北京体之杰体育用品有限公司

一、业发展简况分析二、业经营情况分析三、业经营优劣势分析第七节 北京星伟体育用品有

限公司一、业发展简况分析二、业经营情况分析三、业经营优劣势分析第八节 斯帝卡（北京

）体育用品有限公司一、业发展简况分析二、业经营情况分析三、业经营优劣势分析第九节 

北京奥康达体育用品有限公司一、业发展简况分析二、业经营情况分析三、业经营优劣势分

析第十节 北京市舒华体育用品有限公司一、业发展简况分析二、业经营情况分析三、业经营

优劣势分析 第十章 北京体育用品行业投资分析第.一节 北京体育用品行业投资前景分析一、

体育用品行业投资环境分析二、体育用品行业市场前景预测三、体育用品市场投资机会分析

第二节 北京体育用品行业投资风险分析一、宏观经济风险二、原材料的风险三、市场竞争风

险四、产业技术风险第三节 北京体育用品行业投资策略及建议 第十一章 北京体育用品企业资

金需求及投融资策略第.一节 北京体育用品企业资金来源渠道一、银行信贷二、小额贷款公司

三、村镇银行四、信托/基金公司五、信用担保公司第二节 北京体育用品企业主要融资方式一

、国内银行贷款二、国外银行贷款三、发行债券融资四、民间借贷融资五、信用担保融资六

、金融租赁融资第三节 北京体育用品中小企业股权融资一、股权出让融资二、增资扩股融资

三、产权交易融资四、杠杆收购融资五、风险投资融资六、投资银行融资七、国内上市融资

八、境外上市融资九、买壳上市融资第四节 北京体育用品银行差别化信贷策略一、客户差别

化信贷策略二、产品差别化信贷策略三、区域差别化信贷策略第五节 北京体育用品信贷重点

客户战略一、重点客户战略的必要性二、重点客户的鉴别与确定三、重点客户的开发与培育

四、重点客户市场营销策略 第十二章 北京体育用品企业投融资战略规划分析（）第.一节 北

京体育用品企业发展战略规划背景意义一、企业转型升级的需要二、企业强做大做的需要三

、企业可持续发展需要第二节 北京体育用品企业发展战略规划的制定原则一、科学性二、实

践性三、创新性四、全面性五、动态性第三节 北京体育用品企业战略规划制定依据一、国家

产业政策二、行业发展规律三、企业资源与能力四、可预期的战略定位第四节北京体育用品

企业战略规划策略分析一、战略综合规划二、技术开发战略三、区域战略规划四、产业战略

规划五、营销品牌战略六、竞争战略规划（） 图表目录：图表 北京地区生产总值分行业统计

图表 北京市生产总值增长情况图表 全市工业增加值及增长速度图表 北京市固定资产投资统计

图表 北京市城乡居民收入情况统计图表 北京市城乡居民人均消费支出统计图表 北京地区海关

进出口总值统计图表 体育用品行业涉及到的主要法律法规图表 北京市常住人口统计图表 末北

京市常住人口及其构成图表 北京市常住人口出生率、死亡率情况表图表 全市部分教育招生数



图表 北京市研究与试验发展经费支出及增长速度图表 中国体育用品行业经济指标统计图表 中

国体育用品行业经济指标统计图表 中国体育用品行业经济指标统计图表 中国体育用品行业经

济指标统计图表 中国体育用品行业前5省区企业数量排名图表 中国体育用品行业前5省区总资

产排名图表 中国体育用品行业前5省区销售规模排名图表 中国体育用品行业前5省区利润排名

图表 中国体育用品行业经济指标统计图表 中国体育用品企业数量统计图表 中国体育用品行业

从业人员统计图表 中国体育用品行业资产总额统计图表 中国体育用品行业资产总额趋势图图

表 中国不同性质的体育用品企业资产比较图表 中国不同性质的体育用品企业资产所占份额图

表 中国体育用品行业销售收入统计图表 中国体育用品行业销售规模趋势图图表 中国不同性质

的体育用品企业销售收入比较更多图表见正文......
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