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二、说明、目录、图表目录
        快速消费品界定包括包装的食品、个人卫生用品、烟草及酒类和饮料。之所以被称为快

速，是因为他们首先是日常用品，它们依靠消费者高频次和重复的使用与消耗通过规模的市

场量来获得利润和价值的实现，典型的快速消费品包括日化用品、食品饮料、烟酒等；药品

中的非处方药(OTC)通常也可以归为此类。与快速消费品概念相对应的是&ldquo;耐用消费

品&rdquo;（Durable Consumer Goods），通常使用周期较长，一次性投资较大，包括（但不

限于）家用电器、家具、汽车等。快速消费品属性     ①   产品周转周期短；       ②   进入市场

的通路短而宽；       ③   市场生动化，在人流量大、档次高的地区设立户外广告牌做产品形象

广告，在卖场进行现场演示、促销、折价销售等活动；       ④   一般为分公司或代理商体制的

销售组织形式，在分公司所辖区域设库房；       ⑤   售后服务的重点主要体现在对客户投诉的

迅速反馈和有效处理。           中企顾问网发布的《2022-2028年中国快消品市场深度评估与投资

潜力分析报告》共九章。首先介绍了中国快消品行业市场发展环境、快消品整体运行态势等

，接着分析了中国快消品行业市场运行的现状，然后介绍了快消品市场竞争格局。随后，报

告对快消品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国快消品行业发展趋势与投资预测。

您若想对快消品产业有个系统的了解或者想投资中国快消品行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采

集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家

统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等

，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一章 国内快消品行业品牌发展

环境分析第.一节 产品/行业特征1、产品/行业定义        由于&ldquo;快消品&rdquo;的概念是供

商家研究此类产品消费规律的，所以&ldquo;快消品&rdquo;概念只在商家研究范畴，并不对消

费者产生任何影响。消费者只可能用具体的产品品类来称谓，如：日化、烟酒等，而商家在

研究此类称谓时关注点应该在&ldquo;销售模式&rdquo;上，而消费者的&ldquo;消费&rdquo;形

态通常并不是核心关注点，所以&ldquo;快消品&rdquo;的定义更多地倾向消费者如何&ldquo;

使用&rdquo;，其&ldquo;消&rdquo;的称谓是备受争议的。通常大家更倾向于第二种称谓。快

速消费品行业主要分为四个子行业：     1   是个人护理品行业，由口腔护理品、护发品、个人

清洁品、化妆品、纸巾、安全套、鞋护理品和剃须用品等行业组成；       2   是家庭护理品行业

，由以洗衣皂和合成清洁剂为主的织物清洁品以及以盘碟器皿清洁剂、地板清洁剂、洁厕剂

、空气清新剂、杀虫剂、驱蚊器和磨光剂为主的家庭清洁剂等行业组成；       3   是品牌包装食

品饮料行业，由健康饮料、软饮料、烘烤品、巧克力、冰淇淋、咖啡、肉菜水果加工品、乳

品、瓶装水以及品牌米面糖等行业组成；       4   是烟酒行业，能够快速消化的物品。   2、产

品/行业消费特征第二节 经济环境特征一、中国GDP分析二、固定资产投资三、恩格尔系数分



析第三节 政策环境特征一、国家宏观调控政策分析二、快消品行业相关政策分析第四节 快消

品行业竞争特征一、国内外品牌竞争格局二、行业进入壁垒分析三、可替代品威胁分析四、

贴牌加工产品市场威胁分析第五节 快消品行业技术环境特征 第二章 国内快消品行业品牌产品

市场规模分析第.一节2015-2019年快消品市场规模分析第二节2019年我国快消品区域结构分析

第三节快消品区域市场规模分析一、东北地区市场规模分析二、华北地区市场规模分析三、

华东地区市场规模分析四、华中地区市场规模分析五、华南地区市场规模分析六、西部地区

市场规模分析第四节2022-2028年快消品市场规模预测 第三章 国内快消品行业品牌需求与消费

者偏好调查第.一节-2019年快消品产量统计分析第二节-2019年快消品历年消费量统计分析第

三节-2019年国内快消品行业品牌产品平均价格走势分析第四节快消品产品目标客户群体调查

一、不同收入水平消费者偏好调查二、不同年龄的消费者偏好调查三、不同地区的消费者偏

好调查第五节快消品产品的品牌市场调查一、消费者对快消品品牌认知度宏观调查二、消费

者对快消品产品的品牌偏好调查三、消费者对快消品品牌的首要认知渠道四、消费者经常购

买的品牌调查五、快消品品牌忠诚度调查六、快消品品牌市场占有率调查七、消费者的消费

理念调研第五节不同客户购买相关的态度及影响分析一、价格敏感程度二、品牌的影响三、

购买方便的影响四、广告的影响程度五、包装的影响程度 第四章 国内快消品行业品牌产品市

场供需渠道分析第.一节 销售渠道特征分析第二节 销售渠道对快消品行业品牌发展的重要性

第三节快消品行业销售渠道的重要环节分析第四节2015-2019年中国快消品行业品牌产品重点

区域市场渠道情况分析一、华东二、中南三、华北四、西部第五节销售渠道发展趋势分析一

、渠道运作趋势发展二、渠道支持趋势发展三、渠道格局趋势发展四、渠道结构扁平化趋势

发展第六节销售渠道策略分析一、直接渠道或间接渠道的营销策略二、长渠道或短渠道的营

销策略三、宽渠道或窄渠道的营销策略四、单一销售渠道和多销售渠道策略五、传统销售渠

道和垂直销售渠道策略第七节销售渠道决策的评估方法一、销售渠道评估数学模型介绍二、

财务评估法介绍三、交易成本评估法介绍四、经验评估法介绍第八节2019年国内快消品行业

品牌产品生产及渠道投资运作模式分析一、国内生产企业投资运作模式二、国内营销企业投

资运作模式三、外销与内销优势分析 第五章 国内快消品所属行业进出口市场情况分析第.一

节2015-2019年国内快消品所属行业进出口分析第二节2022-2028年国内快消品所属行业进出口

市场预测分析 第六章 国内快消品行业优势品牌企业分析第.一节 杭州娃哈哈集团有限公司一

、企业概况二、竞争优势分析三、企业经营情况分析四、企业发展战略第二节 统一企业（中

国）投资有限公司一、企业概况二、竞争优势分析三、企业经营情况分析四、企业发展战略

第三节 康师傅饮品投资（中国）有限公司一、企业概况二、竞争优势分析三、企业经营情况

分析四、企业发展战略第四节 上海冠生园食品有限公司一、企业概况二、竞争优势分析三、

企业经营情况分析四、企业发展战略第五节 上海家化（集团）有限公司一、企业概况二、竞



争优势分析三、企业经营情况分析四、企业发展战略第六节 中粮集团有限公司一、企业概况

二、竞争优势分析三、企业经营情况分析四、企业发展战略第七节 广州王老吉药业股份有限

公司一、企业概况二、竞争优势分析三、企业经营情况分析四、企业发展战略第八节 加多宝

（中国）饮料有限公司一、企业概况二、竞争优势分析三、企业经营情况分析四、企业发展

战略第九节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司一、企业概况二、竞争优势分析三、企业经营

情况分析四、企业发展战略第十节 四川郎酒集团有限责任公司一、企业概况二、竞争优势分

析三、企业经营情况分析四、企业发展战略 第七章 2022-2028年国内快消品行业品牌发展预测

第.一节2022-2028年快消品行业品牌市场财务数据预测一、2022-2028年快消品行业品牌市场规

模预测二、2022-2028年快消品行业总产值预测三、2022-2028年快消品行业利润总额预测四

、2022-2028年快消品行业总资产预测第二节2022-2028年快消品行业供需预测一、2022-2028年

快消品产量预测二、2022-2028年快消品需求预测三、2022-2028年快消品供需平衡预测第三

节2022-2028年快消品行业主要领域投资机会第四节影响快消品行业发展的主要因素一

、2022-2028年影响快消品行业运行的有利因素分析二、2022-2028年影响快消品行业运行的稳

定因素分析三、2022-2028年影响快消品行业运行的不利因素分析四、2022-2028年我国快消品

行业发展面临的挑战分析五、2022-2028年我国快消品行业发展面临的机遇分析第五节 快消品

行业投资风险及控制策略分析一、2022-2028年快消品行业市场风险及控制策略二、2022-2028

年快消品行业政策风险及控制策略三、2022-2028年快消品行业经营风险及控制策略四

、2022-2028年快消品行业技术风险及控制策略五、2022-2028年快消品同业竞争风险及控制策

略六、2022-2028年快消品行业其他风险及控制策略 第八章 2022-2028年国内互联网+快消品行

业品牌投资价值与投资策略分析第.一节行业SWOT模型分析一、优势分析二、劣势分析三、

机会分析四、风险分析第二节快消品行业发展的PEST分析一、政治和法律环境分析二、经济

发展环境分析三、社会、文化与自然环境分析四、技术发展环境分析第三节快消品行业投资

价值分析一、2015-2019年快消品市场趋势总结二、2015-2019年快消品发展趋势分析三

、2022-2028年互联网+快消品市场发展空间四、2022-2028年互联网+快消品产业政策趋向五

、2022-2028年互联网+快消品技术革新趋势六、2022-2028年互联网+快消品价格走势分析第四

节 快消品行业投资风险分析一、宏观调控风险二、行业竞争风险三、供需波动风险四、技术

创新风险五、经营管理风险六、其他风险第五节快消品行业投资策略分析一、重点投资地区

分析二、项目投资建议 第九章国内快消品行业总结及企业经营战略建议 （）第.一节 快消品

行业问题总结第二节2022-2028年快消品行业企业的标竿管理一、国内企业的经验借鉴二、国

外企业的经验借鉴第三节2022-2028年快消品行业企业的资本运作模式一、快消品行业企业国

内资本市场的运作建议二、快消品行业企业海外资本市场的运作建议第四节2022-2028年快消

品行业企业营销模式建议一、快消品行业企业的国内营销模式建议二、快消品行业企业海外



营销模式建议第五节快消品市场的重点客户战略实施一、实施重点客户战略的必要性二、合

理确立重点客户三、对重点客户的营销策略 （） 图表目录：图表 2015-2019年中国GDP及增

长率统计图表 2019年国内生产总值统计图表2015-2019年工业经济增长情况图表 2015-2019年中

国社会固定投资额以及增长率图表 2019年中国全社会固定资产投资统计图表 2019年年末中国

人口数及其构成图表 2019年年末中国人口数及其构成图表 2015-2019年中国普通本专科、中等

职业教育及普通高中招生人数图表 2015-2019年中国研究与试验发展（R&amp;D）经费支出图

表 2015-2019年中国城镇新增就业人数图表 2015-2019年中国国家全员劳动生产率图表 快消品

行业产业链图表 2015-2019年中国快消品行业工业总产值情况图表 2015-2019年中国快消品行业

价格走势图表 中国快消品产品市场价格统计图表 2015-2019年中国快消品行业生产情况
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