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二、说明、目录、图表目录

        早期国内城市轨道交通信号系统的技术水平与国外有着显著差距，CBTC的核心技术主要

由西门子、阿尔斯通、泰雷兹等国外厂商所垄断。市场长期以来处于国外厂商提供技术，国

内厂商提供市场的格局，利润大部分为国外厂商攫取。国际主流城轨信号系统企业     企业   

简介       德国西门子   德国西门子成立于1847年，其业务遍及全球200多个国家。西门子的产品

与服务在交通行业的应用领域包括城市交通、城际交通、综合交通解决方案、智慧交通以及

相关客户服务       法国阿尔斯通   成立于20世纪50年代，是为全球基础设施和工业市场提供部

件、系统和服务的主要供应商之一。阿尔斯通为铁路运营商和基础设施管理人员提供控制和

信息系统以及车载和在轨设备       法国泰雷兹   成立于1879年，根据官网信息，泰雷兹主要业

务领域包括航天、航空、地面运输、数字身份和安全以及国防和安全。泰雷兹可提供轨道交

通相关的系列解决方案。泰雷兹的产品应用领域包括普通铁路、高速铁路、城际铁路、城市

轨道交通等主要轨道交通市场。       加拿大庞巴迪   成立于1942年，提供全面的铁路及轨道运

输解决方案，同时在公务飞机、商用飞机和特种飞机市场领域提供航空产品及服务。根据官

网信息，庞巴迪业务覆盖27个国家和地区。其业务领域涵盖全面的铁路解决方案，包括车辆

及相关设备和子系统、信号传输系统、电动交通技术以及数据驱动等维护服务。   

        目前国内共有十二家企业具有城市轨道交通信号系统总承包的能力，分别为交控科技、

卡斯柯、电气泰雷兹、通号国铁、众合科技、华铁技术、恩瑞特、中车时代电气、富欣智控

、和利时、交大微联和新誉庞巴迪。国际主流轨交信号系统企业包括西门子、阿尔斯通、泰

雷兹、庞巴迪。第一梯队企业包括交控科技、中国通号（包括卡斯柯及通号国铁）、众合科

技、电气泰雷兹、南京恩瑞特。国内主流城轨信号系统企业     编号   企业   简介   产品类型   技

术来源       1   交控科技   成立于2009年12月，是国内第一家掌握自主CBTC信号系统核心技术的

高科技公司   CBTC、I-CBTC、FAO   自主化       2   卡斯柯   成立于1986年3月5日的中外合资企

业，股东为通号股份有限公司和阿尔斯通   Urbails888-GoA4级全自动运行系统、TRANAVI系

统   阿尔斯通的技术转让、自主化       3   通号国铁   成立于2010年5月6日，为中国通号的全资子

公司，是中国通号城市轨道交通信号系统业务的实施主体之一   FZL300型-基于无线通信

的CBTC系统具备互联互通及无人驾驶功能；   自主化       4   上海电气泰雷兹   成立于2011年11

月25日的中外合资企业，为上海电气集团股份有限公司的控股子公司   SelTrac?CBTC信号系统

、TSTCBTC?2.0、TSTram?现代有轨电车管理控制系统   泰雷兹       5   众合科技   成立于1999年6

月7日，第一大股东为浙大网新科技股份有限公司，实际控制人为浙江大学。   自主研发的信

号系统产品为BiTRACON型CBTC产品   安萨尔多、自主化       6   华铁技术   是铁科院信息所下

属用于开展信号系统总承包业务的公司   国产MTC-I型CBTC信号系统   铁科院自主研发       7   



南京恩瑞特   成立于2003年1月8日，国睿科技的全资子公司   造全自主化信号系统核心产

品CBTC及相关轨道交通信息系统产品   西门子、自主化       8   中车时代电气   成立于2005年9

月26日，第一大股东为中车株洲电力机车研究所有限公司。   轨道交通信号产品的应用市场包

括城市轨道交通市场和大铁市场   曾与美国西屋公司合作，目前主要与西门子合作承接项目，

目前也实现了自主化       9   富欣智控   成立于2012年2月16日，注册资本2亿元人民币，由上海

富欣创业投资有限公司、上海诺基亚贝尔股份有限公司、上海允升投资有限公司共同出资设

立。   城市轨道交通信号系统、有轨电车信号及通信系统、轨道交通通信系统等   主要与阿尔

卡特（已经被泰雷兹收购）、庞巴迪等外资厂商合作，目前也在进行自主信号系统的研发      

10   和利时   成立于1996年9月25日，主要从事自动控制系统产品的研发、制造和服务，核心业

务聚焦在工业自动化、轨道交通自动化和医疗自动化三大领域。   自2012年开始研究CBTC信

号系统，目前已经基本完成研发   主要与日本日立公司合作承接项目       11   交大微联   成立

于2000年4月12日，为上市公司神州高铁的控股子公司，产品包括CI、ATS、列控中心系统、

分散自律调度集中系统、信号集中监测系统等。   CBTC系统的CI、ATS子系统   CI、ATS子系

统均为自主研发、生产，其中标线路的信号系统核心设备ATP和ATO主要为日本日信、日本

日立提供。       12   新誉庞巴迪   成立于2015年6月11日，新誉庞巴迪是从事轨道交通信号系统

、通信及综合监控系统等业务的合资企业，由新誉集团有限公司和瑞典庞巴迪分别出资50%

设立。   CITYFLO650型CBTC系统，具备全自动无人驾驶功能   与加拿大庞巴迪开展合作   数

据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国城轨运营行业发展趋势与市场供需预测报告》共十

四章。首先介绍了城轨运营行业市场发展环境、城轨运营整体运行态势等，接着分析了城轨

运营行业市场运行的现状，然后介绍了城轨运营市场竞争格局。随后，报告对城轨运营做了

重点企业经营状况分析，最后分析了城轨运营行业发展趋势与投资预测。您若想对城轨运营

产业有个系统的了解或者想投资城轨运营行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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