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二、说明、目录、图表目录

        石油焦的主要用途是电解铝所用的预配阳极和阳极糊、碳素行业生产增炭剂、石墨电极

、冶炼工业硅以及燃料等。主要用于制取碳素制品，如石墨电极、阳极弧、制作炼铝阳极，

提供炼钢、有色金属、炼铝制用。

        在需求方面，随着国内供给侧改革深入，钢铁和电解铝行业将逐步走向健康发展的道路

，石油焦的需求量将维持平稳。2018-2019年，行业需求疲软，2019年全年石油焦表观消费量

达3028.1万吨。2019年国内延迟焦化装置有效产能增加，国产石油焦随之增加，但是受下游需

求的走弱，石油焦进口量大幅下降。2015-2019年中国石油焦表观消费量变化情况

        2018年第一季度，受上年12月份地炼石油焦降价去库存的影响，地炼石油焦触底反弹，价

格整体上涨18.04%。第二季度石油焦市场一反常态，检修旺季价格大幅下行，价格整体下

跌13.76%。第三季度，地炼石油焦市场先扬后抑，价格整体上涨7.53%。第四季度前期持续上

行，从11月中旬开始，走势跌宕起伏，整体下跌0.90%。

        进入2019年，我国石油焦价格整体呈波动下降的走势。截至2019年12月16日，我国石油焦

平均出厂价跌至1417.88元/吨。2018-2019年中国石油焦出厂价格走势

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国煅烧石油焦市场深度评估与投资战略报告》共十四

章。首先介绍了中国煅烧石油焦行业市场发展环境、煅烧石油焦整体运行态势等，接着分析

了中国煅烧石油焦行业市场运行的现状，然后介绍了煅烧石油焦市场竞争格局。随后，报告

对煅烧石油焦做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国煅烧石油焦行业发展趋势与投资

预测。您若想对煅烧石油焦产业有个系统的了解或者想投资中国煅烧石油焦行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章 煅烧石油焦行业发展综述

        石油焦是黑色或暗灰色坚硬固体石油产品，带有金属光泽，呈多孔性，是由微小石墨结

晶形成粒状、柱状或针状构成的炭体物。石油焦组分是碳氢化合物，含碳90－97%，含氢1.5

－8%，还含有氮、氯、硫及重金属化合物。

        根据石油焦结构和外观，石油焦产品可分为针状焦、海绵焦、弹丸焦和粉焦4种：     



（1）   

针状焦，具有明显的针状结构和纤维纹理，主要用作炼钢中的高功率和超高功率石墨电极。

由于针状焦在硫含量、灰分、挥发分和真密度等方面有严格质量指标要求，所以对针状焦的

生产工艺和原料都有特殊的要求。       

（2）   

海绵焦，化学反应性高，杂质含量低，主要用于炼铝工业及炭素行业。       

（3）   

弹丸焦或球状焦：形状呈圆球形，直径0.6-30mm，一般是由高硫、高沥青质渣油生产，只能

用作发电、水泥等工业燃料。       

（4）   

粉焦：经流态化焦化工艺生产，其颗粒细（直径0.1-0.4mm），挥发分高，热胀系数高，不能

直接用于电极制备和炭素行业。   

        根据硫含量的不同，可分为高硫焦（硫含量3%以上）和低硫焦（硫含量3%以下）。低硫

焦可作为供铝厂使用的阳极糊和预焙阳极以及供钢铁厂使用的石墨电极。其中高品质的低硫

焦（硫含量小于0.5%）可用于生产石墨电极和增炭剂。一般品质的低硫焦（硫含量小于1.5%

）常用于生产预焙阳极。而低品质石油焦主要用于冶炼工业硅和生产阳极糊。高硫焦则一般

用作水泥厂和发电厂的燃料。

        煅烧石油焦（CalcinedPetroleumCoke）：

        在炼钢用的石墨电极或制铝、制镁用的阳极糊（融熔电极）时，为使石油焦（生焦）适

应要求，必须对生焦进行煅烧。煅烧温度一般在1300℃左右，目的是将石油焦挥发分尽量除

掉。这样可减少石油焦再制品的氢含量，使石油焦的石墨化程度提高，从而提高石墨电极的

高温强度和耐热性能，并改善了石墨电极的电导率。煅烧焦主要用于生产石墨电极、炭糊制

品、金刚沙、食品级磷工业、冶金工业及电石等，其中应用最广泛的是石墨电极。生焦不经

锻烧可直接用于碳化钙作电石主料，生产碳化硅和碳化硼作研磨材料。也可直接作为冶金工

业鼓风炉用焦炭或高炉墙衬炭砖，也可作铸造工艺用致密焦等。
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