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二、说明、目录、图表目录

        目前韩国国民免税消费渗透率在60%-70%，免税内购的比例超50%。一方面，随着出境游

人次的增长、收入水平以及免税渗透率的提升，中国人免税消费不断扩大；另一方面，随着

市内店政策的推出、免税运营商的发展以及本土品牌的崛起，海外免税消费将不断回流，预

计2023年国内免税市场将达到千亿的规模。中国免税市场空间测算     中国免税市场空间测算   

   -   2016   2017   2018   2019E   2020E   2021E   2022E   2023E       离港旅客（万人次）   1808   2096  

2212   2216   1995   2393   2537   2664       yoy   -   15.90%   5.50%   0.00%   -10.00%   20.00%   6.00%  

5.00%       渗透率（%）   9.60%   11.10%   13.00%   16.20%   19.20%   21.20%   22.70%   24.20%       购

物人次（万人次）   173.1   233.4   288   359   383   508   576   645       yoy   -   34.80%   23.40%   24.80%  

6.60%   32.50%   13.50%   11.90%       客单价（元）   3507   3436   3507   3682   3977   4136   4301   4473  

    yoy   -   -2.00%   2.10%   5.00%   8.00%   4.00%   4.00%   4.00%       离岛免税（亿元）   60.7   80.2  

101   132   152   210   248   289       yoy   -   32.10%   25.90%   31.10%   15.20%   37.80%   18.00%   16.40%   

   出境客流量（亿人）   1.22   1.31   1.5   1.69   1.44   1.8   1.98   2.18       yoy   0.04   7.00%   15.00%  

13.00%   -15.00%   25.00%   10.00%   10.00%       人均免税购物（元/人）   176   176   196   226   262  

288   311   331       yoy   -   0.00%   12.00%   15.00%   16.00%   10.00%   8.00%   6.00%       出入境免税（

亿元）   215   230   294   382   377   518   616   719       yoy   -   7.00%   28.00%   30.00%   -1.00%   38.00%  

19.00%   17.00%       合计   276   310   395   515   529   728   863   1008       yoy   -   12.50%   27.40%  

30.30%   2.90%   37.60%   18.60%   16.70%   数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国免税店市场深度评估与未来发展趋势报告》共十四

章。首先介绍了免税店行业市场发展环境、免税店整体运行态势等，接着分析了免税店行业

市场运行的现状，然后介绍了免税店市场竞争格局。随后，报告对免税店做了重点企业经营

状况分析，最后分析了免税店行业发展趋势与投资预测。您若想对免税店产业有个系统的了

解或者想投资免税店行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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        政策弹性有望促使品类结构优化，打开增量空间。当前政策规定，国人每人每年离境免

税限额5000元，购买奢侈品额度不足。海南离岛免税限额30000元，但商品单件超过8000元需

补交差额行邮税，价格优势不明显。参考韩国经验，政府为吸引消费回流，持续调升免税限

额。韩国本国居民离境免税限额从1979年的500美元/人，提升至2006年的3000美元/人。未来，

若能提限额及上调行邮税起征点，我国奢侈品销售额有望大幅提升。免税政策的对比     免税

政策的对比       韩国   -   机场免税   市内免税   离岛免税       针对人群   -   全部离岛人员   本国或

外国离境居民   本国或外国离境居民       限额   -   每年限购6次，每次限额600美元，酒不超过1

瓶，烟不超过10包   离境限免额度3000美元，入境限免额度600美元   离境限免额度3000美元，

入境限免额度600美元       品类   -   酒类、烟草、计时表、化妆品、香水、手包、钱包、腰带、

太阳镜、饼干类、人参类、领带、围巾、贴身饰品、文具类、玩具类、打火机等15大类商品

。   所有品类（酒类不超过1瓶，香烟不超过1条，香水不超过60ml）   所有品类（酒类不超过1

瓶，香烟不超过1条，香水不超过60ml）       免除税种   -   增值税、个别消费税、酒税、关税及

烟草消费税   增值税、个别消费税、酒税、关税及烟草消费税   增值税、个别消费税、酒税、

关税及烟草消费税       提货方式   -   机场提货   机场提货   本国品牌可现场提货，国际品牌机场

提货       中国   出境免税   入境免税   海南离岛免税   离境退税       针对人群   已办理出境手续、

即将前往境外的人员（本国+外国）   口岸入境针对入境旅客，市内入境针对持护照入境，自

入境之日起180天内的中国籍旅客   离岛旅客（包括岛内居民旅客）   准备出境的境外旅客       

限额   出境免税额度并无严格限制，需要满足到达国家要求   游客在进境免税庖贩买免税品时

，连同境外免税贩物额总计不能超过8,000元人民币每次进境限购一次   游客在海南离岛免税

庖每人每年累计免税贩物限额为30,000元人民币，不限次。   游客在退税商庖贩物的最低起退

点为500元人民币(同一境外旅客同一日在同一退税商庖贩买的退税物品金额)，最高没有限额  



    品类   出境免税庖经营的免税进口产品包括18个类型   进境免税庖可以经营的品种包括烟、

酒、香化等14类商品，幵丏贩买烟不能超过2条，酒不能超过2瓶，奶粉不能超过4件   海南离

岛免税庖可以经营的商品品种包括首饰、工艺品、香水、化妆品等38种进口商品   离境退税商

庖采取负面清卑的方式规定，除了国家禁止、限制进出境物品，适用增值税免税的物品外，

目前没有限制       免除税种   关税、进口环节增值税和消费税   关税、进口环节增值税和消费

税   关税、进口环节增值税和消费税   退税商品在商品销售环节没有免税，但消费者在离境时

可以退增值税。       提货方式   口岸点提货   口岸入境在口岸点提货，市内入境在市内店当场

提货   口岸点提货   当场提货，出境时交验   数据来源：公开资料整理
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