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二、说明、目录、图表目录

        卫星一般可分为卫星平台和载荷两部分。卫星平台是支持和保障有效载荷正常工作的所

有服务系统构成的组合体,可分为结构、热控、控制、推进、供配电、测控、综合电子等分系

统;通信卫星的有效载荷主要是天线和转发器。

        与总体设计与AIT::卫星研制任务一般采取哑铃型的经营模式,卫星研制总体单位负责卫星

系统总体设计、部分分系统研制以及整星AIT工作,外购其他分系统及零部件。整星AIT是卫星

研制过程中重要的验证环节之一,是影响卫星产能的重要因素。

        通信卫星整机单位主要包括包括航天五院通信卫星事业部和中国卫星（600118）、航天科

工空间工程发展有限公司、中电科54所、银河航天等。

        控制分系统:一般由星敏感器等敏感器、控制器、飞轮等执行机构组成。星敏感器主要研

制单位包括航天五院502所、天银机电（300342）、中科院光电所、长光卫星、航天八院803所

等;飞轮制造商主要包括航天五院502所、航天八院803所、长光卫星、轴研科技（002046）等;

控制计算机核心芯片相关企业主要有航天九院771所和772所、康拓红外（300455）、欧比特

（300053）、中科芯集成电路股份有限公司等。     

推进分系统   

电推进相对于化学推进比冲高,可节省大量推进剂,其中离子电推和霍尔电推为当前应用主流。

国内从事空间电推进技术的单位主要包括航天五院510所、航天五院502所、航天六院801所以

及苏州纳飞卫星动力科技有限公司等企业。       

数管分系统   

由数管中心计算机、总线以及卫星上的测控单元组成,星载综合电子系统是未来发展方向,相关

单位主要包括航天九院771所、航天五院513所和国科环宇等。       

测控分系统   

主要完成卫星系统工作状态的采集和下传,地面控制指令的接收、处理和分发,并为地面段测距

操作提供测距信号转发通道,相关单位包括航天电子（600879）、航天五院西安分院、航天驭

星等。供配电分系统:包括太阳电池阵和蓄电池组以及电源控制器等,相关单位包括*ST电能、

中国卫星子公司天津恒电空间电源有限公司、航天八院811所、航天科工十院梅岭电源有限公

司等。       

通信载荷   

国内卫星通信载荷主要由航天五院西安分院抓总研制,另外,虹云工程的通信载荷为航天二院23

所研制。除了通信载荷总体研制单位外,相关配套单位还包括亚光科技（300123）、航天发展

（000547）等。           中企顾问网发布的《2022-2028年中国卫星通信服务产业发展现状与未来



前景预测报告》共十四章。首先介绍了中国卫星通信服务行业市场发展环境、卫星通信服务

整体运行态势等，接着分析了中国卫星通信服务行业市场运行的现状，然后介绍了卫星通信

服务市场竞争格局。随后，报告对卫星通信服务做了重点企业经营状况分析，最后分析了中

国卫星通信服务行业发展趋势与投资预测。您若想对卫星通信服务产业有个系统的了解或者

想投资中国卫星通信服务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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11.4.5 影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十二章  2022-2028年卫星通信服务行业投资机会与风险

12.1  卫星通信服务行业投融资情况

12.1.1 行业资金渠道分析

12.1.2 固定资产投资分析

12.1.3 兼并重组情况分析

12.2  2022-2028年卫星通信服务行业投资机会

12.2.1 产业链投资机会

12.2.2 细分市场投资机会

12.2.3 重点区域投资机会

12.3  2022-2028年卫星通信服务行业投资风险及防范

12.3.1 政策风险及防范

12.3.2 技术风险及防范



12.3.3 供求风险及防范

12.3.4 宏观经济波动风险及防范

12.3.5 关联产业风险及防范

12.3.6 产品结构风险及防范

12.3.7 其他风险及防范

 

第十三章 卫星通信服务行业投资战略研究

13.1  卫星通信服务行业发展战略研究

13.1.1 战略综合规划

13.1.2 技术开发战略

13.1.3 业务组合战略

13.1.4 区域战略规划

13.1.5 产业战略规划

13.1.6 营销品牌战略

13.1.7 竞争战略规划

13.2  对我国卫星通信服务品牌的战略思考

13.2.1 卫星通信服务品牌的重要性

13.2.2 卫星通信服务实施品牌战略的意义

13.2.3 卫星通信服务企业品牌的现状分析

13.2.4 我国卫星通信服务企业的品牌战略

13.2.5 卫星通信服务品牌战略管理的策略

13.3  卫星通信服务经营策略分析

13.3.1 卫星通信服务市场细分策略

13.3.2 卫星通信服务市场创新策略

13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 卫星通信服务新产品差异化战略

13.4  卫星通信服务行业投资战略研究

13.4.1  2019年卫星通信服务行业投资战略

13.4.2  2022-2028年卫星通信服务行业投资战略

13.4.3  2022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章 研究结论及投资建议()



14.1  卫星通信服务行业研究结论

14.2  卫星通信服务行业投资价值评估

14.3  卫星通信服务行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议()

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202203/278473.html

http://www.cction.com/report/202203/278473.html

