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二、说明、目录、图表目录

        投影仪，又称投影机，是一种可以将图像或视频投射到幕布上的设备，可以通过不同的

接口同计算机、VCD、DVD、BD、游戏机、DV等相连接播放相应的视频信号。

        投影仪广泛应用于家庭、办公室、学校和娱乐场所，根据工作方式不同，有CRT，LCD

，DLP等不同类型。

        从功能来看，智能投影功能发展迅速，增加了互娱性、便捷性，满足消费者多元化需求

。数据显示，2019年我国智能投影支持3D的份额占比为65.9%，多屏互动占比78%，自动对焦

的份额占比达到31.7%，梯形校正份额达到87.0%。2019年中国智能投影产品功能结构数据来

源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国投影仪市场深度评估与投资前景预测报告》共十三

章。首先介绍了投影仪行业市场发展环境、投影仪整体运行态势等，接着分析了投影仪行业

市场运行的现状，然后介绍了投影仪市场竞争格局。随后，报告对投影仪做了重点企业经营

状况分析，最后分析了投影仪行业发展趋势与投资预测。您若想对投影仪产业有个系统的了

解或者想投资投影仪行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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六、固定资产投资情况
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第六节2022-2028年中国投影仪行业发展趋势分析
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三、投影仪行业市场区域结构
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二、CRT三枪投影仪市场发展趋势分析

第二节LCD投影仪

一、LCD投影仪市场需求情况
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一、便携商务型投影仪市场应用情况

二、便携商务型投影仪应用案例分析
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第三节教育会议型投影仪

一、教育会议型投影仪市场应用情况

二、教育会议型投影仪应用案例分析

三、教育会议型投影仪市场发展前景分析

第四节主流工程型投影仪

一、主流工程型投影仪市场应用情况
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）和NEC（日本电气）五大核心厂商，市场竞争激烈。具体来看，2019年国内投影仪市场前

五大厂商分别为极米、爱普生、坚果、明基和日本电气，其中极米2019年投影仪出货量为67.6

万台，占市场出货总量的15%，已连续两年稳居中国投影市场全年总出货量第一；爱普生2019

年出货量51.1万台，占出货总量的11%；坚果2019年出货量为37.3万台，占比8%；明基2019年



出货量22.7万台，占比5%；日本电气2019年出货量14.6万台，占比3%。除了头部的五大品牌，

众多新兴投影品牌也不容小视。2019年中国投影仪市场设备厂商出货量数据来源：公开资料

整理2019年中国投影仪市场设备出货格局数据来源：公开资料整理
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