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二、说明、目录、图表目录

        2019年线上养生壶品类的均价为139元，其余主要品牌价格段分布在150~250 元之间，北鼎

产品定价远高于小熊、美的、苏泊尔等同类竞品，是国内养生壶行业中唯一均价在千元以上

的品牌。其高端的定位路线虽然牺牲了部分受众群体，但在高端市场上为公司减少了竞争对

手，带来了很高的利润水平。线上市场主要养生壶品牌价格段比较

        从19年线上市场的销额份额来看，国内各主要品牌中美的市占率相对较高，为15.4%，北

鼎市占率较小在2.5%左右，其他品牌合计市占率超过60%，整体市场上品牌分散度较高。价

格方面，2019年线上市场均价在391元，美的、小熊、格兰仕等主要品牌产品均价均低于市场

均价，说明整个市场产品仍以低价位为主流，北鼎烤箱的定价策略与养生壶产品相同，同属

于抢占高端市场，减少因在低价位的过度竞争而损害公司的利润水平。线上市场主要电烤箱

品牌价格段比较

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国养生小家电行业分析与投资战略研究报告》共十二

章。首先介绍了养生小家电相关概念及发展环境，接着分析了中国养生小家电规模及消费需

求，然后对中国养生小家电市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国养生小家电面临

的机遇及发展前景。您若想对中国养生小家电有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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        除健康养生类小家电外，2019年我国消费者较推崇的养生保健的方式主要为食补、膳食补

充剂和运动健身等，其中57.8%的消费者首选养生保健首选方式为食补。此外，年轻的消费者

已成为购买滋补类商品的主力大军，2018年京东618滋补养生类产品销售同比增长率超过70%

。消费者尤其是年轻消费者对于健康养生的意识逐渐增强，甚至形成了养生的风气。2019年

中国消费者养生保健首选方式情况
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