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二、说明、目录、图表目录
        卷烟（cigarette）用卷烟纸将烟丝卷制成条状的烟制品。又称纸烟、香烟、烟卷。有滤嘴

卷烟和无嘴卷烟，又有淡味和浓味之分。卷烟开始进入中国商品市场是在1890年，设厂制造

则始于1893年，产销逐年增加。自1980年起至今中国卷烟产量居世界各国的首位，1989年产量

为3195.06万箱(5万支/箱)。        10月中国卷烟产量为1854.8亿支，同比增长1.7%；2019年1-10月

中国卷烟产量为20340.9亿支，同比增长2.8%。2019年1-10月中国卷烟产量及增速统计表     时间

  卷烟单月产量（亿支）   卷烟单月产量增速（%）   卷烟累计产量（亿支）   卷烟累计产量增

速（%）       1-2月   -   -   4969.1   8.2       3月   1942.1   6.7   6911.3   7.8       4月   1784.2   2.3   8695.5   6.6  

    5月   1828.8   -3.4   10524.2   4.7       6月   1824.6   -1.1   12348.8   3.8       7月   1954.6   1.2   14303.4   3.5   

   8月   2024.5   -0.4   16327.9   3       9月   2158.1   2.6   18486.0   2.9       10月   1854.8   1.7   20340.9   2.8   

数据来源：国家统计局，中企顾问网整理        中企顾问网发布的《2022-2028年中国卷烟市场

深度分析与投资战略研究报告》共十七章 。首先介绍了卷烟行业市场发展环境、卷烟整体运

行态势等，接着分析了卷烟行业市场运行的现状，然后介绍了卷烟市场竞争格局。随后，报

告对卷烟做了重点企业经营状况分析，最后分析了卷烟行业发展趋势与投资预测。您若想对

卷烟产业有个系统的了解或者想投资卷烟行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研

究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。

其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研

数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来

自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一章 全球卷烟市场发展分析第.一节2019年全球卷

烟市场分析2018年全球卷烟消费分布数据来源:公共资料整理一、2019年全球卷烟市场现状二

、全球卷烟市场趋势三、全球卷烟市场预测第二节全球卷烟市场品牌发展分析 第二章 全球卷

烟五大烟草公司市场分析第.一节2019年五大卷烟巨头市场发展分析一、2019年五大卷烟公司

市场分析二、2019年五大卷烟公司主要品牌市场分析第二节奥驰亚集团一、2019年奥驰亚集

团经营状况分析二、2019年奥驰亚卷烟分析三、2019年奥驰亚无烟烟草分析四、2019年奥驰亚

雪茄分析五、2019年奥驰亚全年预测第三节菲莫国际一、2019年菲莫国际经营状况分析二

、2019年菲莫国际发货量和市场份额分析三、2019年菲莫国际东欧、中东和非洲区经营状况

分析四、2019年菲莫国际拉丁美洲和加拿大区经营状况分析五、2019年菲莫国际欧盟区经营

状况分析六、2019年菲莫国际亚洲区经营状况分析第四节英美烟草公司一、2019年英美烟草

全球市场二、2019年英美烟草经营状况分析三、2019年英美烟草品牌市场表现四、2019年英美

烟草东欧区市场表现五、2019年英美烟草非洲和中东区市场表现六、2019年英美烟草美洲区

市场表现七、2019年英美烟草西欧区市场表现八、2019年英美烟草亚太地区市场表现第五节

日本烟草公司一、日本烟草公司2019财年分析二、2019年日本烟草公司经营状况分析三、2019



年日本市场卷烟产品分析第六节帝国烟草集团一、帝国烟草2019财年分析二、2019年帝国烟

草各区域市场规模分析 第三章 中国卷烟运行状况分析第.一节2019年卷烟行业总体运行一

、2019年中国卷烟行业运行情况二、2019年中国卷烟行业盈利情况三、2019年中国卷烟行业重

点品牌情况第二节2019年中国卷烟工业运行数据分析一、2019年中国卷烟制造企业盈亏情况

分析二、2019年中国卷烟制造企业资产负债指标分析三、2019年中国卷烟制造企业产销存统

计分析 第四章 中国卷烟市场发展分析第.一节中国卷烟市场分析一、2019年中国卷烟市场二

、2019年卷烟市场结构分析三、2019年我国卷烟品牌情况第二节2019年我国卷烟产销情况一

、2019年我国卷烟总体产销情况2014-2019年10月中国卷烟产量统计图数据来源：国家统计局

，中企顾问网整理二、2019年各区域市场生产情况第三节2019年中国卷烟价格 第五章 中国卷

烟市场对外贸易分析第.一节2019年中国卷烟市场进出口一、纸烟二、烤烟第二节2015-2019年

中国卷烟市场出口第三节2015-2019年中国卷烟市场进口 第二部分市场细分第六章 中国卷烟区

域市场第.一节华东地区卷烟市场运行情况分析第二节华南地区卷烟市场运行情况分析第三节

华北地区卷烟市场运行情况分析第四节东北地区卷烟市场运行情况分析第五节西北地区卷烟

市场运行情况分析第六节西南地区卷烟市场运行情况分析 第七章 中国卷烟关联产业分析第.

一节烟叶一、烟叶的基础地位二、烟叶生产情况三、2019年烟叶收购价格第二节烟草机械设

备一、卷烟最新包装技术和设备二、过滤嘴制造创新三、市场展望 第三部分行业竞争第八章 

中国烟草行业竞争格局分析第.一节中国卷烟市场格局分析一、卷烟品牌的区域特征二、卷烟

品牌格局三、卷烟品牌知名度、美誉度和忠诚度四、烟草行业未来竞争的核心第二节国内竞

争环境分析一、外烟内烟竞争状况二、中国入世对烟草市场影响三、中国烟草业国际竞争力

分析四、工商分离打破地域封锁五、民资试水海外烟草市场第三节中国烟草企业SWOT分析

一、中国烟草企业优势分析二、中国烟草企业劣势分析三、中国烟草企业面临的机会四、中

国烟草企业面临的威胁 第九章 中国烟草行业主要企业分析第.一节玉溪红塔烟草（集团）有

限责任公司一、企业简介二、经营状况三、发展战略分析第二节上海烟草（集团）公司一、

企业简介二、经营状况三、综合分析第三节白沙集团一、企业简介二、经营状况三、发展战

略分析第四节红云烟草（集团）有限责任公司一、企业简介二、经营状况三、发展战略分析

第五节常德卷烟厂一、企业简介二、盈利模式第六节宁波卷烟厂一、企业简介二、综合分析

第七节云南红河卷烟厂一、企业简介二、综合分析 第四部分市场营销第十章 中国卷烟营销策

略第.一节中国烟草行业营销渠道策略分析一、烟草行业的营销现状二、中国烟草企业的营销

策略三、卷烟品牌营销分析四、卷烟零售连锁经营形式的基本模式五、烟草物流配送系统第

二节卷烟销售由传统商业向现代流通转变第三节农村卷烟销售网络及其管理一、农村卷烟市

场分析二、农村销售网络及管理第四节中式卷烟的营销定位一、中式卷烟的文化底蕴二、中

式卷烟的表现方式三、中式卷烟的市场切入点 第十一章 中国卷烟品牌策略第.一节中国卷烟



市场品牌状况一、卷烟品牌基本情况二、香烟品牌运作第二节卷烟品牌的战略思考一、卷烟

品牌博弈二、知名品牌战略三、买方市场条件下的品牌发展战略四、我国区域性卷烟品牌的

行销误区第三节国际卷烟品牌发展策略分析一、奥驰亚集团品牌策略二、英美烟草公司品牌

策略三、日本烟草公司品牌策略四、英美烟草公司品牌策略 第十二章 中国卷烟广告状况分析

一、卷烟广告投放状况二、广告策略三、中国卷烟广告困境 第十三章 中国卷烟市场消费调研

第.一节中国卷烟市场消费状况分析一、卷烟消费市场状况及规模二、消费者对香烟品牌、口

感、包装认知分析三、烟雾的感觉特点第二节卷烟消费者消费行为分析一、吸烟的心理社会

因素二、购买地点和频率分析三、购买品牌及忠诚度分析第三节中国吸烟者吸食口味特点及

发展趋势分析一、卷烟消费吸食口味特点及发展趋势二、国际流行的主要卷烟牌号及口味特

点三、当前我国卷烟产品特点及消费者心理分析四、国际卷烟流行口味对我国消费者的影响

第四节分类别消费者行为分析一、卷烟消费者分类及消费水平二、卷烟消费者消费行为调查

三、城市卷烟消费者群体分类与价值分析四、农村卷烟消费者消费特点分析第五节分地区消

费者分析一、重点城市消费者分析(一)城市消费量排序(二)日消费结构(三)各类卷烟消费增长(

四)消费响因素分析二、湖北卷烟市场消费者调查三、河南卷烟市场消费者调查?四、沪产卷

烟销售关注消费者第六节分产品消费者分析一、高档烟消费市场现状二、高档烟消费者分析

三、高档烟消费市场主要问题分析第七节卷烟产品消费特点一、竞争焦点市场的转换二、可

进入市场的类型分析三、消费档次热点的变化四、吸烟率变化趋势五、影响产品评价的因素

六、卷烟吸味变化趋势七、卷烟包装审美趋势 第五部分市场趋势第十四章 2019年中国宏观经

济环境分析第.一节2019年中国宏观经济运行第二节2019年中国宏观经济形势第三节2019年中

国货币政策分析一、2019年货币信贷运行总体情况二、2019年货币政策操作主要措施 第十五

章 中国烟草行业政策环境分析第.一节烟草专卖制度一、统一领导，垂直管理和专卖专营的专

卖管理体制二、中国烟草专卖制度前景分析三、加大专卖执法力度第二节内部改革一、卷烟

工业企业组织结构调整二、行业管理体制改革第三节市场秩序整顿一、烟草行业财经秩序整

顿二、治理卷烟体外循环三、卷烟打假打私第四节WTO与WHO对中国烟草业的影响一、加

入WTO后的烟草关税变化二、&quot;特种烟草专卖零售许可证&quot;的取消及其深度影响三

、《烟草控制框架公约》对中国烟草业的影响第五节中国烟草：政府垄断下的特殊产业一、

中国烟草行业的垄断特征二、我国烟草行业的竞争特性三、垄断竞争政策下蕴藏的风险 第十

六章 中国卷烟工业技术环境分析第.一节&quot;中式卷烟&quot;与&quot;英式卷烟&quot;第二节

配方技术一、国内外配方理念差异二、中国卷烟配方技术的发展第三节加工工艺技术第四节

卷烟降焦减害技术研究进展 第十七章 中国卷烟市场发展趋势及预测（）第.一节中国卷烟行

业发展趋势一、中国卷烟行业发展趋势二、中国卷烟包装发展趋势三、中国烟草业发展的主

流趋势四、中国烟草市场竞争新趋势第二节中国卷烟市场发展预测一、2020年全球卷烟市场



预测二、全球烟草业未来并购预测三、2019年云南烟草产业发展趋势 部分图表目录：图

表2019年全球5大卷烟巨头业绩对比图表2019年全球5大卷烟巨头市场份额图表2019年奥驰亚及

子公司全年关键财务数据图表2019年奥驰亚及子公司全年营业净收入图表2019年奥驰亚卷烟

收益和经营公司收益图表2019年菲莫美国的卷烟发货量图表2019年菲莫美国的卷烟零售份额

图表2019年奥驰亚无烟烟草的销量图表2019年奥驰亚无烟烟草零售市场份额图表2019年奥驰亚

雪茄部分经营公司的收入图表2019年奥驰亚雪茄销量图表2019年奥驰亚雪茄零售份额图表2019

年菲莫国际和子公司关键财务数据图表2019年菲莫国际股票回购项目图表2019年菲莫国际全

年合并后全年营业净收入图表2019年菲莫国际经营公司收益图表2019年菲莫国际各地区发货

量图表2019年英美烟草2019年关键财务数据图表2019年英美烟草各地区销量收入统计图表2019

年日本烟草公司销售统计图表2019年日本烟草公司国内销售统计图表2019年日本烟草公司所

有品牌市场份额图表2019年日本烟草公司关键品牌市场份额图表2019年日本烟草公司国际市

场销售统计图表2019年日本烟草公司各地区市场份额图表2019年日本烟草国际公司各季度销

售情况图表2019年日本烟草公司南欧和西欧销售情况图表2019年日本烟草公司北欧和中欧销

售情况图表2019年日本烟草公司独联体国家销售情况图表2019年日本烟草公司其余地区销售

情况
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