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二、说明、目录、图表目录

        血浆置换(PE)是将全血引出体外分离成血浆和细胞成分，将患者的血浆舍弃，然后以同等

速度将新鲜血浆、白蛋白溶液、平衡液等血浆代用品代替分离出的血浆回输进体内的过程，

达到减轻病理损害、清除致病物质的目的。血浆置换已经成为一种常见的体外循环血液净化

疗法。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国血浆置换产业发展现状与未来前景预测报告》共十

四章。首先介绍了中国血浆置换行业市场发展环境、血浆置换整体运行态势等，接着分析了

中国血浆置换行业市场运行的现状，然后介绍了血浆置换市场竞争格局。随后，报告对血浆

置换做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国血浆置换行业发展趋势与投资预测。您若

想对血浆置换产业有个系统的了解或者想投资中国血浆置换行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 血浆置换市场发展概况

第.一节 血浆置换市场及产品介绍

第二节 2015-2019年血浆置换市场发展概况

第三节 血浆置换市场相关政策法规

第四节 2022-2028年血浆置换市场发展前景预测

一、产业宏观环境

二、社会发展环境

第五节 行业技术水平

第六节 市场推广在血浆置换行业的重要性

第七节 营销渠道建设是血浆置换市场竞争的关键

 

第二章 血浆置换市场容量/市场规模分析

第.一节 2015-2019年血浆置换市场容量/市场规模统计

第二节 血浆置换下游应用市场结构



第三节 影响血浆置换市场容量/市场规模增长的因素

第四节 2022-2028年我国血浆置换市场容量/市场规模预测

 

第三章 血浆置换市场推广策略研究

第.一节 血浆置换行业新品推广模式研究

第二节 血浆置换市场终端产品发布特点

第三节 血浆置换市场中间商、代理商参与机制

一、购买行为分析

二、终端顾客关注的要素

三、终端顾客采购行为特点

第四节 血浆置换市场网络推广策略研究

一、网络推广渠道的重要性

二、渠道销售现状

三、互联网+医疗器械

四、细分目标市场的选择

第五节 血浆置换市场推广与配套供货渠道建立

第六节 血浆置换新产品推广常见问题

第七节 直销模式在血浆置换推广过程中的应用

第八节 国外血浆置换市场推广经验介绍（欧美、韩日市场）

 

第四章 血浆置换盈利模式研究

第.一节 血浆置换市场盈利模式的分类

第二节 血浆置换生产企业的盈利模式研究

第三节 血浆置换经销代理商盈利模式研究

第四节 盈利模式对市场推广策略选择的影响

第五节 独立经销网络盈利模式改进研究

一、1P十3P模式在行业营销中的适用性

二、以产品策略为主，价格、促销、渠道为辅的营销策略探究

三、1P+3P模式运作的风险分析

四、1P+3P模式营销组合策略实施的保障

第六节 第三方经销网络优化管理研究

一、加强营销管理



二、营销组合策略的评价

 

第五章 血浆置换营销渠道建立策略

第.一节 全自动血液净化市场营销渠道结构

一、长度结构

二、宽度结构

三、广度结构

第二节 血浆置换市场伙伴型渠道研究

第三节 血浆置换市场直接分销渠道与间接分销渠道管理

一、直接分销渠道

二、间接分销渠道（长渠道、短渠道）

第四节 大客户直供销售渠道建立策略

第五节 网络经销渠道优化

第六节 渠道经销管理问题

一、现金流管理

二、货品进出物流管理

三、售后服务

 

第六章 血浆置换市场客户群研究与渠道匹配分析

第.一节 血浆置换主要客户群消费特征分析

第二节 血浆置换主要销售渠道客户群稳定性分析

第三节 大客户经销渠道构建问题研究

第四节 渠道经销商维护策略研究

第五节 渠道经销商维护策略研究

第六节 血浆置换市场行业的周期性、区域性或季节性特征

 

第七章 重点企业市场推广策略与营销渠道规划案例（）

第.一节 金卫医疗集团有限公司

一、企业介绍与血浆置换相关业务

二、产销统计数据

三、企业血浆置换市场推广策略与渠道管理

四、血浆置换营销体系布局与商务政策设计分析



第二节 山东威高集团医用高分子制品股份有限公司

一、企业介绍与血浆置换相关业务

二、产销统计数据

三、企业血浆置换市场推广策略与渠道管理

四、血浆置换营销体系布局与商务政策设计分析

第三节 珠海健帆生物科技股份有限公司

一、企业介绍与血浆置换相关业务

二、产销统计数据

三、企业血浆置换市场推广策略与渠道管理

四、血浆置换营销体系布局与商务政策设计分析

第四节 蓝帆集团

一、企业介绍与血浆置换相关业务

二、产销统计数据

三、企业血浆置换市场推广策略与渠道管理

四、血浆置换营销体系布局与商务政策设计分析

第五节 百特中国

一、企业介绍与血浆置换相关业务

二、产销统计数据

三、企业血浆置换市场推广策略与渠道管理

四、血浆置换营销体系布局与商务政策设计分析

第六节广东宝莱特医用科技股份有限公司

一、企业介绍与血浆置换相关业务

二、产销统计数据

三、企业血浆置换市场推广策略与渠道管理

四、血浆置换营销体系布局与商务政策设计分析（）

 

图表目录：

图表 血浆置换产品特点分析

图表 血浆分离器产品

图表 医疗器械监督管理按类别分

图表 我国城乡居民家庭人均可支配收入

图表 我国城乡居民医疗消费支出



图表 我国城乡居民医疗参保统计

图表 我国医疗卫生机构诊疗次数统计

图表 血液净化技术原理及应用比较

图表 血液净化各技术用途比较

图表 膜式与离心式血浆分离技术比较

图表 亲和型免疫吸附剂

图表 2022-2028年中国血液透析病人数量测算

图表 血液透析机生产厂家

图表 血液透析机市场份额情况

图表 国内外透析器生产企业

图表 血液透析器市场份额情况

图表 2015-2019年中国血浆置换市场规模

图表 2015-2019年中国血液灌流器市场

图表 中国血浆置换下游应用市场结构

图表 血浆置换的并发症

图表 血浆置换成效对比

图表 血浆置换术成效─对血液、血浆黏稠度与红血球凝集的功效

图表 血浆置换术成效─治疗后血浆粘度和HCT比较

图表 血浆置换术追踪家族性高胆固醇病患六年

图表 血浆分离治疗前后数据

图表 2022-2028年我国血浆置换市场规模预测

图表 血浆置换流程

图表 珠海健帆生物科技股份有限公司产品销售业绩参考

图表 血浆置换市场整体营销模式

图表 珠海健帆生物科技股份有限公司学术活动营销情况

图表 经销商买断式的销售模式

图表 乐普医疗互联网服务生态系统

图表 血浆置换治疗细分市场结构

图表 目标市场销售三阶段

图表 主要竞争对手的销售渠道

图表 血浆置换生产企业主要盈利模式

图表 营销组合模式实施效果评价指标



更多图表见正文.......

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202111/251041.html

http://www.cction.com/report/202111/251041.html

