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二、说明、目录、图表目录

        餐饮业（catering）是通过即时加工制作、商业销售和服务性劳动于一体，向消费者专门

提供各种酒水、食品，消费场所和设施的食品生产经营行业。欧美《标准行业分类法》的定

义，餐饮业是餐饮服务机构。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国餐饮行业分析与市场全景评估报告》共十二章。首

先介绍了餐饮行业市场发展环境、餐饮整体运行态势等，接着分析了餐饮行业市场运行的现

状，然后介绍了餐饮市场竞争格局。随后，报告对餐饮做了重点企业经营状况分析，最后分

析了餐饮行业发展趋势与投资预测。您若想对餐饮产业有个系统的了解或者想投资餐饮行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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（四）连锁餐饮企业商品购进总额     



第四节 广东省连锁餐饮发展分析       

一、餐饮业发展规模分析     

（一）餐饮业企业从业人员         

（二）餐饮业营业额及餐费收入         

二、连锁餐饮业发展规模分析     

（一）连锁餐饮业总店数及门店数     

（二）连锁餐饮业营业面积及餐位数         

（三）连锁餐饮企业营业额情况         

（四）连锁餐饮企业商品购进总额     

第五节 江苏省连锁餐饮发展分析       

一、餐饮业发展规模分析     

（一）餐饮业企业从业人员         

（二）餐饮业营业额及餐费收入         

二、连锁餐饮业发展规模分析     

（一）连锁餐饮业总店数及门店数     

（二）连锁餐饮业营业面积及餐位数         

（三）连锁餐饮企业营业额情况         

（四）连锁餐饮企业商品购进总额     

第六节 浙江省连锁餐饮发展分析       

一、餐饮业发展规模分析     

（一）餐饮业企业从业人员         

（二）餐饮业营业额及餐费收入         

二、连锁餐饮业发展规模分析     

（一）连锁餐饮业总店数及门店数     

（二）连锁餐饮业营业面积及餐位数         

（三）连锁餐饮企业营业额情况         

（四）连锁餐饮企业商品购进总额     

第七节 山东省连锁餐饮发展分析       

一、餐饮业发展规模分析     

（一）餐饮业企业从业人员         

（二）餐饮业营业额及餐费收入         

二、连锁餐饮业发展规模分析     



（一）连锁餐饮业总店数及门店数     

（二）连锁餐饮业营业面积及餐位数         

（三）连锁餐饮企业营业额情况         

（四）连锁餐饮企业商品购进总额     

第八节 安徽省连锁餐饮发展分析       

一、餐饮业发展规模分析     

（一）餐饮业企业从业人员         

（二）餐饮业营业额及餐费收入         

二、连锁餐饮业发展规模分析     

（一）连锁餐饮业总店数及门店数     

（二）连锁餐饮业营业面积及餐位数         

（三）连锁餐饮企业营业额情况         

（四）连锁餐饮企业商品购进总额     

第九节 江西省连锁餐饮发展分析       

一、餐饮业发展规模分析     

（一）餐饮业企业从业人员         

（二）餐饮业营业额及餐费收入         

二、连锁餐饮业发展规模分析     

（一）连锁餐饮业总店数及门店数     

（二）连锁餐饮业营业面积及餐位数         

（三）连锁餐饮企业营业额情况         

（四）连锁餐饮企业商品购进总额     

第十节 福建省连锁餐饮发展分析       

一、餐饮业发展规模分析     

（一）餐饮业企业从业人员         

（二）餐饮业营业额及餐费收入         

二、连锁餐饮业发展规模分析     

（一）连锁餐饮业总店数及门店数     

（二）连锁餐饮业营业面积及餐位数         

（三）连锁餐饮企业营业额情况         

（四）连锁餐饮企业商品购进总额     

第十一节 河南省连锁餐饮发展分析 



一、餐饮业发展规模分析     

（一）餐饮业企业从业人员         

（二）餐饮业营业额及餐费收入         

二、连锁餐饮业发展规模分析     

（一）连锁餐饮业总店数及门店数     

（二）连锁餐饮业营业面积及餐位数         

（三）连锁餐饮企业营业额情况         

（四）连锁餐饮企业商品购进总额     

第十二节 湖北省连锁餐饮发展分析 

一、餐饮业发展规模分析     

（一）餐饮业企业从业人员         

（二）餐饮业营业额及餐费收入         

二、连锁餐饮业发展规模分析     

（一）连锁餐饮业总店数及门店数     

（二）连锁餐饮业营业面积及餐位数         

（三）连锁餐饮企业营业额情况         

（四）连锁餐饮企业商品购进总额     

第十三节 湖南省连锁餐饮发展分析 

一、餐饮业发展规模分析     

（一）餐饮业企业从业人员         

（二）餐饮业营业额及餐费收入         

二、连锁餐饮业发展规模分析     

（一）连锁餐饮业总店数及门店数     

（二）连锁餐饮业营业面积及餐位数         

（三）连锁餐饮企业营业额情况         

（四）连锁餐饮企业商品购进总额     

第十四节 四川省连锁餐饮发展分析 

一、餐饮业发展规模分析     

（一）餐饮业企业从业人员         

（二）餐饮业营业额及餐费收入         

二、连锁餐饮业发展规模分析     

（一）连锁餐饮业总店数及门店数     



（二）连锁餐饮业营业面积及餐位数         

（三）连锁餐饮企业营业额情况         

（四）连锁餐饮企业商品购进总额     

第十五节 重庆市连锁餐饮发展分析 

一、餐饮业发展规模分析     

（一）餐饮业企业从业人员         

（二）餐饮业营业额及餐费收入         

二、连锁餐饮业发展规模分析     

（一）连锁餐饮业总店数及门店数     

（二）连锁餐饮业营业面积及餐位数         

（三）连锁餐饮企业营业额情况         

（四）连锁餐饮企业商品购进总额     

 

第八章 中国连锁餐饮重点企业竞争力分析

第一节 快餐连锁企业分析 

一、味千（中国）控股有限公司         

（一）企业发展基本情况     

（二）企业主营业务分析     

（三）企业经营状况分析     

（四）企业分店情况分析     

二、真功夫餐饮管理有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业主营业务分析     

（三）企业分店情况分析     

（四）企业标准化运营体系         

（五）企业经营发展特点     

三、北京庆丰包子铺     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业主营业务分析     

（三）企业分店情况分析     

（四）企业最新动态分析     

四、安徽老乡鸡餐饮有限公司     



（一）企业发展基本情况     

（二）企业主营业务分析     

（三）企业分店情况分析     

（四）企业最新动态分析     

五、乌鲁木齐市苏氏企业发展有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业发展历程分析     

（三）企业主营业务分析     

（四）企业分店情况分析     

六、亚惠美食有限公司         

（一）企业发展基本情况     

（二）企业发展历程分析     

（三）企业主营业务分析     

（四）企业分店情况分析     

七、北京嘉和一品企业管理有限公司         

（一）企业发展基本情况     

（二）企业主营业务分析     

（三）企业后勤保障分析     

（四）企业最新动态分析     

第二节 特色餐饮连锁企业分析 

一、上海杏花楼（集团）股份有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业旗下品牌介绍     

（三）企业分店情况分析     

（四）企业最新动态分析     

二、小南国餐饮控股有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业旗下品牌介绍     

（三）企业经营状况分析     

（四）企业分店情况分析     

三、中国全聚德（集团）股份有限公司     

（一）企业发展基本情况     



（二）企业主营业务分析     

（三）企业经营状况分析     

（四）企业销售网络分析     

四、广州酒家集团股份有限公司         

（一）企业发展基本情况     

（二）企业组织架构情况     

（三）企业主营业务介绍     

（四）企业分店情况介绍     

五、丰收日（集团）股份有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业旗下品牌情况     

（三）企业主营业务分析     

（四）企业分店情况分析     

六、北京华天饮食集团公司         

（一）企业发展基本情况     

（二）企业经营结构情况     

（三）企业主营业务分析     

（四）企业最新动态分析     

七、上海避风塘美食有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业主营业务分析     

（三）企业分店情况介绍     

（四）企业最新动态分析     

八、南京大惠企业发展有限公司         

（一）企业发展基本情况     

（二）企业主营业务情况     

（三）企业分店情况介绍     

（四）企业旗下品牌分析     

九、安徽同庆楼集团     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业发展历程分析     

（三）企业旗下品牌情况     



（四）企业分店情况介绍     

十、唐宫( 中国) 控股有限公司 

（一）企业发展基本情况     

（二）企业旗下品牌情况     

（三）企业经营状况分析     

（四）企业分店情况介绍     

第三节 团餐连锁企业分析 

一、河北千喜鹤饮食股份有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业发展历程分析     

（三）企业销售网络分析     

（四）企业竞争优势分析     

二、东莞市鸿骏膳食管理有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业主要产品分析     

（三）企业销售网络分析     

（四）企业竞争优势分析     

三、快客利（中国）控股集团有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业服务模式分析     

（三）企业组织业务结构     

（四）企业销售网络分析     

四、北京健力源餐饮管理有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业组织业务结构     

（三）企业销售网络分析     

（四）企业竞争优势分析     

五、上海麦金地集团股份有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业主要产品分析     

（三）企业销售网络分析     

（四）企业最新动态分析     



六、深圳市德保膳食管理有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业组织业务结构     

（三）企业发展历程分析     

（四）企业销售网络分析     

第四节 火锅连锁企业分析 

一、四川海底捞餐饮股份有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业经营服务分析     

（三）企业销售网络分析     

（四）企业竞争优势分析     

二、北京黄记煌餐饮管理有限责任公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业获得荣誉情况     

（三）企业主要产品介绍     

（四）企业销售网络分析     

三、内蒙古小尾羊餐饮连锁有限公司         

（一）企业发展基本情况     

（二）企业主要产品情况     

（三）企业组织业务结构     

（四）企业销售网络分析     

四、重庆德庄实业（集团）有限公司         

（一）企业发展基本情况     

（二）企业主要产品分析     

（三）企业销售网络分析     

（四）企业食品生产基地     

五、重庆刘一手餐饮管理有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业组织业务结构     

（三）企业旗下品牌分析     

（四）企业销售网络分析     

六、呷哺呷哺餐饮管理有限公司         



（一）企业发展基本情况     

（二）企业发展历程分析     

（三）企业经营情况分析     

（四）企业销售网络分析     

七、沈阳恒成世纪企业管理有限公司         

（一）企业发展基本情况     

（二）企业主要产品分析     

（三）企业销售网络分布     

（四）企业发展战略分析     

八、浙江凯旋门澳门豆捞控股集团有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业主要产品分析     

（三）企业销售网络分析     

（四）企业竞争优势分析     

第五节 休闲餐饮及西餐连锁企业分析       

一、浙江两岸食品连锁有限公司         

（一）企业发展基本情况     

（二）企业发展战略分析     

（三）企业销售网络分析     

（四）企业最新动态分析     

二、厦门豪客来餐饮管理有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业主营产品分析     

（三）企业销售网络分析     

（四）企业发展历程分析     

三、王品（中国）餐饮有限公司         

（一）企业发展基本情况     

（二）企业发展历程分析     

（三）企业主要品牌介绍     

（四）企业最新动态分析     

四、济南东方豪客餐饮管理有限公司         

（一）企业发展基本情况     



（二）企业主要产品分析     

（三）企业竞争优势分析     

（四）企业最新动态分析     

五、江苏水天堂餐饮管理有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业主要品牌分析     

（三）企业销售网络分析     

（四）企业发展战略分析     

六、长沙五十七度湘餐饮管理有限公司     

（一）企业发展基本情况     

（二）企业主要品牌分析     

（三）企业销售网络分析     

（四）企业发展战略分析     

 

第九章 中国连锁餐饮企业经营策略分析      

第一节 餐饮企业连锁路径战略分析 

一、小型餐饮企业连锁路径选择         

二、中等餐饮企业连锁路径分析         

三、大型餐饮企业特许加盟连锁         

第二节 连锁餐饮企业品牌战略分析 

一、连锁餐饮企业品牌战略意义         

二、餐饮连锁企业品牌管理措施         

三、餐饮连锁企业品牌维护策略         

四、连锁餐饮企业品牌战略对策         

第三节 连锁餐饮企业信息化策略       

一、餐饮信息化管理内容与作用         

二、餐饮连锁企业信息化的现状         

三、餐饮连锁信息化问题与挑战         

四、餐饮连锁业信息化策略分析         

第四节 餐饮连锁企业国际化策略       

 

第十章 中国连锁餐饮市场前景分析       



第一节 餐饮业市场前景预测分析       

一、未来餐饮企业营销趋势分析         

二、餐饮市场需求变化趋势分析         

三、未来餐饮业的发展格局分析         

四、未来中国餐饮市场发展趋势         

第二节 连锁餐饮发展前景预测分析 

一、未来餐饮连锁发展方向分析         

二、连锁餐饮的发展目标和重点         

三、未来连锁餐饮发展前景展望         

第三节 连锁餐饮市场前景预测分析 

一、国内餐饮市场前景预测分析         

二、连锁餐饮市场前景预测分析         

三、连锁餐饮细分市场前景分析         

（一）咖啡连锁市场前景分析     

（二）茶馆连锁市场前景分析     

（三）快餐连锁市场前景分析     

（四）休闲连锁餐饮市场前景     

 

第十一章 中国连锁餐饮投资前景分析 

第一节 连锁餐饮投资环境分析 

一、&ldquo;十三五&rdquo;时期宏观经济形势预测       

二、扩大内需将为餐饮业带来新空间         

三、服务业发展为餐饮业带来新机遇         

四、经济全球化为餐饮业带来新生机         

第二节 连锁餐饮投资机会分析 

一、连锁餐饮市场进入壁垒分析         

二、中国餐饮市场投资机会分析         

三、连锁餐饮市场投资潜力分析         

四、连锁餐饮业获投资基金青睐         

第三节 连锁餐饮投资风险分析 

一、宏观经济风险         

二、市场竞争风险         



三、连锁经营风险         

四、原料市场风险         

五、食品安全风险         

第四节 连锁餐饮投资策略及建议       

一、国内连锁餐饮投资选址建议         

二、餐饮企业的风投与上市策略         

三、连锁餐饮投资经营策略分析         

 

第十二章 连锁餐饮企业IPO上市策略指导及建议      

第一节 餐饮企业境内IPO上市目的及条件        

一、餐饮企业境内上市主要目的         

二、餐饮企业上市需满足的条件         

（一）企业境内主板 IPO 主要条件   

（二）企业境内中小板IPO主要条件

（三）企业境内创业板IPO主要条件（）

三、企业改制上市中的关键问题         

第二节 餐饮企业IPO上市的相关准备        

一、企业该不该上市     

二、企业应何时上市     

三、企业应何地上市     

四、企业上市前准备     

（一）企业上市前综合评估         

（二）企业的内部规范重组         

（三）选择并配合中介机构         

（四）应如何选择中介机构         

第三节 餐饮类公司IPO信息披露指引        

一、发行人业务发展状况和经营业绩         

二、发行人经营模式及持续发展能力         

三、发行人食品安全卫生信息的披露         

四、发行人主要管理制度及执行情况         

五、发行人公司治理、商标商号情况         

第四节 餐饮企业IPO上市的规划实施        



一、上市费用规划和团队组建     

二、尽职调查及问题解决方案     

三、改制重组需关注重点问题     

四、企业上市辅导及注意事项     

五、上市申报材料制作及要求     

六、网上路演推介及询价发行     

第五节 餐饮企业IPO上市审核工作流程   

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项         

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202205/297705.html
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