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二、说明、目录、图表目录

        空气净化是指针对室内的各种环境问题提供杀菌消毒、降尘除霾、祛除有害装修残留以

及异味等整体解决方案，提高改善生活、办公条件，增进身心健康。室内环境污染物和污染

来源主要包括放射性气体、霉菌、颗粒物、装修残留、二手烟等。

        近年来，环境污染日益严重，雾霾、PM2.5等空气质量问题引发人们越来越多的关注，加

上室内装修装饰材料的污染，促使环保小家电&mdash;&mdash;空气净化器开始进入广大消费

者的视野。

        空气净化器有多种形式，例如立式、台式、挂式，可适用于办公室、宾馆、学校、民宅

、医院以及计算机房、实验室等多种场所。按照净化技术还可分为机械式、静电式、负氧离

子式、物理吸附式以及化学吸附式等品类。

        尽管人们的意识发生了变化，行业增长速度飞快，但是净化器的普及率依然比较低，实

际普及率1%左右，还不到发达国家的十分之一。中国空气净化器市场还有相当大的空间

。2014-2018年我国空气净化器销量走势数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国空气净化行业发展趋势与投资战略咨询报告》共十

二章。首先介绍了空气净化行业市场发展环境、空气净化整体运行态势等，接着分析了空气

净化行业市场运行的现状，然后介绍了空气净化市场竞争格局。随后，报告对空气净化做了

重点企业经营状况分析，最后分析了空气净化行业发展趋势与投资预测。您若想对空气净化

产业有个系统的了解或者想投资空气净化行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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角及珠三角地区。当前在我国市场上销售的空气净化器品牌大约有211个，比较具有代表性品
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