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二、说明、目录、图表目录

        互联网广告就是通过网络广告平台在网络上投放广告。利用网站上的广告横幅、文本链

接、多媒体的方法，在互联网刊登或发布广告，通过网络传递到互联网用户的一种高科技广

告运作方式。

        与传统的四大传播媒体（报纸、杂志、电视、广播）广告及备受垂青的户外广告相比，

互联网广告具有得天独厚的优势，是实施现代营销媒体战略的重要一部分。Internet是一个全

新的广告媒体，速度最快效果很理想，是中小企业扩展壮大的很好途径，对于广泛开展国际

业务的公司更是如此。

        从2019年互联网广告厂商收入占比情况来看，阿里巴巴的互联网广告收入占比最大，

为33%；其次是百度，收入所占比重为24%，腾讯以12%的收入占比位列第三。综合来看

，BAT三家互联网广告收入占国内互联网广告行业总收入的69%。再结合2019年我国互联网广

告行业TOP厂商市场份额占比情况可以看出，我国互联网广告行业的集中度正在上升，

由2017年的90.92%上升至2019年的92.67%，主要是由于行业中的传统广告巨头继续保持高速增

长与新巨头的迅速崛起。2018年中国互联网广告TOP10市场份额情况2019年中国互联网广告厂

商收入情况        中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联网广告产业发展现状与产业竞争格

局报告》共十一章。首先介绍了中国互联网广告行业市场发展环境、互联网广告整体运行态

势等，接着分析了中国互联网广告行业市场运行的现状，然后介绍了互联网广告市场竞争格

局。随后，报告对互联网广告做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网广告行业

发展趋势与投资预测。您若想对互联网广告产业有个系统的了解或者想投资中国互联网广告

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关

总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，

部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模

企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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