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二、说明、目录、图表目录

        房地产是一个综合的较为复杂的概念，从实物现象看，它是由建筑物与土地共同构成。

土地可以分为未开发的土地和已开发的土地，建筑物依附土地而存在，与土地结合在一起。

建筑物是指人工建筑而成的产物，包括房屋和构筑物两大类。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国广州房地产行业发展态势与市场全景评估报告》共

十八章。首先介绍了广州房地产行业市场发展环境、广州房地产整体运行态势等，接着分析

了广州房地产行业市场运行的现状，然后介绍了广州房地产市场竞争格局。随后，报告对广

州房地产做了重点企业经营状况分析，最后分析了广州房地产行业发展趋势与投资预测。您

若想对广州房地产产业有个系统的了解或者想投资广州房地产行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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13.4.3 房地产企业提升自身竞争力的具体措施

13.4.4 房地产企业提升资本竞争力的对策

 

第十四章 2015-2019年广州房地产市场营销分析

14.1 2015-2019年广州房地产市场营销战略呈现新的态势

14.1.1 广州房地产营销面临新形势

14.1.2 由广告宣传策略转向市场营销战略

14.1.3 定价策略由步步升涨趋于稳中微降的市场渗透价格

14.1.4 市场营销竞争由楼盘相互攀比转为文化战

14.1.5 由单一品牌规划转化为具体的品牌复合战术

14.2 广州房地产企业的营销策略

14.2.1 加强营销道德建设

14.2.2 合理选择目标市场科学定位

14.2.3 积极实施企业扩张实现规模化经营

14.2.4 加强品牌管理实行品牌营销



14.2.5 为客户定制

14.2.6 开展网络营销和体验营销

14.3 广州房地产营销体系建设分析

14.3.1 市场营销环境分析

14.3.2 确立营销战略

14.3.3 制定营销策略

14.3.4 管理营销活动

14.4 房地产行业的营销策略探讨

14.4.1 房地产企业的绿色营销分析

14.4.2 房地产市场营销价格策略分析

14.4.3 房地产企业网络营销的策略选择

14.4.4 新形势下房地产的服务式营销

14.4.5 房地产低成本营销策略分析

14.4.6 房地产项目的小众营销模式分析

 

第十五章 2015-2019年广州房地产行业投资分析

15.1 2015-2019年中国房地产行业投资现状

15.1.1 投资市场规模

15.1.2 投资增速较快

15.1.3 投资吸引力

15.1.4 投资特点

15.2 2015-2019年广州房地产市场投资现状

15.2.1 投资现状

15.2.2 投资增速

15.2.3 投资特点

15.2.4 投资动态

15.3 广州房地产行业投资机会分析

15.3.1 广州房地产投资热点板块分析

15.3.2 广州优质商铺值得投资

15.3.3 广州乙级写字楼投资回报率高

15.3.4 广州豪宅投资持续升温正是好时机

 



第十六章 2015-2019年房地产行业融资分析

16.1 2015-2019年中国房地产行业的融资概况

16.1.1 中国房地产融资渠道现状分析

16.1.2 中国房地产融资的模式分析

16.1.3 房地产上市公司主要以公司债方式募集资金

16.1.4 信托创新房地产直接融资模式

16.1.5 宏观调控政策转折下的房地产融资

16.2 房地产上市企业资本市场融资方式比较

16.2.1 资本市场融资方式比较

16.2.2 资本市场融资结构分析

16.2.3 比较之后得出的结论分析

16.3 2015-2019年广州房地产行业融资现状分析

16.3.1 广州房地产商融资渠道逐渐多元化发展

16.3.2 广州房地产商纷纷迈出&ldquo;境外&rdquo;融资步伐

16.3.3 广州房地产开发商巨头遭遇融资困难

16.3.4 广州房企热衷融资图谋扩张

16.4 中国房地产融资存在的问题及对策

16.4.1 中国房地产企业融资存在的问题

16.4.2 中国房地产信托存在的主要问题

16.4.3 中国房地产企业融资对策分析

16.4.4 发展我国房地产融资渠道的对策和建议

16.5 房地产企业提升融资能力的对策建议

16.5.1 提高房地产企业内源融资能力

16.5.2 提高房地产企业权益融资能力

16.5.3 提高房地产企业合作融资能力

16.5.4 提高房地产企业负债融资能力

 

第十七章 2015-2019年广州房地产行业政策背景分析

17.1 2017年中国房地产行业政策分析

17.1.1 中央调控思路转变

17.1.2 地方调控转向差别化

17.1.3 推进长效机制建设



17.1.4 加快配套政策改革

17.2 2018年中国房地产行业政策分析

17.2.1 中央调控注重稳定

17.2.2 限购政策基本放开

17.2.3 长效机制突破前行

17.2.4 相关财税政策分析

17.3 2019年中国房地产行业政策分析

17.3.1 确立政策利好基调

17.3.2 不动产登记工作推进

17.3.3 相关财税政策分析

17.4 2015-2019年广州房地产市场的政策环境

17.4.1 政策环境综述

17.4.2 住房限购政策

17.4.3 重要政策解读

17.4.4 相关政策概述

17.5 中国房地产行业相关法律法规介绍

17.5.1 中华人民共和国土地管理法

17.5.2 中华人民共和国城市房地产管理法

17.5.3 招标拍卖挂牌出让国有建设用地使用权规定

17.5.4 房地产开发经营业务企业所得税处理办法

17.5.5 中华人民共和国物权法

17.5.6 中华人民共和国建筑法

17.5.7 物业管理条例

17.6 广州房地产法律法规介绍

17.6.1 广州市房屋安全管理规定

17.6.2 广州市限价商品住宅销售管理办法

17.6.3 广州市商品房预售管理实施办法

17.6.4 广州市房屋租赁管理规定

17.6.5 广东省广州市基准地价

17.6.6 广州市国有土地使用权基准地价调整公布规则

 

第十八章广州房地产市场前景趋势分析（）



18.1 中国房地产行业的发展前景及趋势

18.1.1 中国房地产市场将逐渐步入理性发展

18.1.2 未来中国房地产行业或将转型

18.1.3 中国房地产行业发展趋势预测

18.1.4 中长期中国房地产市场发展展望

18.2 广州房地产行业的前景及趋势

18.2.1 广州房地产行业的发展机遇

18.2.2 广州房地产市场的发展趋势

18.2.3 广州房地产市场未来或将成投资客关注重点

18.2.4 广州房地产市场未来的格局（）
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