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二、说明、目录、图表目录

        前全球超市产业主要可以分成综超、折扣店与仓储超市、便利店、超级市场（标准市场

）、大型综合超市（大卖场）几大类，其中便利店、超级市场、大型综合超市在我国各大城

市普遍存在。像沃尔玛、家乐福、大润发等大型综合超市的面积至少要拥有6000平方米以上

，其商品种类要齐全，要能满足大多数人的一次性购物需求。超市的分类情况     

分类   

面积   

发展阶段       

大型综合超市(大卖场)   

6000平米以上   

成为超市发展的主流       

超级市场(标准超市)   

2000-6000平米   

超级市场是国内发展最为成熟的超市业态       

便利店   

100平米左右   

便利店集中在发达城市       

折扣店与仓储超市   

/   

目前不是国内超市发展助力       

综超   

/   

是占领市场空白衍生出的形态   

        我国超市行业规模虽不断增长，但市场集中度还处于一个较低水平。据数据统计显示，

爱尔兰国家的超市行业CR5集中度达到了89.4%，法国和英国的CR5集中度分别达77.9%、77%

，而目前我国超市行业CR5的集中度仅为26.7%。超市行业市场集中度        中企顾问网发布的

《2022-2028年中国网络超市产业发展现状与投资战略研究报告》共十四章。首先介绍了中国

网络超市行业市场发展环境、网络超市整体运行态势等，接着分析了中国网络超市行业市场

运行的现状，然后介绍了网络超市市场竞争格局。随后，报告对网络超市做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国网络超市行业发展趋势与投资预测。您若想对网络超市产业有个

系统的了解或者想投资中国网络超市行业，本报告是您不可或缺的重要工具。



         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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        根据报道消息，商务部消费促进司负责人王斌在国务院联防联控机制新闻发布会上表示

，目前全国已开业的大型超市超九成，生活必需品市场供应充足，价格稳中回落。

        我国超市行业起源于1983年，受益于是保障民生商品的主要渠道，近年来市场不断增长。
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　招商品牌的重复率很高，形成&ldquo;千店一面&rdquo;的严重同质化局面，缺乏消费粘性。
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人士分析认为，疫情之后线上订单会有一定的回落，线下客流量有会所回升；同时随着新业

态的发展和行业进步，超市企业正加速其改革的步伐，单纯的实体超市占比会不断下降，线
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发展遇到瓶颈，加之消费诉求发生深刻变化，商超企业与网络电商正逐步从独立、对抗走向

融合、协作，深度融合是优势互补、实现共赢的发展方向。       
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扩大生鲜规模   

生鲜是集聚门店客流和人气的商品品类，扩大生鲜规模被很多超市作为一种竞争战略放在重

要地位。同时，消费者对生鲜产品绿色、健康、安全、品质的追求为超市生鲜品牌化、精细
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及时，供需错配导致企业库存高企、周转率低、商品同质化等问题不断加剧。随着信息技术

发展和数字化水平提高，重构消费主导、响应及时、快时尚化的供应链，实现产端、渠道和
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