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二、说明、目录、图表目录

        轻轨交通是指一种电力驱动的&ldquo;城市轨道交通&rdquo;系统。&ldquo;重型轨道交

通&rdquo;的对称。具有以下特征:车辆可以是单节、铰接或组成短的列车，在固定的轨道上行

驶；车站常设有低的或中等高度的月台，在某种情况下，如有些车站没有月台，则往往采用

特殊结构的车辆，有可以折叠的门踏步，在停站开门时自动放下，以方便乘客从路面直接上

下；运行方式可以是地面、地下、高架相结合，可以与道路交通和其他交通系统混合行驶，

保证路口优先权，也可以完全隔离；通常采用直流供电系统；最大的设计客运能力视列车编

组大小而言，一般在单方向每小时可运送2万人，马来西亚吉隆坡轻轨于1998年建成，运送能

力每小时达3万人。

        从我国城市交通轨道运营里程排行榜来看，截至2019年，我国城市交通轨道运营里程最高

的城市为上海，运营里程达705公里，拥有车站415座，线路共有17条。其次，北京以里程626

公里位列第二，拥有车站389座，线路共有21条。2019年中国城市交通轨道车站数排

行TOP102019年中国城市交通轨道线路排行TOP10        中企顾问网发布的《2022-2028年中国轻

轨交通行业发展态势与市场全景评估报告》共十四章。首先介绍了中国轻轨交通 行业市场发

展环境、轻轨交通 整体运行态势等，接着分析了中国轻轨交通 行业市场运行的现状，然后介

绍了轻轨交通 市场竞争格局。随后，报告对轻轨交通 做了重点企业经营状况分析，最后分析

了中国轻轨交通 行业发展趋势与投资预测。您若想对轻轨交通 产业有个系统的了解或者想投

资中国轻轨交通 行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家

统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来

自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自

于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库

。

 

报告目录：

第一章  轻轨交通行业发展综述

        轻轨交通是城市轨道交通的一种，也就是人们常说的快速有轨交通，是上世纪七十年代

发展起来的一种新型城市公共交通系统，因为它具有诸多优点，而越来越被人们所认可，成

为当今世界上发展最为迅猛的轨道交通形式。 轻轨交通是指以有轨电车为基础发展起来的电

气牵引、轮轨导向、车辆编组运行在专用行车道上的中运量城市轨道交通系统。     

1   

运量大，这是相较于普通的城市公共交通而言的，近些年来逐渐发展起来的轻轨交通，大多



是采用电子控制的技术较为先进的有轨电车，可以拖挂单节或多节车厢，而其单向最大高峰

小时客流量可以达到3万人次；       

2   

噪音小、污染小，轻轨采用电力机车牵引，没有困扰城市环境的尾气影响，而且还可以将其

所产生的噪音控制在国家规定标准70分贝左右；       

3   

速度快、安全性高，这两者在交通中一直以来似乎是一对不可调合的矛盾，但轻轨却可以做

到二者的有机统一，因为轻轨为有轨交通，在专用铁道上行驶，这样就可以避免经常发生交

通事故，所以行车的安全性比无轨电车或公共汽车要大得多，几乎可以消除行车伤亡事故的

发生；       

4   

灵活性高、成本小，这是相较地铁等其他城市有轨交通来说的，轻轨可以采用多种形式的站

台上下乘客，而且可以采用混合路权的形式与其他有轨系统共享轨道，因此其投入的成本就

非常小；       

5   

整点运行，这可能是对乘客来说，最具诱惑的一条，因为采用电子控制及专用轨道，不仅安

全，而且整点准时。   

        正因为轻轨具有以上诸多优点，使得它成为现代化大都市公共交通的重要选择，与地铁

、公路等公共交通共同组成了城市中立体交通网络，改善了城市中人口与交通的紧张关系，

提升了城市人群的生活品质。
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