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二、说明、目录、图表目录

 随着全球工业领域专业化和精细化，MRO的品类日益繁多。根据全球最大的MRO企业固安

捷2018-2019年报测算，2019年全球MRO市场规模约为6,200亿美元。

 

为了获取与自身需求匹配的产品、降低交易成本以及获取及时便利的售后技术服务，MRO需

求方越来越倾向于选择产品品类齐全的集约化供应商。在国外，MRO经过多年的发展，已经

形成成熟的商业模式，代表公司有美国的固安捷、快扣，英国的欧时公司等，该等公司拥有

集非生产性物料的展示、零售、批发、维修、信息交流于一体的综合流通平台，能为下游客

户提供一站式采购服务，并提供专业的维修、保养等售后技术服务。

 

在我国，MRO市场还处于由传统零散采购向集约化采购过渡的阶段。在传统零散采购模式下

，下游客户的采购部门分别向MRO的生产商、各级代理商分散采购。由于MRO品类众多、专

业性强、流通链条较长、需求模糊等特点，客户统一管理较为费时费力。

 

近年来随着下游客户集约化采购需求的不断增加，国内也逐渐涌现出了规模化的MRO集约化

供应商，如咸亨国际科技股份、武汉巨精机电有限公司、易瓦特科技股份公司、武汉里得电

力科技股份有限公司、上海震坤行贸易有限公司等。

 

 

中企顾问网发布的《2023-2029年中国MRO工业品超市市场深度分析与市场调查预测报告》报

告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访

谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立

的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和

规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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