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一、报告报价
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指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国外贸电子商务产业发展现状与未来前景预测报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 报告目录：第一章 外贸

电子商务基本概述 10第一节 电子商务相关介绍 10一、电子商务的概念 10二、电子商务的分类

10三、电子商务的作用 11四、电子商务主要应用系统 12第二节 外贸电子商务相关概述 14一、

外贸电子商务概念含义 14二、外贸电子商务产生来源 14三、外贸电子商务发展意义 15四、外

贸电子商务物流方式 16第三节 外贸电子商务网络环境分析 16一、中国互联网基础资源分析 16

（一）基础资源概述 16（二）IP地址的数量 17（三）域名数量分析 18（四）网站数量分析 19

（五）网页数量分析 19（六）网络国际出口带宽 20二、中国网民基本情况分析 21（一）总体

网民规模分析 21（二）手机网民规模分析 22（三）网民属性结构分析 23三、互联网整体应用

分析 27（一）信息获取 28（二）商务交易 29（三）交流沟通 32（四）网络娱乐 35四、移动

互联网市场规模 37第四节 中国外贸电子商务相关政策 39一、外贸电子商务行业管理体制 39二

、对外贸易发展相关政策规划 39三、电子商务行业相关政策规划 46 第二章 2016年中国对外贸

易发展分析 59第一节 中国对外贸易形势分析 59一、世界经济贸易形势 59二、中国宏观经济形

势 60三、国际商品市场表现 61第二节 中国对外贸易规模分析 62一、中国商品进口总额 62二

、中国商品出口总额 62三、中国商品进口构成 63四、中国商品出口构成 63第三节 中国对外贸

易主要国家地区分析 64一、中美贸易 64（一）中美贸易规模分析 64（二）中美贸易产品结构

64（三）中美贸易摩擦分析 65（四）中美贸易趋势分析 66二、中欧贸易 67（一）中欧贸易规

模分析 67（二）中欧贸易产品结构 68（三）中欧贸易摩擦分析 69（四）中欧贸易趋势分析 69

三、中日贸易 70（一）中日贸易规模分析 70（二）中日贸易产品结构 70（三）中日贸易摩擦

分析 71（四）中日贸易趋势分析 71四、其他主要市场贸易情况 72 第三章 2016年中国电子商

务发展分析 73第一节 电子商务行业发展概况 73一、电子商务市场发展概况 73二、电商行业的

产业链分析 75三、电子商务市场盈利模式 76第二节 电子商务市场运营状况分析 77一、电子商

务市场规模分析 77（一）电子商务市场交易规模 77（二）电子商务市场区域分布 78（三）电

子商务市场行业分布 78二、电子商务B2B市场规模 79三、电子商务b2c交易规模 80第三节 电子

商务支付市场分析 80一、电商网上支付类型 80二、电商网上支付特点 82三、第三方支付市场

交易规模 82四、电商第三方支付方式分析 83（一）支付宝 83（二）paypal 84（三）财付通 85

（四）网银在线 85五、电子商务交易安全情况分析 86（一）电商交易安全问题分析 86（二）

电商网站数据安全控制 87（三）电商交易平台安全控制 88第四节 电子商务市场消费研究分析



89一、电子商务市场目标客户分析 89（一）目标明确客户 89（二）目标不是很明确 89（三）

无目标的游客 90二、电子商务市场消费心理分析 91（一）电子商务消费心理特征 91（二）电

子商务的心理制约因素 93（三）现代企业电商的应对策略 94三、电子商务市场消费人群构成

96 第四章 中国外贸电子商务发展概况 97第一节 外贸电子商务swot分析 97一、外贸电子商务优

势分析 97二、外贸电子商务劣势分析 98三、外贸电子商务机会分析 99四、外贸电子商务挑战

分析 99第二节 外贸电子商务行业发展概况 100一、国际贸易电子商务应用体现 100二、国际贸

易电子商务交易特点 101三、外贸电子商务开展阶段分析 101四、外贸电子商务发展模式分析

103（一）外贸B2B模式 103（二）外贸b2c模式 103（三）外贸服务提供商 104五、外贸电子商

务现存问题分析 105第三节 外贸电子商务发展现状分析 106一、外贸电子商务市场发展特点

106二、外贸电子商务市场规模分析 108（一）B2B外贸电子商务市场规模 108（二）中小企

业B2B市场交易规模 108（三）海外代购市场交易规模分析 109三、B2B外贸电子商务市场格局

109四、外贸电商十大行业交易现状 110五、外贸电子商务交易地区分布 111第四节 外贸b2c电

子商务物流配送模式 111一、普通邮寄快递配送方式 111二、自建仓储物流集货运送 112（一

）b2c外贸企业自身集货 112（二）b2c外贸企业联盟集货 112三、第三方的物流仓储集运 113（

一）国际物流公司仓储集运方式 113（二）外贸电子商务平台仓储集运 114四、外贸b2c海外仓

储方式 115第五节 中小外贸企业跨境电子商务业务调研 116一、外贸环境的预判 116二、业务

增长的预判 116三、区域市场关注度 117四、业务关注与顾虑 118（一）业务增长的主要障碍

118（二）进取思维和增长策略 118（三）信用和收款顾虑分析 119（四）企业支付方式的选择

119 第五章 重点外贸B2B电子商务平台竞争力分析 121第一节 阿里巴巴 121一、平台基本情况

介绍 121二、平台的综合竞争力 121三、平台竞争优势分析 122第二节 慧聪网 123一、平台基本

情况介绍 123二、平台的综合竞争力 124三、平台竞争优势分析 124第三节 敦煌网 125一、平台

基本情况介绍 125二、平台的综合竞争力 125三、平台竞争优势分析 126第四节 中国制造网 127

一、平台基本情况介绍 127二、平台的综合竞争力 128三、平台竞争优势分析 128第五节 中国

供应商 130一、平台基本情况介绍 130二、平台的综合竞争力 130三、平台竞争优势分析 131第

六节 世界工厂网 131一、平台基本情况介绍 131二、平台的综合竞争力 131三、平台竞争优势

分析 132第七节 马可波罗 132一、平台基本情况介绍 132二、平台的综合竞争力 133三、平台竞

争优势分析 133第八节 一比多 134一、平台基本情况介绍 134二、平台的综合竞争力 134三、平

台竞争优势分析 135第九节 环球经贸网 135一、平台基本情况介绍 135二、平台的综合竞争力

136三、平台竞争优势分析 136第十节 中国化工网 136一、平台基本情况介绍 136二、平台的综

合竞争力 137三、平台竞争优势分析 137第十一节 生意宝 138一、平台基本情况介绍 138二、平

台的综合竞争力 138三、平台竞争优势分析 138第十二节 金银岛 139一、平台基本情况介绍 139

二、平台的综合竞争力 139三、平台竞争优势分析 140第十三节 铭万网 140一、平台基本情况



介绍 140二、平台的综合竞争力 140三、平台竞争优势分析 141第十四节 伊西威威 141一、平台
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建材网 144一、平台基本情况介绍 144二、平台的综合竞争力 144三、平台竞争优势分析 145第

十七节 百纳网 145一、平台基本情况介绍 145二、平台的综合竞争力 145三、平台竞争优势分
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