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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国文化旅游综合体行业分析与投资可行性报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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三、游客接待及收入

四、经营评价

第四节 东部华侨城发展模式评析

一、东部华侨城项目产生背景

（一）企业产品结构的诉求

（二）旅游休闲需求的升级

（三）生态旅游项目的回归

（四）政府对旅游产业的支持

二、东部华侨城发展模式分析

（一）东部华侨城现有模式概述

（二）东部华侨城模式发展特点

三、东部华侨城模式的借鉴意义

（一）开发理念的先进性



（二）规划设计的科学性

（三）主题文化的独特性

（四）大资本运作的高效性

（五）环保理念的性

（六）运营管理的优势性

（七）景区建设的高科技性

 

第十章 中国文化旅游综合体区域开发潜力分析

第一节 海南

一、产业发展规划

二、旅游资源开发情况

三、旅游地产投资潜力分析

四、文化旅游综合体现有项目

五、文化旅游综合体开发潜力

第二节 广东

第三节 上海

第四节 杭州

第五节 江苏

第六节 四川

第七节 云南

第八节 安徽

第九节 青岛

第十节 大连

 

第十一章 中国文化旅游综合体投资开发企业运营分析

第一节 文化旅游综合体地产开发企业分析

一、恒大地产集团有限公司

（一）企业基本情况概述

（二）企业主营业务分析

（三）企业经营情况分析

（四）文化旅游综合体项目

（五）企业发展优势分析



二、大连万达集团股份有限公司

三、雅居乐地产控股有限公司

四、深圳万科企业股份有限公司

五、广州富力地产股份有限公司

六、碧桂园控股有限公司

七、保利房地产（集团）股份有限公司

八、佳兆业集团控股有限公司

第二节 文化旅游综合体开发运营企业分析

一、中国港中旅集团公司

（一）企业基本情况概述

（二）企业主营业务分析

（三）文化旅游综合体项目

（四）企业布局情况分析

（五）企业发展规划分析

二、中青旅控股股份有限公司

三、云南旅游股份有限公司

四、深圳华侨城股份有限公司

五、杭州宋城旅游发展股份有限公司

六、北京中坤投资集团有限公司

 

第十二章 2023-2029年文化旅游综合体项目投资开发前景

第一节 文化旅游综合体投资环境分析

第二节 文化旅游综合体投资SWOT分析

第三节 文化旅游综合体投资机会分析

 

第十三章 2023-2029年文化旅游综合体项目投资开发策略

第一节 旅游企业如何打造文化旅游综合体

一、综合打造为指引

（一）土地综合开发

（二）产业综合发展

（三）功能综合配置

（四）目标综合打造



二、定位突破为先导

（一）区域功能定位

（二）开发主题定位

三、功能构架为核心

（一）打造核心吸引中心

（二）构造休闲聚集中心

（三）创造延伸发展中心

四、操纵运营为支撑

第二节 文化旅游综合体开发中的利益均衡问题

一、关注各方利益的必要性

二、各相关主体的利益诉求

第三节 文化旅游综合体开发中的土地流转问题

第四节 文化旅游综合体投资开发风险及控制

 

第十四章 2023-2029年文化旅游综合体项目运营管理策略

第一节 文化旅游综合体项目产品规划建议

第二节 文化旅游综合体项目整合推广策略

第三节 文化旅游综合体项目整合传播层次

第四节 文化旅游综合体项目营销执行策划

第五节 文化旅游综合体项目管理策略

 

第十五章 2023-2029年文化旅游综合体企业资金来源及投融资策略

第一节 文化旅游综合体企业资金来源渠道

第二节 文化旅游综合体企业主要融资方式

第三节 文化旅游综合体企业投资策略分析

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202306/366032.html

http://www.cction.com/report/202306/366032.html

