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二、说明、目录、图表目录

牛肉是我国仅次于猪肉的第二大肉类，但我国牛肉产品结构却不合理，尤其是精深加工产品

较少，因此结构调整是我国牛肉加工业亟需解决的问题之一。

发酵牛肉制品发酵设备简陋、发酵剂匮乏、工业化程度低等，而且我国的饮食习惯限制了该

产品的研发和推广应用。

重组牛肉制品和复合牛肉制品等新型牛肉制品可以为企业带来经济效益，但其研究开发还仅

仅局限于实验室阶段，若想推广应用还有许多研究工作要做。

我国牛肉制品加工的大多数企业还局限于传统加工工艺，新技术应用较少。

随着科技社会的发展和进步，应充分利用我国的资源优势，开发更多新型牛肉制品，将在实

验室研发的牛肉制品尽快实现产业化生产，以解决我国牛肉制品品种少、营养单一的问题。

牛肉制品应向营养均衡、高质量的方向发展。只有将更多新技术应用于牛肉制品加工，研制

开发出风味独特、营养价值高、质量好的新型牛肉制品，才能满足消费需求。随着全国肉牛

养殖数量的逐年增多，牛肉资源的日益丰富，以及人们对牛肉制品的要求越来越高，营养均

衡、风味独特的新型牛肉制品研发势在必行。

因此，牛肉的深加工和新产品的研发具有广阔的发展前景。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国牛肉制品行业分析与发展前景预测报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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