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二、说明、目录、图表目录

中国乳制品工业协会于末启动了特种乳行业规范的制定工作。经两年时间的努力，已完

成RHB 801&mdash;2012《生牦牛乳》、RHB 802&mdash;2012《巴氏杀菌牦牛乳、灭菌牦牛乳

和调制牦牛乳》、RHB 803&mdash;2012《发酵牦牛乳》和RHB 804&mdash;2012《牦牛乳粉》

四项行业规范的制定工作，现已发布实施。

由于资源和地域优势，中国主要生产和加工牦牛乳的企业都分布在我国牦牛资源最多的几大

省区，如西藏、青海、甘肃、四川、云南。中国主要生产和加工牦牛乳的企业加工处理能力

之和约为35万t/年，加上分布于这几大省区的小型生产企业，估计加工能力不超过50万t/年。

目前尚有一半资源未得到加工增值，因此牦牛乳产业具有很大的发展潜力。若通过饲养或育

种提高牦牛产奶量，或者通过产品深加工提高其附加值，那么牦牛乳产业的潜力将会进一步

提高。

功能性乳品是具有高附加值的产品，也是乳品业未来发展的方向，通过现代营养调控技术和

方法可提高乳中功能性组分的含量。牦牛乳的开发也可定位于功能性乳品，可运用现代动物

营养学技术手段来改变乳中各营养成分的含量，达到提高功能性成分含量的目的。这就需要

相关企业与研究机构合作，共同研究和开发牦牛乳资源。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国牦牛奶行业发展态势与未来前景预测报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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