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二、说明、目录、图表目录

 我国女装行业是个充分市场化的行业，品牌众多，风格多样，均有自己的市场定位和消费群

体，有各自的发展空间。

 

中国市场正在成为全球化的国际市场，国际品牌以不同姿态渗入中国市场，其中既有代表奢

华、售价高昂的奢侈品牌，亦有所谓的平价快时尚品牌。国际品牌的大规模进驻，一方面给

中国本土品牌带来实际生存压力和挑战，但另一方面也带来国际品牌的示范作用和样板效应

。

 

经过多年发展和积累，部分中国本土品牌已经具备了较强的设计研发实力及品牌运作经验，

熟悉中国市场特点和消费者心理，通过本土化运营有效突破地域限制，在全国建立起相对完

善的营销渠道网络，拥有一定的知名度和相对稳定的消费群体，表现为高附加值、高品质和

高端形象。随着服装业的产业结构与竞争格局的快速变革，女装市场品牌化、规模化、集约

化趋势愈加明显，不同规模不同形式企业各得其所，形成独特的品牌定位。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国女装行业分析与市场供需预测报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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