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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国消费信贷行业发展趋势与战略咨询报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  

企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢牢的锁定并捕捉到它。那些成功

的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求、潜在需求以及新的需求！  

随着消费信贷行业竞争的不断加剧，大型消费信贷机构间并购整合与资本运作日趋频繁，国

内优秀的消费信贷企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对当前市场环境和发展趋势变

化的深入研究，以期提前占领市场，取得先发优势。  

消费信贷行业报告将根据消费信贷行业发展轨迹及多年的实践经验，对行业发展存在的问题

及未来趋势做出审慎分析与预测。是消费信贷企业、学术科研单位、投资企业准确了解消费

信贷行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多

得的精品。也是业内第一份对消费信贷行业作出全面系统分析的重量级报告。  
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（5）企业经营模式分析  

（6）企业消费信贷经济指标分析  

（7）企业竞争优劣势分析  

（8）企业最新发展动向  

6.2.7 招商银行  

（1）企业发展概况分析  

（2）企业资产结构分析  

（3）企业服务体系分析  

（4）企业风险管理分析  

（5）企业经营模式分析  

（6）企业消费信贷经济指标分析  

（7）企业竞争优劣势分析  

（8）企业最新发展动向  

6.2.8 中信银行  

（1）企业发展概况分析  

（2）企业资产结构分析  

（3）企业服务体系分析  

（4）企业风险管理分析  

（5）企业经营模式分析  

（6）企业消费信贷经济指标分析  

（7）企业竞争优劣势分析  

（8）企业最新发展动向  



6.2.9 交通银行  

（1）企业发展概况分析  

（2）企业资产结构分析  

（3）企业服务体系分析  

（4）企业风险管理分析  

（5）企业经营模式分析  

（6）企业消费信贷经济指标分析  

（7）企业竞争优劣势分析  

6.2.10 华夏银行  

（1）企业发展概况分析  

（2）企业资产结构分析  

（3）企业服务体系分析  

（4）企业风险管理分析  

（5）企业经营模式分析  

（6）企业消费信贷经济指标分析  

（7）企业竞争优劣势分析  

   

第7章：消费信贷行业ABS发行情况  

7.1 消费信贷ABS相关概述  

7.1.1 消费信贷ABS的概念  

7.1.2 消费信贷类ABS基本类型  

7.1.3 消费信贷类ABS特点  

7.1.4 消费信贷ABS发展历程  

7.2 消费信贷ABS发行状况  

7.2.1 消费信贷ABS发行规模  

7.2.2 消费信贷ABS发行主体自持次级情况  

7.2.3 消费信贷ABS发行结构  

7.2.4 消费信贷ABS利率水平  

7.2.5 消费金融公司增资情况  

   

第8章：中国消费信贷行业前景及投资价值  

8.1 中国消费信贷市场发展前景分析  



8.1.1 中国消费信贷市场发展潜力  

（1）消费信贷服务场景延伸  

（2）中国消费信贷市场渗透率较低  

8.1.2 年中国消费信贷市场发展前景展望  

（1）金控化、平台化  

（2）服务人群：年轻化、普惠化  

（3）消费场景：&ldquo;大而全&rdquo;+&ldquo;小而美&rdquo;  

（4）科技驱动  

（5）服务主体间的合作与融合  

8.1.3 中国消费信贷细分领域发展前景分析  

（1）金融机构消费信贷前景分析  

（2）P2P消费信贷前景分析  

（3）小额贷款企业消费信贷前景分析  

（4）互联网金融平台消费信贷前景分析  

8.2 中国消费信贷行业投资特性分析  

8.2.1 消费信贷行业进入壁垒分析  

8.2.2 消费信贷行业盈利因素分析  

8.2.3 消费信贷行业盈利模式分析  

8.3 中国消费信贷行业投资价值评估分析  

8.3.1 行业投资效益分析  

8.3.2 产业发展的空白点分析  

（1）基于大数据线上融资服务创新  

（2）探索区块链技术融资服务  

（3）创新政府或平台增信融资服务模式  

8.3.3 新进入者应注意的障碍因素  

8.4 中国消费信贷行业投资风险及防范  

8.4.1 政策风险及防范  

8.4.2 技术风险及防范  

8.4.3 资金成本风险及防范  

8.4.4 宏观经济波动风险及防范  

8.4.5 产品结构风险及防范  

8.5 中国消费信贷行业投资策略建议  



8.5.1 消费信贷品牌化发展投资策略  

8.5.2 消费信贷产品多元化投资策略  

8.5.3 消费信贷产品差异化投资策略  

8.6 中国消费信贷行业投资方式建议  

8.6.1 行业主要投资方式  

（1）消费金融行业紧密结合新技术  

（2）互联网消费金融机构和传统金融巨头合作增加  

（3）向高频消费场景渗透  

（4）服务人群：年轻化、普惠化  

（5）落实消费场景  

8.6.2 投资方式建议  

（1）加强制度建设，完善专业体系  

（2）提升信息化水平，提升消费金融风险管控水平  

（3）征信与消费金融结合  
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