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二、说明、目录、图表目录
作为金属包装的重要种类，二片罐有巨大的发展前景。二片罐指的是由罐盖和带底的整体无

缝的罐身两个部分组成的金属容器。这类金属容器的罐身是采用拉深的方法，形成设定形状

的。  2017年国内二片罐产能有600亿罐，而产量仅410亿罐，产能利用率不足七成，有待继续

提升。不同于纸包等其他包装类行业，二片罐产能去化相对较慢，主因二片罐通常单条产线

前期投产成本相对较高，退出难度较大，行业难以通过产能退出来实现供需稳态。因行业盈

利不佳叠加行业格局已逐步成型，近年来二片罐行业鲜有新产能投放，二片罐存量产能正逐

步被新增需求所消化。  二片罐下游主要以啤酒及充气饮料为主。二片罐以铝制罐为主，凭借

其性价比优势，大量替代了三片罐，是全球金属饮料包装发展的大趋势，近五年市场规模复

合增速约5%。不过，二片罐还是存在成型度差的问题，因而必须使用填充气体以保持罐体强

度，尤其适合于含气的碳酸饮料和啤酒，对于不含气的饮品，可加入氮气进行使用，但前提

是加入气体不能改变产品口味，故凉茶、咖啡等亦逐步采用二片罐；而奶制品、功能饮料（

如：红牛）因保证品质及口味的考量，仍维持三片罐装。  近两年，随着行业新增产能停止增

加，且需求端受益于啤酒罐化率提升和软饮行业景气度上行，行业供需格局正逐步改善；同

时，行业竞争格局亦伴随企业间整合加速而趋于良性，尤其是近日奥瑞金收购波尔中国，更

是有助于提升二片罐企业在产业链中议价能力，行业盈利改善可期。  在供需和竞争格局改善

背景下，未来二片罐单价具有较大提升空间；同时，考虑二片罐重资本属性，其固定成本相

比其他包装行业更高，伴随需求稳步增长，产能利用率的提升亦将释放较大业绩弹性。  中企

顾问网发布的《2023-2029年中国二片罐市场深度分析与投资方向研究报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 二片罐行业

界定  第一节 二片罐行业定义  第二节 二片罐行业特点分析  第三节 二片罐行业发展历程  第四

节 二片罐产业链分析     第二章 国际二片罐行业发展态势分析  第一节 国际二片罐行业总体情

况  第二节 二片罐行业重点市场分析  第三节 国际二片罐行业发展前景预测     第三章 中国二片

罐行业发展环境分析  第一节 二片罐行业经济环境分析  一、经济发展现状分析  二、经济发展

主要问题  三、未来经济政策分析  第二节 二片罐行业政策环境分析  一、二片罐行业相关政策

 二、二片罐行业相关标准  第三节 二片罐行业技术环境分析     第四章 二片罐行业技术发展现

状及趋势  第一节 当前中国二片罐技术发展现状  第二节 中外二片罐技术差距及产生差距的主

要原因分析  第三节 提高中国二片罐技术的对策  第四节 中国二片罐研发、设计发展趋势     第

五章 中国二片罐行业市场供需状况分析  第一节 中国二片罐行业市场规模情况  第二节 中国二



片罐行业盈利情况分析  第三节 中国二片罐行业市场需求状况  一、2018-2022年二片罐行业市

场需求情况  二、二片罐行业市场需求特点分析  三、2023-2029年二片罐行业市场需求预测  第

四节 中国二片罐行业市场供给状况  一、2018-2022年二片罐行业市场供给情况  二、二片罐行

业市场供给特点分析  三、2023-2029年二片罐行业市场供给预测  第五节 二片罐行业市场供需

平衡状况     第六章 中国二片罐行业进、出口情况分析  第一节 二片罐行业出口情况  一

、2017-2022年二片罐行业出口情况  二、2023-2029年二片罐行业出口情况预测  第二节 二片罐

行业进口情况  一、2017-2022年二片罐行业进口情况  二、2023-2029年二片罐行业进口情况预

测  第三节 二片罐行业进、出口面临的挑战及对策     第七章 二片罐行业细分行业研究分析  第

一节 铝质二片罐市场  一、发展现状  二、发展趋势预测  第二节 铁质二片罐市场  一、发展现

状  二、发展趋势预测     第八章 中国二片罐行业重点区域市场分析  第一节 二片罐行业区域市

场分布情况  第二节 **地区市场分析  一、市场规模情况  二、市场需求分析  第三节 **地区市

场分析  一、市场规模情况  二、市场需求分析  第四节 **地区市场分析  一、市场规模情况  二

、市场需求分析  第五节 **地区市场分析  一、市场规模情况  二、市场需求分析     第九章 中国

二片罐行业产品价格监测  第一节 二片罐市场价格特征  第二节 当前二片罐市场价格评述  第

三节 影响二片罐市场价格因素分析  第四节 未来二片罐市场价格走势预测     第十章 二片罐行

业上、下游市场分析  第一节 二片罐行业上游  一、行业发展现状  二、行业集中度分析  三、

行业发展趋势预测  第二节 二片罐行业下游  一、关注因素分析  二、需求特点分析     第十一章

二片罐行业重点企业发展调研  第一节 奥瑞金科技股份有限公司  一、企业概述  二、二片罐企

业产品结构  三、企业经营情况分析  四、企业发展战略  第二节 上海宝钢包装股份有限公司  

一、企业概述  二、企业产品结构  三、企业经营情况分析  四、企业发展战略  第三节 昇兴集

团股份有限公司  一、二片罐企业概述  二、企业产品结构  三、企业经营情况分析  四、企业

发展战略  第四节 中粮包装控股有限公司  一、企业概述  二、企业产品结构  三、企业经营情

况分析  四、二片罐企业发展战略  第五节 华东联合制罐有限公司  一、企业概述  二、企业产

品结构  三、二片罐企业经营情况分析  四、企业发展战略  第六节 广西北海金盟制罐股份有限

公司  一、企业概述  二、企业产品结构  三、二片罐企业经营情况分析  四、企业发展战略  第

七节 上海联合制罐有限公司  一、企业概述  二、企业产品结构  三、二片罐企业经营情况分析

 四、企业发展战略  第八节 福建德通金属容器股份有限公司  一、企业概述  二、企业产品结

构  三、二片罐企业经营情况分析  四、企业发展战略     第十二章 二片罐行业风险及对策  第一

节 2023-2029年二片罐行业发展环境分析  第二节 2023-2029年二片罐行业投资特性分析  一、二

片罐行业进入壁垒  二、二片罐行业盈利模式  三、二片罐行业盈利因素  第三节 二片罐行

业&ldquo;波特五力模型&rdquo;分析  一、行业内竞争  二、潜在进入者威胁  三、替代品威胁  

四、供应商议价能力分析  五、买方侃价能力分析  第四节 2023-2029年二片罐行业风险及对策  



一、市场风险及对策  二、政策风险及对策  三、经营风险及对策  四、同业竞争风险及对策  

五、行业其他风险及对策     第十三章 二片罐行业发展及竞争策略分析  第一节 2023-2029年二

片罐行业发展战略  一、技术开发战略  二、产业战略规划  三、业务组合战略  四、营销战略

规划  五、区域战略规划  六、企业信息化战略规划  第二节 2023-2029年二片罐企业竞争策略分

析  一、提高中国二片罐企业核心竞争力的对策  二、影响二片罐企业核心竞争力的因素  三、

提高二片罐企业竞争力的策略  第三节 对中国二片罐品牌的战略思考  一、二片罐实施品牌战

略的意义  二、中国二片罐企业的品牌战略  三、二片罐品牌战略管理的策略     第十四章 二片

罐行业发展前景及投资建议  第一节 2023-2029年二片罐行业市场前景展望  第二节 2023-2029年

二片罐行业融资环境分析  一、企业融资环境概述  二、融资渠道分析  三、企业融资建议  第

三节 二片罐项目投资建议  一、投资环境考察  二、投资方向建议  三、二片罐项目注意事项  

（一）技术应用注意事项  （二）项目投资注意事项  （三）生产开发注意事项  （四）销售注

意事项  第四节 二片罐行业重点客户战略实施  一、实施重点客户战略的必要性  二、合理确立

重点客户  三、对重点客户的营销策略  四、强化重点客户的管理  五、实施重点客户战略要重

点解决的问题
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