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一、报告报价
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，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 科学技术馆（简称科技馆）是以展览教育为主要功能的公益性科普教育机构。中企顾问网发

布的《2023-2029年中国科技馆市场深度评估与投资可行性报告》共十章。首先介绍了科技馆

行业市场发展环境、科技馆整体运行态势等，接着分析了科技馆行业市场运行的现状，然后

介绍了科技馆市场竞争格局。随后，报告对科技馆做了重点企业经营状况分析，最后分析了

科技馆行业发展趋势与投资预测。您若想对科技馆产业有个系统的了解或者想投资科技馆行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，

问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行

业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统

计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录： 第一章 中

国科技馆发展综述第一节 科技馆发展概述一、科技馆的定义二、科技馆分类标准三、科技馆

的功能分析四、科技馆建设规模适用范围第二节 科技馆发展的作用一、科技馆对社会经济的

作用二、科技馆对科普教育的作用三、科技馆教育相对学校教育的优势（一）科技馆相对学

校教育的优势（二）科技馆开展科学教育的意义四、科技馆发展中的思路分析（一）对内挖

潜（二）对外整合（三）加强宣传第三节 科技馆发展环境分析一、科技馆发展的政策环境（

一）科技馆相关的监管机构（二）科技馆相关的政策法规二、科技馆发展的经济环境（一）

中国GDP增长情况分析（二）工业经济发展形势分析（三）社会固定资产投资分析（四）全

社会消费品零售总额（五）城乡居民收入增长分析（六）居民消费价格变化分析三、科技馆

发展的社会环境（一）人口规模及结构情况（二）城镇化发展进程情况（三）教育发展情况

分析（四）文化发展情况分析（五）科技发展情况分析 第二章 全球科技馆发展状况分析第一

节 全球科技馆发展分析一、全球科技馆发展状况分析（一）全球科技馆设计理念（二）全球

科技馆发展现状二、全球科技馆市场经营方式三、全球科技馆市场经营模式四、全球科技馆

免费开放情况五、国外科技馆发展的启示六、全球科技馆发展趋势分析第二节 主要国家科技

馆发展分析一、新加坡科技馆发展分析（一）科技馆发展现状（二）科技馆运营模式二、美

国科技馆发展分析（一）科技馆发展现状（二）科技馆运营模式三、英国科技馆发展分析（

一）科技馆发展现状（二）科技馆运营模式四、日本科技馆发展分析（一）科技馆发展现状

（二）科技馆运营模式 第三章 中国科技馆建设运营状况分析第一节 科技馆经费投入与支出一

、科技馆科普经费投入情况二、科技馆专项科普经费情况三、科技馆科普经费来源情况四、

科技馆投资运营支出分析（一）展品购制费（二）设计费（三）布展费（四）设备设施购置

费（五）项目管理费第二节 科技馆建设状况分析一、科技馆建设设计规划分析（一）科技馆

建筑的设计规划（二）科技馆内容的设计规划（三）科技馆的布局特点分析二、科技馆的建



设流程分析三、科技馆基建投资情况分析四、科技馆的建设情况分析（一）科技馆的建设数

量（二）科技馆的建筑面积（三）科技馆的展厅面积五、科技馆内容建设情况分析（一）科

技馆内容建设框架分析（二）科技馆内容建设的表现形式第三节 科技馆运营状况分析一、科

技馆的发展定位分析二、科技馆科普从业人员分析（一）科普专职人员情况（二）科普兼职

人员情况（三）科普创作人员情况三、科技馆参观人员情况分析四、科技馆科普传播情况分

析五、科技馆门票定价情况分析第四节 科技馆管理运作分析一、科技馆的管理情况分析（一

）科技馆管理目标（二）科技馆管理特点（三）科技馆管理建议二、科技馆管理水平支撑因

素（一）政策支撑（二）理论支撑（三）人才支撑（四）投入支撑（五）社会支撑三、科技

馆科普资源利用分析（一）科技馆科普资源利用特点（二）科技馆科普资源利用分析四、科

技馆科普展品的管理分析五、科技馆提升管理水平的建议第五节 科技馆科普活动分析一、科

技馆科普活动举行情况（一）科普活动经费投入情况（二）科普专题活动举行情况（三）科

普活动参与人数情况二、科技馆科普讲座活动分析（一）科普讲座举行情况（二）科普讲座

参与人数三、科技馆科普展览活动分析（一）科普展览举行情况（二）科普展览参观人数四

、科技馆科普竞赛活动分析（一）科普竞赛举行情况（二）科普竞赛参与人数五、科技馆科

普国际交流活动分析（一）科普国际交流举行情况（二）科普国际交流参与人数第六节 流动

科技馆发展分析一、流动科技馆发展的必要性二、流动科技馆发展现状分析三、流动科技馆

的科普效益分析四、流动科技馆发展的限制因素 第四章 中国科技馆建设发展模式分析第一节 

科技馆建设模式分析一、超大型科技馆：广泛征集创意二、中小型科技馆：组合现有科技馆

展品精华三、专业科技馆：自行创新第二节 科技馆运作模式分析一、政府主导模式二、社会

力量参与模式三、满足公众需求第三节 科技馆管理模式分析一、科技馆运营管理中的矛盾（

一）科技馆的公益性与经营性之间的矛盾（二）运营管理机制与运营管理需求间的矛盾（三

）人员素质提升与科技发展间的矛盾二、科技馆企业化管理模式分析（一）科技馆企业化管

理模式概述（二）科技馆企业化管理模式关键点三、科技馆科普教育传播模式分析（一

）&ldquo;学科中心&rdquo;模式（二）&ldquo;课题中心&rdquo;模式四、科技馆科普展览方式

分析（一）静态展览（二）动态展览（三）体验展览（四）新的展示技术 第五章 中国数字科

技馆建设运营分析第一节 数字科技馆发展模式分析一、数字科技馆建设内容分析（一）博览

馆（二）体验馆（三）资源馆（四）青少年创意馆二、数字科技馆关键技术分析（一）分布

信息共享技术（二）高效的信息传输技术（三）3D数字科普展品与底层通讯系统整合技术（

四）计算机支持的辅助协同工作技术（五）以互动为核心的多媒体技术三、数字科技馆服务

业务分析（一）虚拟科技馆馆服务（二）科普资源库与培训教育服务（三）科普学术交流服

务（四）电子商务服务第二节 数字科技馆发展状况分析一、数字科技馆发展特点分析二、数

字科技馆市场发展现状三、数字科技馆发展优势分析四、数字科技馆发展存在的问题第三节



&ldquo;十三五&rdquo;数字科技馆发展规划一、&ldquo;十三五&rdquo;数字科技馆的发展目标

二、&ldquo;十三五&rdquo;数字科技馆的发展任务三、&ldquo;十三五&rdquo;数字科技馆的发

展措施四、&ldquo;十三五&rdquo;数字科技馆的重点工程（一）科普云平台建设工程（二）科

普数字地球建设工程（三）全国虚实科技馆联动工程（四）数字科技馆评价体系及标准规范

建设工程 第六章 中国科技馆业务与模式创新分析第一节 科技馆运行机制创新分析一、科技馆

运营机制创新二、科技馆功能创新分析三、科技馆特色创新分析四、科技馆人力资源管理创

新第二节 科技馆管理服务创新分析一、科技馆管理方面的创新（一）创新管理思想（二）创

新管理制度（三）创新管理方式二、科技馆展品方面的创新（一）改进传统展品（二）实现

展品创新（三）改进展示方式三、科技馆服务方面的创新（一）注重转变服务理念（二）注

重服务活动方式（三）注重多样化传播方法四、科技馆创新发展策略分析第三节 科技馆发展

模式创新分析一、办馆理念创新二、运行机制创新三、管理体制创新四、展品设计创新第四

节 科技馆展教模式创新分析一、科技馆展教的特点分析二、科技馆展教的形式分析三、科技

馆科普教育提升途径四、科技馆展教模式创新分析五、科技馆展教模式创新建议 第七章 中国

重点区域科技馆运营状况分析第一节 东部地区科技馆发展分析一、东部地区科技馆发展分析

（一）科技馆发展优势分析（二）科技馆科普经费情况（三）科技馆建设数量分析（四）科

技馆建筑面积分析（五）科技馆从业人员情况（六）科技馆参观人数分析（七）科技馆专题

活动情况二、北京市科技馆发展状况分析（一）科技馆科普经费情况（二）科技馆发展规模

分析（三）科技馆参观人数分析（四）科技馆专题活动情况三、上海市科技馆发展状况分析

（一）科技馆科普经费情况（二）科技馆发展规模分析（三）科技馆参观人数分析（四）科

技馆专题活动情况四、广东省科技馆发展状况分析（一）科技馆科普经费情况（二）科技馆

发展规模分析（三）科技馆参观人数分析（四）科技馆专题活动情况五、山东省科技馆发展

状况分析（一）科技馆科普经费情况（二）科技馆发展规模分析（三）科技馆参观人数分析

（四）科技馆专题活动情况六、浙江省科技馆发展状况分析（一）科技馆科普经费情况（二

）科技馆发展规模分析（三）科技馆参观人数分析（四）科技馆专题活动情况第二节 中部地

区科技馆发展分析一、中部地区科技馆发展分析（一）科技馆发展优势分析（二）科技馆科

普经费情况（三）科技馆建设数量分析（四）科技馆建筑面积分析（五）科技馆从业人员情

况（六）科技馆参观人数分析（七）科技馆专题活动情况二、湖北省科技馆发展状况分析（

一）科技馆科普经费情况（二）科技馆发展规模分析（三）科技馆参观人数分析（四）科技

馆专题活动情况三、安徽省科技馆发展状况分析（一）科技馆科普经费情况（二）科技馆发

展规模分析（三）科技馆参观人数分析（四）科技馆专题活动情况第三节 西部地区科技馆发

展分析一、西部地区科技馆发展分析（一）科技馆发展优势分析（二）科技馆科普经费情况

（三）科技馆建设数量分析（四）科技馆建筑面积分析（五）科技馆从业人员情况（六）科



技馆参观人数分析（七）科技馆专题活动情况二、四川省科技馆发展状况分析（一）科技馆

科普经费情况（二）科技馆发展规模分析（三）科技馆参观人数分析（四）科技馆专题活动

情况三、甘肃省科技馆发展状况分析（一）科技馆科普经费情况（二）科技馆发展规模分析

（三）科技馆参观人数分析（四）科技馆专题活动情况第四节 东北地区科技馆发展分析一、

东北地区科技馆发展分析（一）科技馆发展优势分析（二）科技馆科普经费情况（三）科技

馆建设数量分析（四）科技馆建筑面积分析（五）科技馆从业人员情况（六）科技馆参观人

数分析（七）科技馆专题活动情况二、辽宁省科技馆发展状况分析（一）科技馆科普经费情

况（二）科技馆发展规模分析（三）科技馆参观人数分析（四）科技馆专题活动情况三、吉

林省科技馆发展状况分析（一）科技馆科普经费情况（二）科技馆发展规模分析（三）科技

馆参观人数分析（四）科技馆专题活动情况 第八章 中国领先科技馆运营发展情况分析第一节 

中国科学技术馆一、科技馆发展基本情况二、科技馆场馆的布局设置三、科技馆科普的范围

分析四、科技馆的运营情况分析五、科技馆的发展优势分析第二节 中国数字科技馆一、科技

馆发展基本情况二、科技馆场馆的布局设置三、科技馆科普的范围分析四、科技馆的运营情

况分析第三节 广东科学中心一、科学中心发展简介二、科学中心场馆布局设置三、科学中心

科普范围分析四、科学中心运营情况分析第四节 上海科学技术馆一、科技馆发展基本情况二

、科技馆场馆的布局设置三、科技馆科普的范围分析四、科技馆的运营情况分析第五节 武汉

科学技术馆一、科技馆发展基本情况二、科技馆场馆的布局设置三、科技馆科普的范围分析

四、科技馆的运营情况分析第六节 江苏省科学技术馆一、科技馆发展基本情况二、科技馆场

馆的布局设置三、科技馆科普的范围分析四、科技馆的运营情况分析第七节 黑龙江省科学技

术馆一、科技馆发展基本情况二、科技馆场馆的布局设置三、科技馆科普的范围分析四、科

技馆的运营情况分析第八节 湖南省科学技术馆一、科技馆发展基本情况二、科技馆场馆的布

局设置三、科技馆科普的范围分析四、科技馆的运营情况分析第九节 天津科学技术馆一、科

技馆发展基本情况二、科技馆场馆的布局设置三、科技馆科普的范围分析四、科技馆的运营

情况分析第十节 重庆科学技术馆一、科技馆发展基本情况二、科技馆场馆的布局设置三、科

技馆科普的范围分析四、科技馆的运营情况分析 第九章 2023-2029年中国科技馆发展前景及投

融资策略第一节 2023-2029年中国科技馆的发展前景分析一、科技馆发展趋势分析二、科技馆

发展前景分析三、数字科技馆发展前景分析第二节2023-2029年中国科技馆的投资机会分析一

、科技馆的投资机会分析二、数字科技馆投资机会分析第三节2023-2029年中国科技馆的投资

风险分析一、科技馆的政策风险二、科技馆经济环境风险三、科技馆的技术风险四、科技馆

的人才不足风险第四节2023-2029年中国科技馆投融资策略分析一、科技馆的融资渠道分析（

一）银行信贷（二）小额贷款公司（三）村镇银行（四）信托/基金公司（五）信用担保公司

二、科技馆的融资模式分析（一）PPP模式（二）BT模式 第十章 中国科技馆市场化运作策略



分析第一节 科技馆市场化运作策略分析一、科技馆市场化运作的基础条件二、科技馆市场化

运作的必然性三、科技馆市场化对策建议分析第二节 科技馆营销发展策略分析一、科技馆营

销发展分析（一）科技馆开展营销的必要性（二）科技馆营销的特点分析（三）科技馆营销

活动的实施二、科技馆营销战略创新（一）展会营销（二）商品营销（三）知识营销（四）

关系营销（五）服务营销（六）教育营销（七）网络营销三、科技馆营销策略分析（一）设

立专门的营销部门（二）拓展营销渠道（三）加强媒体宣传（四）打造品牌形象（五）其他

营销手段第三节 科技馆免费开放策略分析一、科技馆免费开放的可行性二、科技馆免费开放

作用分析三、科技馆免费开放政策分析四、国外科技馆免费开放启示五、科技馆免费开放策

略分析第四节 科技馆未来市场取向分析一、注重市场调研二、重视市场营销三、挖掘市场潜

力
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